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!""!年我国猪肉产销简析
杨柏萱 $中国肉类协会，北京 %""&"%’

!""% 年是近几年来猪肉产销形势较好的年
头。表现在：生产 （存栏量和产肉量）稳中仍有

发展，缓和了猪肉供大于求的矛盾；尽管粮价波

动较大，但养殖仍有合理收益；猪肉价格总水平

虽比上年回升 %(#)，由于改善了肉品结构，消
费者实际上没有增加多少负担； “瘦肉精”猪肉

中毒事件和私屠滥宰肉上市，促使政府加大了惩

处力度，老百姓对猪肉的放心感有了提高；在猪

肉的进出口贸易上，数量仍是入超，但外汇收入

大于进口；全国肉类流通市场在进一步整治，流

通秩序和购物环境在逐步改善。可以这样来概

括：肉类市场更加丰富多彩，养殖户满意，消费

者高兴。

! 今年我国猪肉产销形势
今年是 “十五”的第二年，也是 “入世”后

的第一年，猪肉的产销走势将关系到整个肉类市

场，是养殖户、经营者、消费者共同关心的问

题，现从以下几个方面进行分析。

%(% 生猪存栏继续微升
据有关业务部门对今年一季度末的测算，生

猪总存栏约有 %)*!)的增长，尤其是能繁母猪，
从 %" 个生猪主产省和重庆市的情况看，能繁母
猪同比增加 %)左右，占生猪总存栏的百分比，
仍在 &(+)以上。其中河北、山东、河南三省高
达 %")以上，说明养猪户信心十足。能繁母猪
占存栏比重大，原因是仔猪好销，其中绝大部分

用于饲养，很小一部分做乳猪菜食用。

%(! 猪粮比价合理
据 #% 个省市 （区）统计，!""% 年末生猪平

均收购价每公斤 ,(%! 元，玉米市场零售价 %(%"
元，生猪和玉米的比价为 %-+(.，虽比头二年有

所下降，但养猪户仍有较好的收益，卖一头猪可

获利 +"*%"" 元。当前各地正掀起生产绿色 （有
机）食品热潮，粪肥的价格见好，对养猪户不论

自用还是出售，都是对养猪成本的补偿。前几年

大中城市近郊的大型猪场，粪肥处理是个负担，

有的甚至要补贴运费运到远郊，现在情况有了转

变。

今年根据 /01 有关条款，我国出口玉米将
取消补贴，玉米在国际市场失去竞争能力，只能

减少或不出口；而进口关税降低后，玉米的进口

价格可能会下降 %")。一减一加，玉米的货源
充裕，均对发展畜牧业和养猪业有利。

%(# 建设大畜牧产业工程已经启动
今年初，中央农村工作会议上提出把畜牧业

建成一个大产业。目前各省市 （区）在纷纷制订

规划，出台世贸组织规则中允许的 “绿箱政策”

来支持建设大产业的多项举措。政府的支持在目

前是十分必要的，同时也离不开建设大产业由实

力雄厚有远见的大企业来牵头，组织分散饲养的

养猪大户逐步扩大饲养规模，由饲养百头以上增

加到千头以上，甚至还要大些。龙头企业不仅要

做好产前、产中、产后服务，同样重要的是在服

务过程中进行监督，尽可能做到统一供应仔畜，

统一防疫，统一供应饲料，统一按保护价收购，

保证养猪户有合理的收益，并在生猪出栏前进行

抽样检验，保证生猪质量。这样做对养猪大户有

益；对龙头企业，便于掌握一流的生猪质量而创

名牌，从而更有实力地开拓国内外市场；对国

家，把畜牧业建设成为大产业的目标，有了扎实

的落脚点。目前国内的大型企业，如双汇、金

锣、雨润等食品集团，既有自己的养殖基地和加

摘 要 本文简要分析了今年猪肉产销形势，提出了我国猪肉外贸战略上应该考虑的

几个重要问题。
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工基地，又向超市和连锁、专卖等零售网络延伸，

实现了真正含意上的产供销一体化，也是实现大产

业的一个重要组成部分。乡镇企业发达的浙江省，

全省生猪出栏量的 $$%已由规模养猪户提供，如
有实力强大的企业做 “内燃机头”，继续扩大规模，

则实现产业化的目标就不会很遥远了。

由实力雄厚的大企业组织规模养猪户发展生

产，更能加快猪种改良。近四、五年来，大中城市

居民对肉类消费喜瘦厌肥的升级，表现在流通中瘦

肉型猪比普通猪收购价要高 &’%(!"%；在上市集
中的季节和地区，普通猪积压时，瘦肉型猪仍畅

销。前几年京津沪等大城市及大型肉联厂加工分割

肉剔下的肥膘肉，在湘、赣、川、云、贵等省很好

销，但现在也不好销了，每吨肥膘肉由 )""" 元降
到 #’"" 元，说明农村的消费习惯也在改变。所以
改良猪种，提高瘦肉率到 $$%以上，将是畜牧工
作者近期的繁重任务。

&*) 国内猪肉市场有巨大的提高空间
目前香港特区平均每人每年消费猪肉 $$公斤，

台湾地区 )#公斤。在欧盟超过 )"公斤的国家就有
奥地利、比利时、丹麦、德国、爱尔兰、荷兰、西

班牙、瑞典等 +个。而中国是以猪肉消费为主的国
家，!""& 年人均也只有 #" 公斤出头，农村的人均
猪肉消费只及城镇的 )"%略多。只要收入上去了，
就会增加肉类消费。如按目前的农村人口计算，假

如每人每年多吃 !公斤猪肉，就是 &+"万吨，相当
于吃掉英国、西班牙、葡萄牙三国的猪肉总产量还

要多。据极粗略的匡算，!""& 年我国农村人均消
费猪肉约 !)公斤，城市为 $"公斤，如把农村的消
费提高到城市的水平，就需增产 !#"" 万吨猪肉。
可见我国猪肉消费潜力之大。据有关部门预测，我

国今年国民经济生产总值的增长率在 ,%左右，城
市人口购买力增长幅度仍可保持 ,%以下，农村的
人均纯收入由于国家采取了一减 （负担）一加 （增

加收入）的多项措施，人均纯收入仍可有 )%的增
长。所以不论城市和农村，今年中低收入的群体

（肉类消费水平低，仍以增加数量为主）将稳步增

加收入，为国内的猪肉市场创造了强大的需求。

&*$ 今年我国猪肉进出口贸易走势
当今的肉类国际贸易已呈现买方市场，出口国

只能微利经营，进口国对肉类质量的要求更加严

厉，肉类的质量竞争已上升到国际贸易的第一要

素。目前全球每年猪肉进口市场的容量在 !$"万吨
上下，仅占全球猪肉总产量的 !*,%，竞争的激烈

可想而知。而我国的猪肉质量尚有许多不足，和国

际接轨尚有差距。

在猪肉的价格上，我国虽有一定的优势，但很

有限。以前二年的价格为参考，我国瘦肉猪收购价

每百公斤折合 +&*) 美元，美国为 ,) 美元，加拿大
+)*-美元，如考虑到上述国家的生猪瘦肉率比我国
要高 $(&" 个百分点，那么就不存在优势。再以白
条猪肉为例，美国和欧盟平均批发价每百公斤 &&’
美元，德国 &&+*, 美元，丹麦 &"’*) 美元，我国平
均为 &")*+ 美元，优势显然不大。美国和欧盟的零
售价远比我国要高，但可望不可及，目前只能以批

发价进行交易。另外，我国的生猪肉和肉制品出

口，需加上关税、运费、包装、损耗、利息等等开

支；欧美等国向我国出口猪肉也同样要支出上述种

种费用，而我国消费者对冻肉兴趣不大，这就是全

球猪肉贸易量较小的原因之一。而欧盟内部各国距

离近，公路发达，在途时间短，运冷却肉也方便，

所以贸易量较大。

! 猪肉外贸战略考虑
!*& 继续充分利用和欧美各国消费习惯和劳动力
成本的差异，出口对方最喜欢、价格高的部位和精

深加工品，进口对方不喜欢食用的部位和初级产

品，如猪杂等，赚取价格差。出口一吨西方和日本

畅销的高档分部位猪肉，可卖 &,"" 多美元，进口
一吨初级产品猪肉，只需 )#"美元；进口一吨初加
工的猪杂只需 $#"美元，而出口一吨精细加工的猪
杂，可卖 &"""多美元。我国在上世纪六十年代初，
粮食紧缺，采取出口一吨好大米换取二吨小麦的战

略，从中获取效益，出口猪肉同样适用这个战略。

!*! 出口的真正优势在猪肉加工制品。由于我国
劳动力成本低的优势，出口猪肉的精深加工制品收

益较高。猪肉精深加工分高温和低温两大类，高温

肉制品如各式酱肉、酱肘子、酱排骨、叉烧、烧乳

猪、肴肉等等，深受国外的华侨及华人欢迎，产品

的保质期也较长，但西方人不是很喜欢；西式的低

温肉制品受到欧美各国人民喜爱，但保质期较短，

出口难度较大，必须进一步提高科技含量 （包装和

内在质量，从而延长保质期）保持卫生质量和营

养，保持原滋原味，才能扩大出口。

!*# 尽量多出口 “绿色”猪肉及精深加工制品。
!& 世纪绿色肉食品将成为消费主流，这是健康和
安全的需要，并将成为生活的时尚。据世贸组织预

测，到 !""$ 年绿色食品的市场份额将达到 $%(
&"%，而目前只占 !%左右。我国生产绿色肉食品
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西方发达国家畜产品加工业发展已有上百年

的历史，在畜产品加工方面已形成诸多的实用知

识与技术。建国以来，尤其是改革开放以来，这

些成型的知识与技术的引进、消化、吸收与应用

极大地提高了我国畜产品加工科技水平。但从目

前状态看，我国引进、消化、吸收利用的知识与

技术只是西方发达国家成型知识与技术的极小部

分，在现代食品感观质量、全面质量管理、辐射

保鲜、分析与评定、食品配方设计、食品添加剂

生产、畜禽冷鲜肉及半成品预制品生产、高档畜

产品 （如奶酪、发酵香肠、火腿）、皮革酶化鞣

制、骨胶提取、脏器生化制剂制备等的多个方面

尚是薄弱环节，要提高我国畜产品消费质量，缩

小与西方发达国家的科技差距，提高我国畜产品

质量，降低能耗，减少污染，强化这些技术的引

进、消化、吸收和应用无疑至为关键。

#$% 努力实现畜产品加工发展产业化
目前西方发达国家畜产品加工业除形成产品

加工生产、机械设备制造、辅料与添加剂生产完

整链条外，还多以合作社或合同方式建立有自己

的原料产地与销售网络，这保证了畜产品加工业

生产与发展的原料供应、产品销售稳定及产品质

量与竞争力的提高。而我国建设有自己的原料产

地和销售网络，形成产销一体化、产业化的企业

为数尚少，这导致我国现代畜产品加工企业在与

众多个体加工企业激烈竞争的过程中往往陷入原

料缺乏、市场不稳的境地，因此要发展我国的畜

产品加工业，要努力促进其产销一体化、产业化。
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具有很多优势，如劳动力成本低，部分沿海岛屿

及西部深山地区，环境污染较少，种饲料也很少

使用化肥农药，基本上仍是原始生产状态。在上

述地区不需大量投资，只需按绿色食品的要求，

予以规范并强化措施，即可经有关部门批准后生

产合格的绿色肉食品。如果出口，既要经我国有

关部门的批准给予绿色肉食品的认证，又要取得

进口国主管部门的认证。当前发达国家日益高筑

绿色壁垒，我们要出口并卖较理想的价钱，只有

走绿色肉食品出口这条路，不可能有别的选择。

!$A 产品创新是企业的生命。 !B 世纪的消费
（吃、穿、用、住、旅行等等）由于社会财富更加

丰富，买方市场长期存在，流通领域竞争将更为

激烈，卖方必须以产品的质优和新奇吸引消费者

购买而取胜。各企业必须下大力气研究和生产有

新颖感有特色的 （色、香、味、营养、保健等）

的猪肉和熟制品，满足消费者对产品的更高要求，

企业才能生存和发展。

对我国现有的小香猪、蕨麻猪、滇南小耳猪、

杂交一代野猪、脂肪型猪的瘦肉等等都是我国珍

贵的资源，在今后出口时都大有文章可做。

! 展望
综合以上分析，下半年和明春的猪肉产销，

有利因素比往年要多，生产稳中仍会发展，结构

将进一步改善；城乡居民购买力提高，有利于增

加对猪肉的需求，有关行业预测，今年餐饮业的

销售额将达 C""" 亿元，将是可靠的用肉大户；国
家重点整治食品卫生和安全，消费者对吃肉的不

放心感会有所消除；流通市场的整顿，必将改善

流通秩序和购物环境；猪价基本稳定，养殖有合

理收益，消费者得到实惠；在猪肉和猪杂的进口

方面，数量可能要增加，但进出的金额仍可能有

结余。简而言之，未来 B" 个月的猪肉市场大气
候，将是宜人的春天。
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