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地方小吃空间扩散格局与模式
—基于中国四大知名地方小吃 POI数据的研究
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摘要：以中国四大知名地方小吃门店兴趣点（POI）大数据为主要数据源，基于密度、距离与加权平均中心方法分

析地方小吃空间集聚与扩散格局，采用空间自相关、聚类和异常值分析以及热点分析方法研究地方小吃空间集

聚关联特征以及空间扩散模式。结果表明：① 地方小吃在不同尺度上的空间扩散格局存在显著差异，东部地区

和中西部省会城市是地方小吃的主要集聚地；② 地方小吃的空间集聚表现出自相关特征，邻域扩散、等级扩散

和跳跃式扩散等扩散模式相互融合；③ 地方小吃空间扩散的冷热点集聚区分异明显，反映出不同小吃认可群体

范围的差异以及中国各地饮食习惯的空间分异；④ 饮食文化扩散与人口迁移扩散具有空间重合性，经济发展水

平较高、人口净流入地区对不同饮食文化的包容性较强。
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饮食是人类日常生活中必须且频繁的实践活

动，在人类生存发展和人地互动过程中扮演重要

角色[1]。各地的食物取材、烹饪方法和口味特征受

自然条件、历史进程、宗教文化等不同因素的影响，

并以烹饪习惯、生产技艺、饮食观念等形式，形成

各具特色的地方性饮食文化[2]。在经济社会发展

变迁中，不同的饮食习俗随着人口的流动与迁徙

而扩散，成为流动人口和移民群体构建地方身份

并与故乡维系情感联系的文化选择[3]，饮食习俗的

迁移也是地域文化传播与扩散的重要内容之一[4]。

中国地方特色小吃广泛分布于城市的大街小巷，

成为饮食文化传播与交流的重要载体之一[5]。对

遍及中国各省区的地方小吃而言，虽然不涉及跨

越国家、种族与民族的文化再生产，但由于中国广

阔的地域与多样的饮食习惯，来自不同源地的地

方小吃一般具有极强的区域性特征和地方特色[6]。

地方小吃是区域饮食文化的重要表现内容之一，

在全国性扩散的过程中，难免经历着差异显著的

地域、经济、文化与社会的变迁与分离。

国外人文地理学视野中，饮食文化形态、文化

空间和文化意义等研究课题受到关注，学者们主

要研究焦点包括美食旅游、饮食的地域特征、饮食

的身份认同和饮食政治等[7~9]。国内饮食地理学研

究内容不多，主要包括 2 个方面：一是饮食的地域

特征与影响因素[10,11]；二是行为地理学视角的饮食

行为时空特征研究 [12]。2012 年以来，朱竑等学者

引入西方人文地理学成果，基于行为地理学和文

化地理学视角对饮食的空间感知[13]、饮食的符号

化意涵以及饮食文化生产[14] 进行研究，推动国内

饮食地理学的话语构建和研究本土化。在中国流

动人口持续增长的背景下[15~17]，伴随人口流动迁移

所产生的饮食文化迁移与扩散成为值得研究的学

术问题。与国外相比中国饮食文化相关的地理学

研究起步较晚，具有中国本土特色的理论与实证

研究相对不足，与中国地域广阔性和文化多样性

的现状有一定的差距。国内学者主要对麦当劳[18]、 
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肯德基[19]、星巴克[20] 等跨国饮食企业门店的空间

分布格局及其扩散规律进行了探索，对中国本土

饮食企业和饮食文化空间扩散特征的研究不足，

少量的相关研究主要侧重于分析城市商业空间结

构和微观的企业选址等内容，缺少饮食文化扩散

格局与扩散模式的分析探讨。

如同可口可乐、麦当劳、星巴克等西方饮食文

化品牌在全球快速扩张不同程度影响地饮食文化，

并对世界各地饮食习惯和消费习惯的改变扮演重

要角色[21]，中国各地方小吃的空间扩散也改变着

人们对地方性传统饮食文化的认知和行动策略[22]。

不同地方特色小吃空间扩散格局和扩散模式有何

不同？从不同地方小吃空间分布格局来看，中国

是否存在饮食习惯的地域差异？饮食习惯的包容

性和保守性地区有什么空间分布特征？在研究方

法层面，已有研究多采用定性分析方法，数据来源

主要为统计数据和问卷调查数据。近年来，随着互

联网技术飞速发展，以手机信令数据、GPS 轨迹数

据和 POI（Point of Interest，兴趣点）数据等为代表

的地理空间大数据得到不断丰富和完善。POI 数
据可实时描述地理实体的空间和属性信息，包括

名称、坐标、类别等，具有样本量大、精确性高、覆

盖面广、易于获取等优势，适于分析地理空间数据

背后隐藏的经济与社会行为的结构特征。因此，本

文基于地方小吃 POI 数据，采用 GIS 空间统计分

析方法，探索地方饮食文化传播的空间路径、格局

与模式，以丰富中国地方饮食文化空间扩散研究。 

1    数据来源与研究方法
 

1.1    数据来源

依据分布范围遍及全国、门店分布数量居于

前列以及地域特色鲜明 3 个主原则，筛选出兰州

拉面、桂林米粉、杭州小笼包和沙县小吃为实证研

究对象。研究对象囊括了中国北方和南方地区（以

秦岭–淮河为界划分中国北方和南方地区）的小吃，

包括主食为面食和米饭的 2 种不同饮食习惯选择。

然后，基于百度地图（http://lbsyun.baidu.com/）获取

研究所需要的 POI 数据，通过纠偏、去重和空间匹

配操作，最终获得截至 2019 年 12 月 15 日四大知

名地方小吃门店 POI 数据（不含港澳台数据）。 

1.2    研究方法

1） 重心模型。采用密度、距离和重心模型[23]

识别地方小吃门店空间分布特征和扩散格局，定

量计算地方小吃门店分布重心作为小吃空间扩散

之后的集聚中心，权重为研究区内小吃门店数量。

2） 探索性空间数据分析。①全局莫兰指数

（Global Moran’s I）[24]，采用全局莫兰指数测度研究

区内地方小吃的整体空间分布特征。②局部莫

兰指数（Local Moran’s I）[25]，采用局部莫兰指数测

度空间单元与其邻域单元之间的空间关联模式，

揭示异常值分布区域。③热点分析（Getis-Ord
Gi

*）[26]，采用热点分析统计度量地方小吃空间扩散

集聚格局和冷热点分布特征。 

2    地方小吃空间扩散格局分析
 

2.1    地方小吃门店空间扩散范围

兰州拉面、桂林米粉、杭州小笼包和沙县小吃

在中国 31 个省、自治区和直辖市（不含港澳台地

区）均有门店。统计发现，兰州拉面共有门店 37 468
间，分布于 330 个地级市。桂林米粉共有 8 423 家

门店，分布于 279 个地级市。杭州小笼包共有 22 317
家门店，分布于 322 个地级市。沙县小吃共有 36 859
家门店，分布于中国 302 个地级市。从分布范围看，

兰州拉面、杭州小笼包和沙县小吃分布范围较广，

桂林米粉分布范围稍小。 

2.2    地方小吃门店空间扩散密度分异

对中国四大知名小吃的空间分布密度进行分

析，可以发现，兰州拉面门店主要集聚于中国东部

地区和中部地区 [ 按国家统计局（http://www.stats.
gov.cn/ztjc/zthd/sjtjr/dejtjkfr/tjkp/201106/t20110613_
71947.htm）关于东西中部和东北地区划分方法划

分 ]，此外在北方地区高密度区域多于南方地区。

桂林米粉门店高密度地区主要集聚与广西和广东

2 省，零散分布于北京市和上海市。杭州小笼包门

店高密度地区主要位于东部地区以及中西部省会

城市。沙县小吃门店高密度地区集聚于中国东南

部地区，南方地区高密度分布区域数量显著多于

北方地区，东北地区密度较低。 

2.3    地方小吃门店空间扩散距离

以各个城市包含的不同小吃门店数量为权重，

通过加权平均中心方法计算地方小吃集聚地，分

析地方小吃起源地与集聚地之间的扩散距离。研

究结果发现，兰州拉面小吃门店的集聚中心坐标

为（115°54′22″E、32°47′19″N），位于安徽省阜阳市

的颍州区。桂林米粉的集聚中心坐标为（112°56′
45″E、25°47′21″N），位于湖南省郴州市的北湖区。
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而杭州小笼包的集聚中心坐标为（115°51′22″E、
31°44′57″N），位于安徽省六安市的金寨县。沙县

小吃的集聚中心坐标为（ 116°45 ′34 ″E、 28°47 ′
51″N），位于江西省上饶市余干县。与起源地比较

来看，兰州拉面扩散距离为 1 145 km，桂林米粉扩

散距离为 282 km，沙县小吃扩散距离为 295 km，

杭州小笼包扩散距离为 441 km。兰州拉面的空间

扩散距离最远，且超过其他 3 个小吃空间扩散距

离之和。杭州小笼包空间扩散距离次之。桂林米

粉和沙县小吃空间扩散距离较小。 

3    地方小吃空间集聚特征与扩散

模式
 

3.1    地方小吃门店空间关联特性

以相邻性指标作为空间权重，对小吃门店分

布的全局自相关特征进行定量分析。表 1 看出，兰

州拉面、桂林米粉、杭州小笼包和沙县小吃的莫兰

指数均大于 0，且 Z >2.58、P<0.01，满足 99% 置信

度。说明四大知名地方小吃门店空间分布具有显

著的正空间自相关特征，地方小吃门店在空间上

呈现集聚分布态势。具体来看，桂林米粉和沙县小

吃门店分布的空间自相关指数大于兰州拉面和杭

州小笼包空间自相关指数，说明桂林米粉和沙县

小吃门店分布的空间自相关程度更明显。

  
表 1    中国四大知名小吃门店空间分布

全局Moran’s I指数

Table 1    Global Moran index of spatial distribution of four
famous snack stores in China

 

小吃 Moran’s I E（I） Z值 P值

兰州拉面 0.213 5 −0.002 7 15.903 9* 0

桂林米粉 0.333 9 −0.002 7 25.975 8* 0

杭州小笼包 0.218 0 −0.002 7 16.568 2* 0

沙县小吃 0.316 7 −0.002 7 23.727 6* 0

　　注：
*
为满足99%的置信度；不含港澳台数据。

  
3.2    聚类和异常值空间分异特征

采用局部莫兰指数对地方小吃门店空间分布

的聚类和异常值类型进行分析，发现兰州拉面高

高聚类区域主要位于京津冀、山东半岛、长江三角

洲以及福州、广州和郑州，高低聚类地区包括沈阳、

西安、武汉和成都 4 个省会城市。桂林米粉门店分

布的高高聚类区域高度集聚于广东和广西 2 省，

高低聚类地区为北京市和杭州市。杭州小笼包门

店分布的高高聚类区域集中分布于山东半岛、长

三角地区和珠三角地区，高低聚类地区零散分布

于西安、成都、重庆、昆明和南宁等省会城市。沙

县小吃门店分布的高高聚类类型地区主要包括长

三角地区、福建省东部和珠三角城市群，高低聚类

地区为郑州市和武汉市。 

3.3    地方小吃空间扩散模式特征

依据地方小吃分布密度、范围以及聚类和异

常值分析结果，归纳出中国地方小吃的空间扩散

类型，主要包括邻域扩散、等级扩散和跳跃式扩散

3 种主要空间扩散模式（图 1）。本研究中四大知名

地方小吃的空间扩散呈现出多种扩散模式共同呈

现的复合特征。

邻域扩散是以起源地为中心，向周边邻近地

区扩散，扩散过程主要受空间距离的影响。邻近的

地区一般具有相似的自然条件和饮食习惯，因此

会成为地方小吃空间扩散的主要扩散区域。从地

方小吃分布范围、密度、聚类及异常值区域分布图

来看，桂林米粉、杭州小笼包和沙县小吃均具有邻

域扩散特征，兰州拉面邻域扩散特性不明显。等级

扩散是指扩散过程首先向区域中等级较高的中心

城市扩散，然后由中心城市向等级较低的中小城

市扩散，再向各自腹地的城镇扩散。由于小吃门店

的商业经营需要一定的门槛人口规模，因此人口

数量较多的中心城市，地方小吃更容易生存和发

展，在中心城市具有一定认可度之后，再向周边人

口数量较少的中小城市扩散。从聚类和异常值分

布图可以看出，兰州拉面、桂林米粉、杭州小笼包

和沙县小吃的空间扩散均具有等级扩散特征，除

高高集聚区域之外，其他主要集聚区域均为中西

部人口数量较多的省会城市。跳跃式扩散是指空

间上不连续的远距离扩散模式，与邻域扩散相对。

地方小吃的经营者在空间集聚过程中会出现诸同

行竞争等问题，为了取得更多盈利，新进入的地方

小吃创业者会考虑开拓全新的市场区域，使得跳

跃式扩散成为扩散方式之一。在网络和信息时代，

饮食风味和饮食文化的传播方便快捷，为地方小

吃的跳跃式扩散提供了条件，分析可以发现，本研

究中四大知名地方小吃的空间扩散都具有跳跃式

扩散的特征。 

3.4    南北方饮食习惯空间集聚表现不同

为进一步分析四大知名小吃门店分布空间集
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聚特征，对小吃门店空间分布的冷、热点区进行识

别分析。结果发现（图 2），四大知名小吃的热点和

冷点区分布呈现面状分布特征，且各自之间差异

明显。兰州拉面热点区集中分布于长江以北的东

部沿海地区，具有显著的连续性面状分布特征，冷

点区主要分布于西南地区的云南、贵州和广西 3
个省区。桂林米粉热点区高度集中于广东、广西两

省区，冷点区位于华北地区中部的河南省东部和

 

不含港澳台数据

图 1    地方小吃空间扩散模式

Fig.1    Spatial diffusion model of local snacks

 

不含港澳台数据

图 2    中国四大知名小吃热点区分布

Fig.2    Hot spot distribution of four famous local snacks in China
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山东省西部地区。杭州小笼包门店分布的热点区

集聚于天津、山东、江苏和浙江，次热区位于福建

和广东 2 省，冷点区主要分布于甘肃、云南、海南

以及广西西部。沙县小吃门店热点区分布于淮河

以南的东部沿海地区，具有连续的面状分布特征，

冷点区主要为中国西南地区和东北中部地区。兰

州拉面和杭州小笼包门店分布的热点区更集中于

中国北方地区。桂林米粉和沙县小吃门店分布的

热点区更集聚于南方地区，揭示出中国居民饮食

习惯具有“南米北面”的宏观分异格局。从冷点区

分布图看出，几个冷点区集中的地域，如云南、贵

州、广西、甘肃以及东北地区中部和华北地区中部，

均为饮食习惯个性鲜明的地区，对外来饮食文化

和地方小吃的包容性和接受程度较低。 

3.5    地方小吃扩散与人口迁移扩散的空间关系

四大知名地方小吃的高高聚类区和热点区显

著集聚于京津、山东半岛、江苏、上海、浙江、福建

和广东等地区，高低聚类区域为中西部地区的省

会城市，冷点区集聚分布于东北、西北和西南等省

区。2018 年中国流动人口总数为 2.47 亿，结合中

国流动人口空间分异格局[27,28]，发现地方小吃空间

分异的冷热点区、高低聚类区分布与中国人口流

动具有高度的空间重合性。高高（低）聚类区、热点

区与人口流入城市具有高度的重合性，冷点区则

主要为中国主要的人口流出地区。兰州拉面、杭州

小笼包和沙县小吃分布的高密度地区和热点区均

位于东部地区，聚类和异常值分布地区主要为省

会城市。东部地区和省会城市经济发展水平较高，

人口分布数量较多，饮食消费需求更加丰富，因此

各种小吃、快餐门店分布密度较高，既成为地方小

吃从业者空间扩散的首选地区，也是流动人口的

主要集聚区。 

4    结论与讨论
 

4.1    结论

地方小吃在不同尺度上的空间扩散范围、距

离和密度存在显著差异，东部地区和中西部省会

城市是地方小吃的主要集聚地。小吃门店数量分

布具有显著的空间自相关特性，桂林米粉和沙县

小吃的集聚程度要高于兰州拉面和杭州小笼包。

在空间扩散模式上，四大知名地方小吃空间扩散

具有邻域扩散、等级扩散和跳跃式扩散相互融合

的特征。不同地方小吃空间扩散的冷热点区分异

明显，反映出中国各地饮食习惯的空间差异。兰州

拉面和沙县小吃的门店数量较多且扩散范围和热

点区分布最广，分别集聚于中国的北方地区和南

方地区。杭州小笼包在南北方都有分布，但是在南

方地区相对偏少。桂林米粉则高度集聚于两广地

区。中国民间饮食习惯的南米北面宏观格局仍然

存在，特别是兰州拉面在中国西南地区呈现出显

著的冷点集聚，而桂林米粉在华北地区呈现出显

著的冷点集聚，这 2 个地区对外来饮食的接受度

较低。地方小吃的迁移扩散与人口迁移扩散具有

空间一致性，经济发达、流入人口数量较多的地区

对外来饮食的包容性较强。饮食作为刚性需求，多

种小吃的集聚与荟萃反映了区域人口来源的多样

性和文化交流的丰富性。 

4.2    讨论

本研究基于地理大数据对地方小吃空间扩散

格局与模式进行了探讨，是已有饮食地理侧重于

宏观定性分析和微观案例研究的有力补充。四大

知名小吃聚集与扩散规律对其他特色地方小吃门

店扩散布局、市场扩张战略也具有现实启示。在社

会交流日益频繁的多元社会，饮食选择多样化和

饮食习惯融合成为发展趋势。随着各连锁饮食服

务企业的竞争，地方小吃经营者们面临持续经营

的经济需求与保留特色文化传承之间的矛盾，而

且面临地方小吃如何扎根迁入地以及作为流动人

口本身如何融入迁入地的现实困境。伴随着人口

的跨区域迁移，地方饮食文化传播过程如何，不同

地域特色的地方饮食在传播过程中如何扎根于迁

入地并影响迁入地饮食消费习惯，未来需要进一

步结合访谈调研“小数据”进行深入探讨。此外，

地方饮食空间扩散背后隐藏的是人口的迁移与文

化交流，对于地方小吃空间扩散视角的人口迁移

与流动人口生计等问题值得进一步研究。
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Spatial Diffusion Pattern and Mode of Local Snacks: Based on
POI Data of Four Famous Local Snacks in China

Zhu Bangyao1，Wu Yuanyuan2

（1. College of Finance and Economics, Guangdong Polytechnic Normal University, Guangzhou 510665, Guangdong, China;
2. College of Geographical Science, Northeast Normal University, Changchun 130024, Jilin, China）

Abstract:  The spatial gathering and diffusion of local snacks is the main content of spatial communication of
catering  culture,  and  also  an  important  performance  of  population  migration  and  regional  cultural  exchange.
Taking the  four  famous  local  snacks  in  China  as  the  analyzing  examples,  this  paper  analyzes  the  spatial  ag-
glomeration and diffusion pattern of local  snacks based on the density,  distance and weighted average center
method,  taking the POI of  snack stores  as  the main data  source.  Then,  the spatial  autocorrelation,  clustering,
outlier analysis and hot spot analysis are used to study the spatial correlation characteristics and spatial diffu-
sion model of local snack clusters. The results show that: 1) There are significant differences in the spatial dif-
fusion pattern of local snacks on different scales. The eastern region and the central and western capital cities
are the main gathering places of local snacks. 2) The spatial agglomeration of local snacks shows positive spa-
tial autocorrelation. The spatial diffusion model has the characteristics of neighborhood diffusion, grade diffu-
sion and jump diffusion. 3) There are obvious differences in the cold and hot spots of spatial diffusion of differ-
ent kinds of local snacks, reflecting the differences in the scope of different snack recognition groups and the
spatial differences in the eating habits of different parts of China. 4) The diffusion of food culture and popula-
tion migration and diffusion have space coincidence.  The areas with higher economic development level  and
net  population  inflow  have  stronger  inclusiveness  to  different  food  culture.  The  areas  with  large  population
have more abundant demand for food consumption, and the distribution density of various snacks and fast food
stores is higher. In the eastern coastal areas and the capital cities with large population, the proportion of float-
ing population is relatively high. Local snacks not only maintain the livelihood of snack practitioners, but also
meet the consumption needs of a large number of floating population with different eating habits.

Key words:  local snacks; spatial diffusion; POI data; food culture
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