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内容提要：博物馆作为收集、典藏、陈列自然和人类文化遗产的重要场所，最主要的是发挥自身

的文化作用，而非仅限于促进当地旅游、经济的发展。在文旅融合背景下，如何正确地对博物馆旅

游吸引力进行科学合理的评估对促进文旅消费具有重要意义。文章以常州博物馆作为研究案例，综

合运用文献分析、问卷调查、文本分析、专家评价等方法，针对常州博物在观众吸引力方面存在的

问题，提出有效的建议，以提升常州博物馆的吸引力，更好地推动文旅融合，为文旅背景下博物馆

的研究提供一定的借鉴。
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Abstract: Museum, as an important place for gathering, collecting and displaying natural and human cultural 

heritage, should not only to promote the development of local tourism and economy, but also to play its own 

cultural role. In the context of cultural tourism integration, how to correctly evaluate the attraction of museum 

tourism scientifically and reasonably is of great significance to promote cultural tourism consumption. Taking 

Changzhou Museum as a case study, this paper comprehensively uses the methods of literature analysis, 

questionnaire survey, text analysis and expert evaluation to put forward effective suggestions for the problems 

existing in the attraction of tourists in Changzhou Museum, so as to enhance the attraction of Changzhou 

Museum and better promote the integration of culture and tourism. It provides some reference for the research 

of museums under the background of culture and tourism.
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一、引言

党的十九大报告指出我国社会主

要矛盾已经转化为人民日益增长的美好

生活需要和不平衡不充分的发展之间的

矛盾。旅游业作为“五大幸福产业”之

一，呈现出愈加旺盛的市场需求，文化

旅游、科技旅游、研学旅游等旅游产品

不断扩容增效。其中，博物馆旅游作为

文化旅游的关键一环，在构建文旅产业

融合、促进文旅消费、升级文化公共服

务等方面都发挥着重要作用 [1]。近几年

国家相关部门出台了系列政策性文件促

进文旅发展。《关于推进文化创意和设

计服务与相关产业融合发展的若干意

见》指出文化创意和设计服务贯彻经济

社会各领域各行业，要促进产品和服务

创新，为后来的“博物馆热”奠定了产

品基础 [2]。此外，《国家文物事业发展

“十三五”规划》《关于促进旅游业改

革发展的若干意见》《关于加快发展旅

游业的意见》等文件也为促进文博旅游

发展、丰富公共文化服务内容、提升文

化教育普及水平、提高民众幸福感提供

了政策保障。

中国博物馆数量快速增长。2021年

新增备案博物馆395家，备案博物馆总

数达6183家，排名全球前列。5605家博

物馆实现免费开放，占比达90%以上。

2021年全国博物馆举办展览3.6万个、教

育活动32.3万场。博物馆内部蕴含着优

质丰富的文化资源，是文化旅游的重要

载体。博物馆坐落于各个旅游城市，其

本身就具有一定的艺术价值，并凭此吸

引观众前来观赏与浏览。博物馆以珍藏

的文物为依托，以文化为核心，通过深

厚的文化底蕴将旅游与其相连，促使普

通的旅游上升到一定的精神层次。一方面提升了博物馆自身的

文化内涵，另一方面弘扬了我国的优秀传统文化。这使得观众

能够更好地了解文化历史，提升观众个人的文化素养，满足观

众的文化需求，成为博物馆新的经济来源[3]。同时以此促进当地

文旅资源的推广与发展，进而促进整体经济发展。

在全民休闲和文旅融合的大背景下，博物馆通过所拥有的

独特且丰富的文化藏品资源吸引观众从单纯的观赏游览等视觉

层面向了解展览的内在逻辑、时代意义等精神层面转变 [4]。因

此，本文首先对常州博物馆旅游吸引力现状进行调查和分析，

然后根据常州博物馆现阶段存在的问题提出建议。

二、常州博物馆旅游吸引力评价

常州博物馆创建于1958年10月，建筑面积2.8万平方米，其

中展区面积近1万平方米，共设有7个展厅。是一所集历史、艺

术、自然为一体的地方综合性博物馆。常州博物馆内设有全国

首家、江苏省唯一的少儿自然博物馆，拥有各类自然藏品5000

余种、10000余件，其中属国家一、二级保护的野生动、植物

标本103种、158件。常州博物馆是常州公共文化服务的重要一

环，也是常州旅游业的重要组成部分。

1.  问卷调查样本基本特征

课题组于2020年9—10月在常州博物馆发放2500份调查问卷，

收回有效问卷1738份，回收有效率为69.52%。根据样本的统计分

析结果（表1），参观游览常州博物馆的观众，从性别看，大部分

为女性，占比为68.86%，是男性观众的两倍以上（31.14%）。从

年龄看，主要集中在“26—45岁”的中青年以及“15岁及以下”

的青少年儿童，两项占比合计达到样本总量的69.76%。从现居住

地看，观众主要以常州本地居民为主，占到总量的82.63%，来自

江苏省其他地区的观众占样本总量的8.05%；省外观众量较少，

占样本总数的9.32%，说明常州博物馆知名度并不是很高，吸引

的观众绝大多数为本地居民。从职业看，观众以学生、企事业管

理人员、专业技术人员为主，分别占35.74%、12.77%、12.34%。

从受教育程度看，56.36%的观众学历为大学本科或大专，其次为

初中或以下学历，占样本总量的26.69%。从收入看，大部分观众

月收入处于中等偏上水平，5000—8000元占比最多，为27.12%，

其次为8000元以上，占样本总量的18.43%。从参观方式看，大部

分观众为家人孩子出游，占样本总量的62.72%；有相当数量的观
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众选择和亲朋好友、同事出游，占样本

总量的21.40%；独自一人出游的观众比

例占10.17%；单位、学校组织出游的观

众占3.81%；旅行社组织安排的观众比例

为0.21%；其他方式出游的观众比例为

1.69%。

2.  旅游吸引力要素构成

在调查问卷中，参考已有关于博物

馆参观动机的相关研究[5-8]，分别设计了

“您为什么来常州博物馆”的里克特5分

量表和开放题“常州博物馆对您最有吸引

力的是什么”。根据观众对来常州博物馆

动机题项的认同情况，分析常州博物馆吸

引力要素及构成，而开放题则进一步探

讨、验证常州博物馆吸引力要素及构成。

首先运用SPSS25.0软件对常州博

物馆旅游吸引力要素进行主成分分析并

降维，在两次的因子分析中先后删除了因子得分系数较小（小

于0.40）的题项，分别为“我想在常博打卡、拍照留念”“我

想给常博建筑和展品拍照”“带孩子参观少儿自然博物馆了

解科学知识”，最后生成“知名度”“资源与活动”“跟风炫

耀”“休闲”“知识”五个因子，每个因子各自包含2—5个题项 

（表2）。总量表的克朗巴哈系数（Cronbach’s α）为0.871，一般 

而言，该系数大于或等于0.700时属于高信度，说明问卷量表信

度较好；KMO值为0.862，大于0.700，说明样本数据的结构效

度较好[9]；主因子总方差解释率为59.049%，处于可接受水平。

观众参观博物馆的动机分析显示，常州博物馆旅游吸引

力五个维度中，“知识”“知名度”是观众前来常州博物馆的

最主要动机，“资源与活动”也是比较重要的动机，而“休

闲”“跟风”则不是观众前来的主要动机。

其一，在“知识”方面，“增加见闻，拓宽知识面，提升

自己”的得分为4.58，是所有动机中得分最高的，“了解常州

相关知识”的得分为4.45，说明常州博物馆的知识科普教育功

能，对观众的吸引力最大。

其二，在“知名度”方面，“历史厅很有特色”“藏品丰

表1  观众人口统计学特征

基本情况 百分比（%） 基本情况 百分比（%）

性别
男 31.14

现居住地

常州 82.63

女 68.86 江苏其他地区 8.05

年龄

15岁及以下 25.48 其他 9.32

16—25岁 14.04

职业

教师 9.57

26—45岁 44.28 政府工作人员 4.47

46—65岁 11.45 企事业管理人员 12.77

65岁以上 4.75 专业技术人员 12.34

收入

无收入 36.02 服务人员/售货员/工人 3.83

2000元以下 3.18 离退休人员 6.17

2000—5000元 15.25 学生 35.74

5000—8000元 27.12 其他 15.11

8000元以上 18.43

参观方式

家人孩子 62.72

受教育程度

初中或以下 26.69 和亲朋好友、同事 21.40

中专或高中 9.96 独自一人 10.17

大学本科或大专 56.36 单位、学校组织 3.81

硕士及以上 6.99 旅行社组织 0.21

其他 1.69
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富”“少儿自然博物馆很有特色”“常

州博物馆是4A景区”“谢稚柳厅很有特

色”的得分分别为4.27、4.21、4.18、

4.09、4.08。说明常州博物馆的知名度

对观众有较高吸引力。

其三，在“资源与活动”方面，

“特定展品”“主题展览”“某项活

动”“文创产品”的均值分别为4.06、

4.03、3.85、3.50，说明常州博物馆的

展品和展览对观众具有一定的吸引力，

而文创产品对观众吸引力较小。

其四，在“休闲”方面，因“休闲

放松、调节心情”的得分为3.96，“想来

看看常博到底什么样，满足下好奇心”得

分为3.84，“陪伴家人朋友，随便逛逛”

得分为3.68，“节假日，打发时间，就过

来了”的得分仅为3.38。以上结果说明常

州博物馆的休闲娱乐功能对观众有一定的

吸引力，但需进一步提升。

其五，在“跟风炫耀”方面，“可以

增加以后朋友见面聊天的谈资”“为了向

他人展示自己丰富的旅游经历”“周围人

都有博物馆旅游经历，我也要有”得分

分别为3.52、3.35和3.26。尽管“跟风炫

耀”类动机受观众主观性格影响更大，

但以上结果也可从侧面反映出，观众到

访前对常州博物馆的独特性感知较低，

因此常州博物馆需要进一步凸显主题特

色，形成对观众的特殊吸引力。

采用内容分析法，运用ROST CM6

内容系统挖掘软件对观众问卷中的开放

性题目“常州博物馆对您最有吸引力的

是什么”进行分析。把观众的回答中如

“没有”等无意义的词频删除，并合并

意思相同的词汇，如“自然厅”“自然

馆”统一成自然博物馆，然后采用软件

进行对比分析整理出排名前40个高频

词（表3），可以看出博物馆最具吸引

表2  常州博物馆旅游吸引力要素因子分析结果

题项 知名度 资源与
活动

跟风 
炫耀 休闲 知识

历史厅很有特色，慕名
而来

0.791

谢稚柳厅很有特色，慕
名而来

0.776

常州博物馆是4A景区，
慕名而来

0.696

藏品丰富，慕名而来 0.633

少儿自然博物馆很有特
色，慕名而来

0.588

对主题展览感兴趣 0.860

对某些特定展品感兴趣 0.846

我来参加常博某项活动 0.789

为了购买常博的文创 
产品

0.488

可以增加以后朋友见面
聊天的谈资

0.813

周围人都有博物馆旅游
经历，我也要有

0.748

为了向他人展示自己丰
富的旅游经历

0.744

陪伴家人朋友，随便 
逛逛

0.662

为了休闲放松、调节 
心情

0.632

节假日，打发时间，就
过来了

0.570

想来看看常博到底什么
样，满足下好奇心

0.542

增加见闻，拓宽知识
面，提升自己

0.771

我想了解常州相关的各
种知识

0.715

注：�KMO值为0.862；巴特利特球形检验近似卡方值3943.337；显著性为

0.000；主因子总方差解释率为59.049%；克朗巴哈系数为0.871。

力评价的主要维度。其一，展陈内容，如“自然博物馆”“少

儿”“麦积山”“石窟”“红木”等词，其中“自然博物馆”

所占频次最高，为78次，“少儿”48次，意味着常州博物馆

对于观众而言最具吸引力的是其独特的少儿自然博物馆；另外

“麦积山”为31次，“石窟”为15次等，说明观众认为博物馆

主要的吸引力在于本身所蕴含的历史和定期推出的特色展览。

其二，展示效果，如“历史”“文化”“展品丰富”“知识”

等词，部分观众认为博物馆最具吸引力的是赋予常州的历史
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文化以及丰富多样的展品。其三，设

施和服务，如“环境”“建筑”“服

务”“干净”等词，但总体出现频率

较低，“环境”为16次，“建筑”为9

次，意味着博物馆建筑美观、环境干净

整洁、场馆引导员工服务质量高是提高

吸引力必不可少的基本条件。将高频词

生成标签词云图（图1），图中字体越

大表示词频越高[10]，说明观众认为其最

具有吸引力。

综合以上分析结果，可以看出常州

博物馆旅游吸引力构成的核心要素仍为

常州博物馆自身的藏品、展览，并在此

基础上提供的知识科普教育功能，同时

也具有了一定的知名度。其中，少儿自

然博物馆是最重要的特色，而常州博物馆的休闲功能对观众的

吸引力相对较弱，有待提升。

3.  旅游吸引力时空半径

问卷调查结果显示大部分观众距离常州博物馆距离较近，

与观众样本特征中大部分来自常州本地相一致。被调查观众的

平均途中时间为33分钟，被调查观众的途中时间中位数为20分

钟（图2）。按照自驾平均每小时车程约50千米，公共交通每小

时车程22千米，可以计算出观众距离常州博物馆的平均距离范

围在12.1—25.3千米，可以认为常州博物馆吸引力时空半径约为

33分钟和20千米。

4.  旅游吸引力规模

旅游者停留时间在一定程度上能够反应旅游目的地吸引

力，停留时间越长说明旅游吸引力越高。调查结果显示被调查

表3  排序前40位的高频词汇及频率

序号 词汇 频率 序号 词汇 频率 序号 词汇 频率 序号 词汇 频率

1 自然博物馆 78 11 常州 14 21 儿童 6 31 泥塑 4

2 历史 52 12 特色 14 22 藏品 6 32 大展 4

3 少儿 48 13 知识 11 23 展厅 5 33 自然 4

4 麦积山 31 14 展馆 10 24 吸引力 4 34 浓厚 4

5 展览 25 15 建筑 9 25 展出 4 35 艺术 4

6 文化 22 16 微笑 8 26 发展 4 36 服务 4

7 丰富 20 17 东方 8 27 红木 4 37 丰富多彩 4

8 展品 17 18 设计 8 28 增长 4 38 价值 3

9 环境 16 19 文物 7 29 风格 4 39 小朋友 3

10 石窟 15 20 临时 7 30 干净 4 40 定期 3

图1 高频词汇标签词云图 图2 观众途中时间比例
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观众中，预计在馆停留40分钟以内的

观众合计占比1%，预计在馆停留41—

60分钟的观众占比14.5%，预计在馆停

留101—120分钟的观众占比最多，为

27.2%，其次为81—100分钟，占比为

21.8%，预计在馆停留141—160分钟的

观众占比11.9%。观众预计在馆停留时

间主要集中于41—60分钟、81—100分

钟、101—120分钟、141—160分钟、

161—180分钟时间段，平均预计在馆停

留时间为117分钟，结合2018年观众量

的70.41万人次，可以测算出观众总停

留时间约为8237.97万分钟，合计约为

1372995个小时。

综合以上分析，常州博物馆旅游吸

引力评价结果如下。

其一，常州博物馆旅游吸引力要素

构成。常州博物馆是国内知名、省内一

流的旅游资源，其旅游吸引力构成的核

心要素仍为常州博物馆自身的藏品、展

览，并在此基础上提供的知识科普和文

化教育活动，同时也具有了一定的知名

度。其中，少儿自然博物馆是最重要的

特色，而常州博物馆的休闲功能对观众

的吸引力相对较弱，有待提升。

其二，常州博物馆旅游吸引力时空

半径与规模。常州博物馆观众主要集中

于本地，平均时间距离为33分钟，空间

吸引力半径约20千米，这也从一定程度

上可以看出常州博物馆旅游市场的主要

是本地，说明常州博物馆在省内较为知

名，国内知名度稍有欠缺。观众平均预

计在馆停留时间为117分钟，结合2018

年观众量的70.41万人次，观众总停留时

间约为8238万分钟，合计约为137.3万 

小时。

三、常州博物馆旅游吸引力现状问题分析

在全民休闲和文旅融合的大背景下，博物馆不再仅仅是以研

究、收藏、阐释和展示为主要功能的“文化中心”，也应进一步

增强和凸显旅游功能，成为当地的“旅游景点”，乃至成为“旅

游地标”“旅游名片”。然而，博物馆不同于大众认知的“旅游

景点”，在大多数情况下博物馆的封闭性造成的空间感与一般意

义上的“旅游景点”大相径庭。同时，博物馆通过所拥有的独特

且丰富的文化藏品资源吸引游客从单纯的观赏游览等视觉层面向

了解展览的内在逻辑、时代意义等精神层面转变。

常州博物馆旅游吸引力评价结果可见，常州博物馆旅游

发展的过程中遇到了诸多普遍性问题。常州博物馆馆藏资源丰

富，在知名度、展品和展览、休闲娱乐、科普教育功能等方面

对观众均有一定的吸引力，但休闲功能以及文创产品方面吸引

力相对较弱，观众对常州博物馆的独特性感知度较低，常州博

物馆吸引力时空半径相对较小，观众停留时间也较短。这些问

题反映出，一方面，博物馆旅游景点身份兼容性不强。常州博

物馆的馆藏资源虽然丰富，但是并没有将馆藏与环境很好地融

合，无法实现人与空间、藏品三者的融合。另一方面，博物馆

的吸引力不高。常州博物馆的主题展览和活动虽十分亮眼，赢

得了观众的赞誉，但是缺乏系统的规划和管理，并且对于活动

的宣传力度并不充分，场馆空间布局和设施安排无法很好地体

现博物馆的多功能性，造成吸引力受限。

1.  多样功能的高度认知有待深化

现代博物馆作为“诗和远方”融合共生的文化旅游场所，

其旅游定位的内核是文化，但新时代需求赋予博物馆更多的功

能期待[11]。博物馆不仅是展示、传递文化的重要平台，也日益成

图3 观众预计在馆停留时间占比
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为休闲、观光、打卡的旅游场所。常州

博物馆虽然认识到了文旅融合的巨大市

场，但根本上仍未能摆脱传统观念，常

州博物馆缺少休息、互动、娱乐、用餐

等休闲专门区域，现有休息区主要集中

在一层大厅与二层博苏堂文创店中，座

位数较少，不能满足博物馆大展期间的

游客需求。同时，博物馆内没有相应的

餐饮供应，休憩设施和服务的缺乏导致

了游客停留时间的下降。博物馆的互动

大屏、触摸屏等科技设施体验处于边缘

位置，降低了参观游览的互动性与娱乐

性，为孤立、静态的展品展示方式提供

的展示效果较为有限。

2.  文旅体验的诉求增加有待重视

随着社会的发展，旅游已经从传统

的走马观花向更多形式转变，博物馆面临

着新的文旅体验诉求。就调查结果来看，

一方面，常州博物馆接待的大多是亲子群

体，家长在博物馆停留时间与观赏路线主

要受到孩子的停留意愿影响，活动区域与

范围也在极大程度上受到限制；孩子兴趣

主要在三楼少儿自然博物馆，对文化历史

类场馆的观赏意愿和文创产品的兴致较

低，为满足孩子需求，家长往往在文化场

馆匆匆而过，且认真欣赏博物馆精美的文

创产品时间较少。针对这一问题，常州博

物馆没有相应的措施去满足家长和小孩两

种不同的体验诉求，导致了一方的需求没

有得到满足。

3.  旅游服务意识有待提高

近年来，博物馆作为各地旅游线路

构建中的重要节点，是彰显地区文化特

色与底蕴的关键。传统博物馆的核心功

能是收藏、展览和研究，文旅融合要求

下的博物馆也需要完成更多游客相关的

指标绩效，实现“坚持把社会效益放在首位、社会效益和经济效

益相统一”。常州博物馆过去最为常见的博物馆环境载荷问题，

已经在预约制度的实行下大为好转，但是仍有一些问题亟待解

决。其中博物馆封闭式游览环境问题需要关注。常州博物馆作为

一个封闭场所，环境中的细微变化会被游客感受并放大，如场馆

中人的高分贝、场馆空气中食物的气味、场馆中不适的平均温

度、场馆内灯光的转变都会影响博物馆氛围塑造与游客的旅游体

验。至于博物馆经营服务理念，需要从“博物馆式文化服务”的

理念转化为兼容“吃、游、购、娱”的多元化旅游需求服务。

四、常州博物馆旅游吸引力提升建议

针对以上情况，常州博物馆可从“引得来、留得住、带得

走、体验优”等方面采取措施，提升旅游吸引力。

1. 引得来：环境氛围营造，凸显主题特色，扩大吸引半径

综合因子分析和文本分析的结果，常州博物馆最具吸引

力是少儿自然博物馆和特色展馆（临时展馆），其次是常州的

历史文化，但其观众主要集中在本市，说明常州博物馆虽然主

题特色鲜明，具有一定的吸引力，却并未广为人知，导致时空

吸引半径较小，因此需加强环境氛围营造，进一步凸显“自然

奇迹”和“名士聚落”主题特色，以便在众多博物馆中树立自

己的鲜明形象，综合提升常州博物馆的知名度，扩大吸引力时

空半径。具体包括：①提升“自然奇迹”。自少儿自然博物馆

入口开始，配合原有浮雕，增加立体的生命之树，可爱的动物

卡通图，并逐渐由自然图景向人类智慧逐渐转变，墙面是陆地

的恐龙、剑齿虎、狮子等动物过渡到人类；地面则由各类海洋

动物到轮船、潜艇等；头顶则由从飞鸟到飞机、热气球等；展

厅内进一步完善光影、声音效果，调整各区域灯光亮度，在不

同版块增加细微的动物声音，增加观众的沉浸式体验。②打造

“名士聚落”。改造历史文化陈列展馆外部单调的大理石走廊

为观众整理思绪、强化观展感受过渡空间，设立近现代名人挂

像与相关介绍，如史良、赵元任、周有光、瞿秋白、李伯元、

刘国钧等，体现常州源远流长、群星闪耀的历史。

2.  留得住：充实“闲置”空间，丰富休闲功能，增加停留

时间

问卷调查结果显示，常州博物馆的休闲功能相对较为薄弱，
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经课题组现场调研发现原因主要为常州博

物馆展厅外的走廊等空间相对“闲置”，

而这也是观众停留时间相对较短的重要原

因之一。因此，需丰富空间表达形式，将

“闲置”空间改造为集参与性、趣味性于

一体的沉浸式空间，提升常州博物馆的休

闲娱乐功能，进一步增加观众停留时间。 

①举办“微”展览。创新展陈方式，强化

互动，举办特色主题的“微”展览，并结

合AR、VR等技术以及声光电设备，情景

交融，利用重复、叠加、错位等艺术表现

方法提高视觉效果，融合具象空间与抽象

空间，强化开敞空间以及墙体的情景化体

验，如可利用博物馆的现有馆藏资源举办

动植物标本等小型展览，并在展览中加入

VR大型动物仿真场景，同时通过有奖竞

猜动植物标本种类，提高受众的互动体

验感，增加展览的整体吸引力。②开设

“微”课堂。结合博物馆特色藏品展品以

及常州传统文化，开设以动植物知识、常

州历史文化、传统技艺等为主题的“微”

课堂，如可利用刘国钧捐献红木家具陈列

入口旁的空余空间，开设木制工艺品制作

技艺包括简单木雕展示、体验等。

3.  带得走：强化文创产品创意和设计，展销结合

因子分析结果显示，常州博物馆文创产品吸引力相对较

弱。在充分凸显常州博物馆特色的基础上，以馆内代表性藏

品、动植物标本、古代木制玩具、常州传统技艺等为主题或素

材，进行文创产品的设计，并结合“微”展览和“微”课堂，

展销结合，以展促销，进一步提高观众的体验和满意度。

4.  体验优：创新展陈和讲解方式，提高服务质量

内容分析结果显示，建筑美观、环境干净整洁、场馆引

导员工服务质量高是提高吸引力必不可少的基本条件。常州博

物馆在继续做好环卫工作、保持环境干净整洁的同时，重点在

展陈和讲解方面进行创新，主要包括：①展陈主题化。不同展

区在展品选择和展示形式上体现文化特色，契合相对应的主

题，如刘国钧红木陈列馆要以“爱国主义教育”为主题，现代

艺术馆以“人类智慧”为主题，少儿自然博物馆以“儿童了解

自然”为主题。②展陈科技化。将传统和科技融合，充分运用

AR、VR等技术及声光电设备，进一步体现博物馆的特色，加深

观众对展品的认识。③展陈便利化。展陈要方便观众参观和了

解博物馆。少儿自然博物馆展品内容和讲解上要让儿童通俗易

懂，摆放高度便于儿童游览，展陈方式上适当增加少儿卡通元

素，引发儿童兴趣等。④讲解特色化。可以根据各主题展馆的

特色，给讲解员配置相应的服装道具，从而加强观众沉浸感，

增强观众体验。
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