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摘  要：【背景】烟草包装是品牌文化的重要载体，受控烟履约、绿色环保等法律、政策的影响。【目的】展望未来中国烟草包装

设计的发展方向。【方法】通过对烟草包装的历史发展、国际趋势和国产卷烟的商标设计分析，概括了国产卷烟包装设计的既有特

点，探讨了中国烟草包装设计的未来发展之路。【结果】①国产卷烟的包装设计具有时代特点、民族特征和文化包容性，支撑了中

式卷烟品牌的群体崛起；②中式卷烟品牌系列化是以品牌名称为纽带的系列化，并没有完成品牌与规格间的文化协调；③国际控

烟履约、绿色发展将持续影响中国烟草包装的设计方向；④国内控烟履约、绿色发展的政策、法律持续完善为国产烟草制品包装

设计起到了重要的引领作用；⑤烟草平装的市场技术壁垒作用将对我国卷烟走向世界产生重大影响；⑥我国烟草包装的工业设计

已达国际先进水平，未来的设计重点将是装潢设计的系列化水平提升。【建议】坚持民族特色为主，深化宏观策略研究，强化包装

技术开发，提高商标国际“化境”能力，防范新型烟草制品技术壁垒，弘扬本土雪茄文化和提高追溯信息设计水平是未来中国烟

草包装设计的重要方向。 
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烟草制品的包装（以下简称“烟草包装”）一般分

为盒、条、箱三种基本形式。其设计考虑了生产、流

通、交易和使用等各个环节，因而具有数量控制、产

品防护、品质保持、信息追溯和品牌文化展示等作   
用[1,2]。由于烟草制品的成瘾属性、健康属性和专营属

性，因此其包装设计除受商标法、环保法、知识产权

法、广告法、产品质量法的影响外，还受烟草专卖法、

绿色发展、控烟履约等法律、政策的影响[3-5]。中式卷

烟日渐繁荣[6]、新型烟草制品兴起[7]、控烟履约形势收

紧、绿色发展理念深入以及雪茄在国内的崛起[8]引发

了烟草包装设计理念的新要求、新趋势。因而通过梳

理烟草包装的演变史，从产品需要、履约要求、文化

认同、法律许可等入手，探讨国内外烟草包装设计的

发展趋势，展望中国烟草包装设计的未来之路，显得

尤为必要。 

1  烟草包装的历史演变 

1.1  烟草包装的起源 
早期烟草制品为手工制作，自用或近距离易物交

易，无需固定包装。随着烟草流行、交通改善、贸易

兴起，烟草包装才顺势而生。最早的雪茄包装出现在

1805年的古巴，只有茄支的包装，没有品牌。最早的
烟草品牌是 19 世纪 60 年代芬兰生产的“小加农”    
牌[9]。1881 年在奥匈帝国诞生了首枚商业性质的“尼
尔”牌卷烟商标，为 20 支铁听装。1889 年起，美国
“PINHEAD（品海）”牌卷烟在我国销售，并于 1891
年由老晋隆洋行引进美国邦萨克卷烟机在国内生产。

因此，“PINHEAD”是我国可考的第一张烟草商标[10]。 
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如今，烟草包装设计从卷烟质量要求、加工技术

条件、贮运使用便利、品牌文化展示、法律法规许可、

道德宗教认同乃至产品的市场预期等角度入手而系统

展开，包括结构型制、单元数量、材质选择、信息标

注等包装工业设计和图案、色彩、色调等商标装潢设

计两个主要设计方向。 
1.2  烟草包装的工业设计演变 
1.2.1  结构型制的演变 
除金属、木质和塑料等异形包装外，烟草包装的

主体形式为纸基的盒、条、箱。从消费者角度出发，

主要分软盒软条、软盒硬条和硬盒硬条 3种型制组合
方式，鲜有软条硬盒形式。其中烟草的包装单元数量

和排列形式，与卷烟包装的型制存在必然的、直接的

关联。 
（1）包装单元数量的演变。最早进入国内的

“PINHEAD”卷烟，先后有 10 支、20 支盒装和 50
支听装三种形式的包装。虽然后来的卷烟出现了 16
支、25 支盒装和 200 支听装等形式，但 20 支盒装最
终成为主流，这可能与携带方便、日消费数量有关。 
条装单元的数量一般为 10 盒，这可能与产品防

护、支付便捷有关，而箱包装（俗称“件”）一般采用

50条。近年来超高价位卷烟的箱装往往采用 25条装，
证明箱装的数量不但考虑了流通便利（贮存、搬运等），

而且也考虑了厂商交割便利、销售周期的长短。此外，

在中国烟草经济统计中经常使用虚拟的“箱”（俗称“大

箱”）概念，其与包装实体并无直接关系，其起源尚未

发现可考文献。 
（2）排列形式的演变。盒内烟支的排列、条内盒

的排列、箱内条的排列均与包装机的原始设计有关。

以常规卷烟 20支盒装为例，其烟支排列多为 7-6-7形
式，少量硬盒包装采用 7-7-6 形式，而细支、中支卷
烟的盒装通常为 10-10形式，亦有硬盒卷烟采用（5-5）
-（5-5）双铝包形式。中支、常规卷烟采用 10-10、（5-5）
-（5-5）排列时，因型制扁平而被称为“扁盒”。 
早期的软条包装由手工完成，10盒竖放横排、两

端封口。随着包装机的出现，条装改用 5×2平排叠放，
并延续至今。此外，扁盒卷烟则多用 2×5平排叠放。
采用 5×2平排叠放的中支卷烟，其条装明显扁长，外
观视觉不够协调。 
箱装内条装排列考虑了条装型制、尺寸和防护能

力，由装箱机生产商进行针对性设计。早期软条烟用

手工装箱，10×5 侧放堆叠，保护性一般。随着硬条

装的普及，现多采用（5×5）-（5×5）竖放堆叠，防
护效果有所增强。 
1.2.2  材料材质的演变 
烟草材料主要是指纸基的商标纸、内衬纸、框架

纸、封签纸、纸箱等，塑料基的透明纸、拉线，以及

粘合剂、印刷油墨等。烟草包装的材料选择与技术进

步密切相关[11]。20 世纪 50 年代，卷烟包装以软包装
为主，商标纸材质多为土纸以及道林纸为主，内衬使

用沥青防潮纸保持水分。60年代自动包装机出现后，
真空镀铝内衬纸、玻璃纸、拉线开始应用，包装的防

潮、保香功能得以加强。70年代自动包装机引入我国，
胶版纸、聚氯乙烯薄膜（PVC）得到应用。直到 1988
年放开 13种名优卷烟销售价格[12]时，我国烟草包装仍

以软包为主。 
白卡纸的应用与硬盒包装机的出现相关。20世纪

80年代的改革开放催动国外烟草机械、烟草材料被快
速引入国内市场，极大刺激了国产卷烟包装的进步，

硬包装成为国产卷烟的主流包装发展方向。90年代开
始，白卡纸、铜版纸在商标纸、框架纸、封签中大面

积应用，压延铝箔纸、PVC 普及。到 90 年代末期，
我国烟草过度包装现象明显抬头。 
进入 21 世纪，伴随着对国内烟草发展方向的思

考，中式卷烟战略得以确立，中式卷烟品牌群开始崛

起。在引领品牌的高端卷烟中，异型包装兴起，铝塑

复合卡纸、转移铝纸、双向拉伸聚丙烯（BOPP）透明
纸[13]等新材料普及，磨砂、珠光、柔触等印刷工艺成

熟应用，二维码、热敏、激光、紫外等防伪技术迅猛

发展[14]进一步推高了国产卷烟的高端、华贵、奢靡的

程度，中国烟草包装的工业设计达到全新高度。 
此外，包装粘合剂的使用与包装的加工方式、速

度有直接关系。手工包装、低速自动包装时代，淀粉

胶、糊精、热熔胶、羧甲基纤维素（CMC）等即可满
足生产需   要[15]。20世纪 90年代，我国逐步使用乙
酸烯乙酯均聚乳液（白乳胶）、乙酸乙烯酯-乙烯共聚
乳液（EVA）完成了对淀粉胶、糊精、热熔胶的替代，
包装速度达到中速水平。 
近十年来，随着超高速包装机的出现、硬化软盒

商标等难粘材料的使用[15]，粘接力发展快的热熔胶被

再度启用，经过技术改良的新型淀粉胶也因其良好卷

烟品质适配性而重新成为包装用胶的重要选择，还有

一些具有增香、阻燃功能的包装胶也被成功开发应  
用[16]。 
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1.2.3  卷烟产品信息的标注设计 
（1）文字信息的标注。卷烟商标上标注的文字信

息，主要是指在卷烟的包装上展现的规格、类型、品

质、厂商（电话、网址）、数量、日期等产品信息和追

溯信息。卷烟商标上的追溯性文字设计一般体现简明、

清晰准确即可，文字的大小、字体、颜色应与商标整

体风格相协调。 
2003 年前，卷烟商标还可标注“醇香”“疗效”

等品质风格信息,但随着法律的完善，这些信息已被禁
止标注[17]。因此，当今的卷烟商标设计更重视色彩的

设计，并以颜色突出品牌品质风格，从而实现与价值

定位、法律法规要求的协调[18]。1964年美国首先开始
在卷烟上标注健康警示信息，并随之形成全球性连锁

效应。1983年第 5届“吸烟与健康”国际会议建议所
有烟草制品均应注明健康警示信息，并标注焦油、烟

碱、一氧化碳含量。由于警示信息的标注争夺了品牌

文化的展现空间（特别是中支、细支卷烟），从而促进

了商标设计与消费心理关系研究的深入[19,20]。 
（2）图案类编码的标注。卷烟商标上的图案编码

主要是条形码、二维码。如今条形码设计早已成熟，

对品牌文化展现影响几可忽略。而二维码标注往往由

生产商根据需要标注，其与商标的整体协调性在设计

装潢时已通盘考虑。 
1992 年我国开始在出口卷烟以及省以上优质卷

烟上标注条形码，至 2003年 6月国家卷烟条码库条码
已达 7888个，其中经国家授权批准的 7140个，其他
可能仍在市场流通 748个。此后随着行业企业重组、
品牌整合，烟草产品条码数虽大幅减少,但至 2020 年
全国仍准产 78个卷烟品牌（含湖南中烟、福建中烟代
工的“万宝路”）的 865个规格（含 6个“万宝路”子
规格）和 12 个雪茄品牌的 140 个规格（表 1），全国
在用烟草包装（含箱、条、盒）条码总数 3000个左右。 

表 1 2020年国产烟草品牌持有情况（不含新型烟草制品） 
Tab. 1 Ownership of domestic tobacco brands in 2020(excluding new tobacco products) 

持有单位 品牌数 品牌名称 规格数 

河北中烟 2 钻石、石家庄 35 

上烟集团 9 中南海、中华、熊猫、牡丹、红双喜、恒大、大前门、凤凰、双喜 56 

江苏中烟 3 一品梅、苏烟、南京 38 

浙江中烟 3 雄狮、利群、大红鹰 29 

安徽中烟 5 黄山、都宝、红三环、黄山松*、王冠* 41+43* 

福建中烟 5 长寿、石狮、七匹狼、金桥、古田 42 

江西中烟 2 庐山、金圣 36 

山东中烟 3 哈德门、泰山△、将军* 32+24* 

河南中烟 3 黄金叶、红旗渠、散花 40 

湖北中烟 5 红金龙、黄鹤楼△、顺百利*、三峡*、茂大* 61+25* 

湖南中烟 3 芙蓉王、相思鸟、白沙 40 

广东中烟 4 双喜、椰树、红玫、羊城 43 

广西中烟 2 真龙、甲天下 29 

重庆中烟 3 天子、龙凤呈祥、宏声 39 

四川中烟 6 天下秀、娇子、长城△、狮牌△、金钱豹*、工字* 40+48* 

贵州中烟 3 遵义、贵烟、黄果树 30 

云南中烟 11 云烟、玉溪、雪莲、呼伦贝尔、红塔山、威斯、红梅、红河、 
钓鱼台、茶花、红山茶 

104 

陕西中烟 2 延安、好猫 25 

中烟实业 12 紫气东来、长白山、三沙、人民大会堂、龙烟、林海灵芝、兰州、 
哈尔滨、冬虫夏草、大青山、宝岛、双喜 

99 

合计 85  999 

注：1、“*”为雪茄品牌，“△”为雪茄、卷烟共用品牌，卷烟品牌无标记。2、不同企业“双喜”按 1个品牌合计。 
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1.3  烟草商标的装潢设计演变 
1.3.1  国际品牌商标的装潢设计 
烟草商标极具美学特征，是美术、世俗与工业设

计的完美结合。烟草商标的装潢设计是基于工业设计

而对世俗观念进行的美学呈现性设计，包括对图案、

文字、色彩、色调等元素的系统协调设计，在满足法

律法规的前提下凸显品牌文化、品质风格、价值定位

的核心特征，提高产品对消费者的吸引力，因而应充

分展现品牌名称、品质、追溯信息、警示信息及其指

标值（如焦油量等）。 
早期的烟草商标的设计有浓郁的生产生活气息，

如“CAMEL”“LUCKY STRIKE”等。随着美、英、
欧等国家工业自动化发展，产能逐步释放，对商标的

设计提出了更高的要求。“二战”期间（1939—1945
年），随着盟军战场的不断转移，“CAMEL”等英、美
烟草品牌逐步风靡全球，促进了其品牌的国际化。国

际化对装潢设计提出了新的要求，避免政治、民族、

宗教等可能产生明显禁忌的元素出现在商标上，因而

由文字和简洁图案组合而成的商标更具有流行全球的

优势，如“555”“Marlboro”“KENT”“Seven Stars”
“ESSE”等。这些国际性品牌的共同特点是文字醒目、
构图素洁，色调沉静。同时，美、英等西方国家对档

级、价位的层级性要求不高，因而对卷烟包装的材料

材质和装潢要求也不高。 
此外，除按当地法律法规做必要的适应性调整外，

国际化的烟草品牌的商标装潢设计并不会因销售市场

的全球化而进行不同区域的差异性改造，因而其形象

保持了长期稳定，利于品牌的国际辨识度提升。如“三

五”“万宝路”“箭牌”只是根据中国文化特点进行的

“化境”翻译 [21]，其商标仍为“555”“Marlboro”
“KENT”。这与我国外销卷烟商标名称多用当地字母
标注，甚至刻意用字母替代汉字有明显不同。国际化

品牌的装潢设计最终形成了以色彩为基础的、系列化

的、平民化的设计风格，一般将蓝、绿与薄荷口味相

关，棕、黄与烟草本香关联，且用色调深浅表征风味

浓重程度。随着国际化品牌兴起和市场全球化，英、

美等国烟草品牌设计理念引领了国际烟草装潢设计的

潮流，因而研究以英、美为代表的国际化品牌的发展

趋势具有国际代表性。 
1.3.2  我国烟草商标的装潢设计 
（1）商标装潢设计的鲜活性和时代性。20 世纪

初，国内烟草的装潢设计受洋品牌影响较大[22]，甚或

带有殖民色彩，如英国惠尔斯公司的“PIRATE（海
盗）”，其经过国内多年演绎而最终改为“老刀牌”。1903
年中国第一个民族卷烟品牌“TOPAZ DRAGON（龙
珠牌）”在北洋烟草公司诞生。此后，随着民族烟草工

业的逐步兴起，仙女、双喜、美丽、红金龙、阔佬等

具有鲜活民族气息的烟草商标兴起，并将人像、名胜

等图案运用于烟标上。 
新中国建立（1949 年）后，随着抗美援朝胜利

（1953年）和工商业社会主义改造的完成（1956年），
民族自信得以重树，昂扬奋发的精神在烟草商标上得

到充分体现，中华、光荣、大丰收、卫星、巨轮、五

一、红旗渠等品牌不断涌现，到中国烟草总公司成立

一年后的 1983年，全国烟草品牌达 3000多个。在这
个阶段，烟草商标设计基本不会考虑层级观念的展现，

而红旗、五角星、麦穗、齿轮、标志性工程、重大历

史事件等大量运用到卷烟商标上[22]，装潢设计更加突

出思想性，如具有殖民色彩的“老刀牌”被改名为“劳

动牌”，并增加了“劳动创造世界”文字和工农劳动图

案。 
改革开放带来的思想解放和品牌意识觉醒影响了

国产卷烟商标的设计思路，1986年底国产卷烟品牌被
压缩到 2114个。1990年前后，555、KENT、Marlboro、
More等洋品牌频频叩击国门，且一度有泛滥之势，洋
品牌文化得到国人推崇。如“Marlboro”中文名称“万
宝路”就与当时激进的财富追求精神相契合，“Men 
always remember love because of romance only（男人总
因浪漫铭记爱）”品牌诠释又与彼时的思想解放有较大

关联，从而“Marlboro”在国内市场声望渐盛。这种
洋品牌文化的“化境”能力，至今仍值得中国烟草在

参与国际竞争中借鉴参考。此后，国产烟草商标设计

吸纳外国商标的设计精髓，开始注重蓝、紫、绿甚至

黑等色彩的应用，部分品牌商标构图趋于简洁，开始

出现商标系列化萌芽。以“哈德门”“老刀”为代表的

一些老品牌重出江湖，“老牌新做”成为潮流，并影响

至今。由于新材料、新技术的加持，老牌号的用材、

印刷工艺明显提升。 
1994年前后面世的“特制黄山”和“极品云烟”

引发了行业“九五”期间（1995—2000年）卷烟价位
的提档升级热潮，品牌意识更加强烈，装潢设计更加

高档，“精品”“极品”“特制”等稀缺性、诱惑性字眼

开始在商标上使用。到 2001年全国烟草牌号进一步整
合到 1183个。在这一时期，红、金、黄等迎合国人主
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流心态的鲜活色彩仍是国产卷烟商标设计的首选[23]；

而由于民族自信、文化自信的增强，“老刀”等具有外

来品牌背景的产品并未赢得市场认可。 
随着国产卷烟的高档化，高端、华贵成为卷烟商

标装潢设计的潮流。因而烟用包装材料材质不断升级，

5支、10支等小包装有所抬头，侧开、推拉、下翻等
盒开启形式被更多尝试，激光全息、烫金浮雕、温（光）

变油墨、紫外显像、光刻定位印刷、纸张施加特殊纤

维等工艺风行。到 21世纪初期，我国烟草包装高技术、
高材料、高防伪趋势明显，材料成本已占总成本的

25 % ～35 %，为国际通常成本的 4倍，过度包装问
题更加突出[24]。 
（2）中式卷烟装潢的包容性和阶段性。2003年，

蕴含民族文化精髓、融合世界优秀文化精华的中式卷烟

特征正式提出[6]，为烟草包装设计理念指明新方向。同

年，卷烟“百牌号目录”出台，2007年“两个十多个”
战略提出。从此，“大品牌、大市场、大企业”成为中

国烟草发展的核心目标，大量单规格牌号退市或并入主

品牌，中式卷烟进入以品牌名称为纽带的规格系列化

时代。其中仅在 2004年，全国就有近 700个卷烟品牌
成为历史，全国品牌数量由 1049个锐减为 315个。 
中华文化是世界上历史最悠久，也是最乐观、最

进取、最诗意的文化。因此国产卷烟特善于将人物典

故、神话传说、名山盛景、花草虫鸟等反映在包装的

装潢上。同时结合字体变形、纹饰点缀、色彩调和等

设计手段，中式卷烟装潢设计或写意水墨丹青，或写

实生动形象，或虚实结合意境变幻，充分吸纳民族文

化的精髓和世界文化的精华，形成丰富、包容的品质、

文化和价值展现方法。因此，无论单规格品牌为主的

20 世纪下半叶，还是当今品牌系列化的 21 世纪，国
产卷烟装潢设计始终与国际品牌在主流设计理念存在

一定差异,且中式卷烟装潢中所蕴含价值感、层级感、
时代感、鲜活感等民族文化特征得到消费者高度认  
同[25]。 
如今，国产烟草品牌已经压缩到 85个，中式卷烟

品牌群体崛起，国内市场份额达到 99.7 %，标志着中
式卷烟品牌文化在抗击洋品牌文化冲击、假冒伪劣卷

烟价格冲击的过程中牢牢把握了主动权。某种程度上，

中式卷烟装潢设计中所蕴含的民族文化特色和吸纳包

容特征，正是中式卷烟区别于英式、美式、日式卷烟

的重要标志[26]。 
受品质、价值、文化、区域的差异性影响以及消

费惯性作用，中式卷烟的装潢设计并未完成子规格与

主牌号的文化协调，且表现在名称、构图、色彩色调

各个方面，其设计思想、文化传递、价值表达缺乏内

在的、必然的、系统的关联，导致形象稳定性一般。

特别是随着国内部分品牌的子规格的快速崛起，甚至

有企业在子规格文化塑造上的力度远超主品牌。如“宽

窄”“荷花”等系列规格的影响力已超越主品牌“娇子”

“钻石”的影响力，则是我国品牌具有阶段性特征的

具体表现。 

2  烟草包装设计的国际趋势 

21世纪的世界烟草形势有新变化。一是控烟履约
形势日趋紧张，烟草发展迎来重大挑战；二是绿色发

展理念深入社会方方面面，节能、环保、碳达峰等要

求日益严格，烟草经济体系现代化要求更迫切；三是

国际上新型烟草制品发展迅猛，雾化电子烟、无烟气

产品和加热烟草等的消费增加趋势明显[27]，对传统烟

草的替代影响已经初显。 
2.1  控烟履约影响烟草包装设计 
2.1.1  烟草危害性警示信息的标注 
《烟草控制框架公约》[28]（以下简称“《框架公

约》”）第 11条“烟草包装和标签”明确卷烟商标的设
计不得出现产生烟草制品危害相对较小的任何词语、

描述、商标、图形或其他标志，包括“低焦油、淡味、

超淡味和柔和”等词语，并明确提出商标应包含国家

批准的、大而醒目的、宜超过可见部分 50 %（但不得
少于 30 %）、轮换使用图案形式（或象形图）进行警
示信息标注等具体的技术要求[29]。 

2020 年已有 182 个缔约方加入《框架公约》，覆
盖全球人口 90 %以上。85 %的缔约方要求烟草包装上
印制警示信息，且其中 87 %的缔约方采用警示信息轮
换，122 个缔约方警示信息包含了警图。此外缔约方
中有 75 %要求警示面积占商标比例 50 %，有 16 %要
求警示面积占比 30%～50 %；有 49 %在包装上标注了
成分信息，有 37 %在包装上标注释放物信息[30]。 

国际上警示标识的标注规则在不断演变，警示信

息面积、警语（警图）条数增加，且出现警示性质扩

大化、片面化和绝对化现象。2011年 8月雷诺等 4家
美国烟草商状告美国联邦政府，诉讼其当年发布的 9
个警示图案“未能传递事实”[31]，并最终胜诉。由此，

美国烟草包装警图法案的实施已被推迟 4次，最新计
划是将在 2023年 4月 9日实施。 
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2.1.2  防止非法贸易相关的设计 
《框架公约》第 15 条“烟草制品非法贸易”[28]

明确了烟草制品每盒和单位包装有标志以协助确定烟

草的来源（即追溯要求），从而影响了烟草包装的设计，

烟草包装的防伪设计、追溯设计被提上重要日程[32,33]。 
早期烟草商标可通过拉线、烟膜、镭射商标以及

税票等形式防伪，通过印刷或钢印实现追溯。随着材

料技术和印刷技术的发展，特种油墨、特种商标纸等

为包装防伪提供更多可能[33]，同时也抬升了包装成本。

2019年 5月起欧盟要求烟草制品每个销售包装单元必
须标识独一无二的防篡改安全信息（二维码或矩阵条

码）。 
2.1.3  防止分支或小包装销售的相关设计 
《框架公约》第 16条“向未成年人销售或由未成

年人销售”[28]明确了“努力禁止分支或小包装销售卷

烟”。因此，10 支以下盒包装以及有利于分支销售的
听装、5 盒以下条装不再是商标设计的方向，以降低
青少年购买卷烟的机会。2020年，缔约方中已禁止分
支销售的占 66 %、禁止小包装销售的占 78 %[30]。 
2.2  绿色发展影响烟草包装设计 
新型制、新材料、新技术推动产品质量、结构提

升的同时，也导致过度包装、材料降解和环境污染等

问题。有报道[34]，包装材料的碳排放量由多到少依次

为商标纸、透明纸、内衬纸、框架纸，且其排放量仅

次于烟叶、丝束加工，合计占总排放量的 10 %以上。 
欧盟的烟草包装的绿色环保要求具有较强的代表

性。欧盟建立了《限制某些有害物质在电子电器设备

中的使用》《化学品注册、评估、授权和限制》《化学

品分类、标签和包装》为主的化学品安全标准体系，

限制了重金属、塑化剂等在粘合剂、染料、油墨中的

添加。同时通过大面积留白、水性油墨、柔印等方法，

降低烟草包装的印刷细节精度要求，减小印刷强度、

降低装饰效果，以适应环保要求。1994年欧盟提出包
装材料要在设计、生产之初遵循最小使用量、可重复

利用和资源可回收等原则[35]。 
烟草包装的环保设计方面，欧盟通过统一 27种备

选结构型制[36]，减少了烟草包装的型制复杂化引起的

碳排放增加；倡导非金属、易降解、无毒的环保型材

料，如铜版纸、白卡纸、真空镀铝纸、无铝涂布纸、

低厚度聚丙烯薄膜、无涂膜或涂蜡瓦楞纸板等。因此，

其产品的个性化往往通过盒角、折痕、框架的异型设

计来实现[37]。 

近年来欧盟包装的标准框架体系趋于完善。2018
年对包装（特别是铝、塑料）的回收及计算提出更严

格要求[38]。此外，日本也通过税收、立法来促进循环

经济，减少废物，实现可回收、可重复使用，明确要

求包装空隙不超过 20 %，成本不超过售价的 15 %[39]。 
2.3  平装化影响烟草包装设计 
2.3.1  平装化的兴起 
绿色发展理念和《框架公约》促进了烟草平装的

兴起。平装化的基础设计包括形状、尺寸、信息标注、

条形码标注、税票位置、文字大小和位置等[40]，而其

核心设计包括材料材质、开启方式，商标内容和色彩

等，还包括对粘合剂和油墨的成分限制[41]。 
澳大利亚于 2011年 12月率先通过《烟草包装平

装法则 2011》。从 2015年起，英国、法国、匈牙利、
挪威、爱尔兰、土耳其、斯洛文尼亚、比利时、乌拉

圭、加拿大、新加坡、泰国、以色列、新西兰等国纷

纷实施烟草平装。到 2020年有 17个国家通过平装法
案[30]。 
2.3.2  平装化压缩烟草包装设计空间 
烟草包装平装化要求禁止装潢、插页、透明、气

味和声音、售后可变的（如变色油墨）等传播技术元

素的使用[40]。加拿大要求烟草包装统一采用褐色背景，

泰国烟草包装要求统一使用棕色包装，而比利时除明

确烟草包装须为绿棕色外，还取消了烟草品牌标识[42]。

因此，烟草平装化减少了品牌的个性特征，因而对烟

草包装的装潢设计形成巨大挑战。 
烟草平装化能显著削减包装材料成本、降低加工

难度，但也会大大挤压烟草品质、价值、文化等信息

的展现空间，显著降低烟草品牌的传播力，极大增加

假冒仿制风险。因此，国际上对烟草平装一直存有争

议，国际商标协会（INTA）、国际烟草种植者协会
（ITGA）等组织就其合法性问题纷纷向WHO提出质
疑[43]。 
2.3.3  烟草平装化的本质 
烟草包装平装化可以有效压缩烟草市场容量，对

新产品和弱势产品有显著挤出效应，因而其本质也是

一种市场技术壁垒。烟草业发达的国家、优势品牌可

以利用烟草平装法来防范新兴烟草企业、品牌的市场

竞争，而烟草业不发达的国家则可利用烟草平装化来防

止本土烟草市场被过度开发而造成国家资金的外流。 
显然，烟草平装已超越包装工业设计的边界而向

装潢设计延伸，具有控烟扩大化、片面化和绝对化倾
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向。国际上，一些烟草商通过新颖的包装设计来减少

平装化冲击，如采用 23或 24支装个性单元、暗示口
味清新和口味转换的爆珠提示语（如 Click. Switch. 
Refresh、Activate Freshness和 Press- Activate- Fresh等）
等，并实现了爆珠卷烟的市场份额提升[44]。 
2.4  新型烟草制品的包装设计 
新型烟草制品是传统烟草的替代品，包括雾化电

子烟、无烟气产品和加热烟草产品（HTPs）三大类   
别[45]。新型烟草制品具有型制新颖、不燃烧、低危害、

便携易用的特点。2019 年三季度 IQOS 用户达 1200
万，在日、韩、欧等市场占有率分别为 17.0 %、6.2 %
和 2.5 %[46]。因此其对传统烟草带来冲击、推动烟草消

费升级[47]的同时，也应看到其满足消费者生理需求的

局限性和未来发展的不确定性。 
除新材料、新技术的加持外，新型烟草制品包装

并未完全脱离传统烟草的设计风格，同样采用不同色

彩的搭配来体现其特有的品质特色[48]。同时，新型烟

草制品包装也在传承中有所创新，如“Marlboro”烟
弹商标的色彩过渡使用的“＞”形设计就是对其卷烟

商标“∧”形色彩转换的传承性创新。 

3  我国烟草包装设计的发展态势 

3.1  总体态势 
烟草包装的发展历程证明，烟草包装设计一受社

会整体环境的影响，包括价值追求、健康认识、经济

发展、消费观念等；二受法律法规演进的制约，包括

产品质量标准、产品质量法、广告法、环保法、控烟

履约等；三受行业发展和技术进步的推动，包括产品

升级换代、加工技术进步、材料技术发展、印刷工艺

改进等。 
21世纪第 2个十年以来，我国进入高质量发展的

新轨道。深入落实绿色发展观、发展循环经济、实现

可持续发展成为国家经济体系建设的新要求、新目标。

同时，中国烟草经济体系的日益健全和中式卷烟的品

牌群体崛起，为中国烟草实施“走出去”战略注入了

更多的内生动力[49]，同时也提出了更高要求。 
3.2  控烟履约工作有序进行 
3.2.1  积极推进警示信息标注 
我国是控烟履约力度最大的成员之一。1990年中

国烟草就在烟草商标上标注警语并在 1991 年以专卖
法形式予以确认。2006年 1月《框架公约》在我国正
式生效后，2007、2011、2015年我国持续规范、完善

境内卷烟的包装标识。2012年起，我国开始禁止“专
供”“纪念”“订制”“极品”等字样在商标上使用。 
我国的《境内卷烟包装标识的规定》要求，每年

应轮流或同时使用两组不同警语标识，警语区域面积、

色差均高于《框架公约》规定的低限标准。2019年 6
月发布的《健康中国行动（2019—2030）》指出，要进
一步加强卷烟包装标识管理，完善烟草危害警示内容

和形式，提高健康危害警示效果，提高公众对烟草危

害健康的认知程度。 
3.2.2  不断完善追溯与防伪技术 

5G 技术与物联网技术的应用为我国烟草制品的
追溯、防伪提供了强大支撑[50]。以包装技术升级和物

联云平台为依托[51,52]，国内烟草生产、销售企业也将

二维码、射频识别（RFID）等技术[53]应用于烟草包装

的设计、生产环节，在数据生成、传输、贮存、利用

等方面做了大量工作，支撑了包装追溯信息的防伪、

跟踪、智联等交汇性能的升级，搭建了流通追踪、动

销监视、专卖管控、消产研互动的便捷通道，为烟草

专卖新常态、销售新业态、消费新形态的构建提供了

可靠途径，提高了烟草市场的净化程度。 
3.3  绿色发展理念全面导入 
3.3.1  烟草绿色包装理念不断深入 

2008年国家出台相关政策之前，中国烟草行业就
已经导入绿色包装理念。2007 年，空隙率超 15 %、
商标纸成本高于售价 8 %的包装被国家烟草专卖局明
令禁止，异型包装、礼品装、非纸基包装等过度包装

也得到有效遏制，打击了烟草包装奢靡化倾向。此外，

中国烟草通过多次开展的“天价烟”、过度包装等专项

治理活动，相继出台了材料环保安全性、烟箱循环使

用方面的大量指导意见，积极推进烟草包装的绿色设

计理念的全面落实。 
绿色包装已成为中国烟草包装设计的核心理念。

2018年烟草行业提出全面加强生态环境保护、坚决打
好污染防治攻坚战行动方案，要求按照资源节约、环

境友好的理念开展烟草包装设计，倡导使用无毒无害、

安全卫生、易降解的材料，从源头实施绿色环保控制。

2021 年 10 月中国烟草印发“十四五”（2021—2025
年）绿色低碳循环发展工作方案，进一步推动烟用包

装物循环利用、环保包装材料使用、商业企业减少塑

料裹膜用量等措施的落地实施。 
3.3.2  烟草平装的工业设计推进顺利 
随着绿色包装在我国的推进，烟草平装化得到有
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效落实。中国烟草行业积极推进绿色环保新技术、新

材料的开发和应用，高松厚度白卡纸、生物降解商标

纸膜、凹印水性油墨技术、无铝涂布内衬材料、低厚

度透明纸和降解透明纸等系列技术的得到有效推广，

包装材料的克重有所降低，转移膜、铝等不易降解材

料的使用比例大幅降低，带动了包装物的 VOCs排放
量的降低，烟草包装平装化水平极大提高。对主市场

仍在国内、尚无国际绝对领先优势的中国烟草品牌来

说，烟草平装会大大压缩中式卷烟品牌文化的民族特

色展现，这显然是对国产烟草制品装潢设计的一种新

挑战。 
3.4  新型烟草制品和雪茄的包装设计 
3.4.1  新型烟草制品的包装 
新型烟草制品的包装设计与型制、结构有高度关

联性。在成熟的知识产权环境下，新型烟草制品的商

标权、专利权往往从诞生前就得到严格保护，壁垒严

密性远高于传统烟草[54,55]，包括 IQOS在内的新型烟草
制品在市场上往往存在诉讼风险[56]。因此，注重专有

技术的开发并在新型烟草制品包装（包括烟弹、烟具

包装及随行说明书等技术文件）上进行有效呈现，不

但利于规避技术风险，形成完整的技术壁垒体系，提

高市场话语权,而且也有助于吸引消费者关注，促进国
产新型烟草制品新形象的形成。 
中国烟草高度重视新型烟草制品的专有技术开

发，早在 2014年就启动了新型烟草制品重大专项，实
现了三类新型烟草制品的全覆盖[48]。2020 年 12 月，
我国的李斌博士及其联合研究团队发布了一种去氧加

热技术（Oxygen-free Heating Technology）[57],从回归
燃烧三要素出发实现了烟草介质低氧环境及密闭环境

下的烟气提取，形成一种全新的新型烟草制品的特定

品类，即自然烟气卷烟（Natural Smoke Cigarettes, 
NSCs）[58]，为其未来的包装设计提供了良好的技术素

材。 
2017年 5月起，国家烟草专卖局明确加热不燃烧

烟草产品属于烟草制品，其中 IQOS、GLO、PLOOM、
REVO 等 4 类产品为卷烟。2021 年 11 月，中国政府
首次将电子烟纳入烟草专卖法实施条例进行监管，要

求对其参照卷烟管理。为此，中国烟草行业以国家标

准的形式对电子烟的包装提出了明确的监管要求，包

括但不限于对雾化物成分、烟碱量、有害物质限制要

求、警语等的标注要求[59]。 
3.4.2  雪茄的包装 

雪茄在我国也有悠久历史，近年来发展迅猛[60]。

除卷烟型雪茄外，由于全叶卷、半叶卷、机制雪茄的

尺寸、价值、品质存在较大差异，因此其包装的型制

结构与卷烟往往存在较大的差异，其装潢设计也有明

显不同。但同卷烟一样，雪茄卷烟的包装设计也应体

现品质、文化、价值特征。除四川中烟的“醇甜香”[61]

外，当前国内尚无其他雪茄品类体系建立，导致部分

国产雪茄在商标设计过程中，支撑装潢设计的品质、

价值等要素概念不够清晰，存在使用国外品牌、人物、

历史、纹饰来烘托雪茄品质、价值的现象，所以国产

雪茄商标装潢设计的民族特征深刻性有待加强。 

4  我国烟草包装设计的未来展望 

与 20世纪相比，中式卷烟的崛起为中国烟草“走
出去”奠定了坚实的品牌基础、财力保障、智力资源

以及先进的技术根基，国内烟草包装的工业设计总体

达到国际领先水准，但在烟草品牌文化的稳定性、品

牌形象的国际化等方面仍存在较大提升空间。因此，

我国烟草包装设计应贯彻“国家利益至上、消费者利

益至上”总要求，正视民族特征保持与国际潮流融合

问题，在传承基础上不断吸纳国际先进理念，进一步

聚焦商标装潢设计的系列化创新，持续开展国际市场

准入、文化背景协调、技术趋势跟踪、壁垒技术体系

研究，做好七个方面工作： 
一是坚持国内市场的价值认同、文化认同仍是国

产烟草商标设计的核心方向。商标装潢设计要传承民

族文化特征基础上，更加注重国际化的思想、文化等

要素符号的持续注入，提高品牌文化内涵的稳定性，

提升品牌规格的系列化水平。 
二是开展绿色包装、烟草平装对我国烟草经济体

系建设影响研究。积极研判国外法律、标准走向对我

国烟草经济体系的影响，探索包装设计与循环经济、

市场准入的关系研究，形成针对策略，提升对“走出

去”战略的支撑力。 
三要积极开发适应绿色包装、烟草平装的相关技

术手段和策略。从无毒害、低用量、少金属、易加工、

低排放、可降解、可回收和可循环利用等方面入手，

进一步促进烟草包装工业设计水准提升，推动绿色发

展理念落地生根。 
四是发挥汉字象形会意的优势[62]，探索外销卷烟

商标设计的系统策略。开展中外卷烟商标共性和辨识

性研究，提高品牌翻译化境能力[63-64]，实现“民族范”
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与“国际范”的有效融合，用好的品牌故事提高中国

烟草文化的国际穿透力。 
五是加强新型烟草制品的知识产权保护、技术壁

垒体系等策略研究。要从装潢美学、工业设计入手，

布局商标权、专利权，建立新型烟草技术壁垒体系，

为其包装注入优质设计素材，实现品质、价值、文化

和特色技术的融合展现。 
六是加强高档手工雪茄的商标设计与品类特征的

文化关联性研究。注重国产雪茄商标设计的民族属性、

价值属性、历史属性的有效展现，抵消境外雪茄品牌

文化对对国内市场的侵蚀影响，促进国产雪茄产业、

品类持续健康发展。 
七是开展数字化设计和印刷工艺的融合研究，提

高商标信息承载能力。从商标设计、加工的源头提高

商标追溯信息的数字化设计应用水平，实现烟草包装

的防伪追溯功能的升级，降低走私风险，提升对烟草

制品全生命周期的监控力。 
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Historical development and Prospect of tobacco packaging design 
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Abstract：[Background] Tobacco packaging is an important carrier of brand culture, and is influenced by national laws and policies 
included of Tobacco Control Performance and Green Environmental Protection. [Objective] Looking forward to the future development 
direction of packaging design for China's tobacco. [Methods] It summarize the existing characteristics of packaging design of domestic 
cigarette and discuss the future development of packaging design of Chinese tobacco by the analysis of the historical development of 
tobacco packaging, international trends and the trademark design of domestic cigarettes. [Results] 1) The packaging design of domestic 
cigarettes has the characteristics of the times, national characteristics and cultural tolerance, and support the rise sharply of brand groups of 
Chinese cigarette; 2) It is only a serialization linked by brand name on Chinese cigarette, but is not completed the cultural coordination 
between brand and specification; 3) It will continue to profoundly effect on the design direction of Chinese tobacco packaging because of 
international Tobacco Control and Green Development; 4) It is an important leading role in packaging design of tobacco products with 
continuing to improve the policies and laws of Tobacco Control and Green Development for China; 5) The market technology barriers of 
tobacco plain packaging have a major impact to Chinese tobacco on going to world; 6) For Chinese tobacco，it is reached the international 
advanced level on industrial design of packaging, and the improvement of serialization level will be the main direction on decoration design 
of packaging in the future. [Suggest] In the future, the important design direction of tobacco packaging not only includes adhering to 
national characteristics, deepening macro strategy research, strengthening packaging technology development and improving the 
international “Sublimation” ability of trademarks, but also includes preventing technical barriers of new tobacco products, promoting local 
cigar culture and improving the design level of traceability information.  
Keywords: tobacco products; packaging; design; trends; prospect; environment protection; plain-packaging; tobacco control 

 
*Corresponding author. Email：sdlsd@139. com  




