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国内外冷冻冷藏预制食品产业现状及发展前景

刘兴艳，陈安均，蒲 彪
(四川农业大学食品学院，四川 雅安      625000)

摘   要：由于生活节奏、家庭人口规模、经济条件等的变化，预制食品在食品体系中的重要性日益增长。主要

就国内外冷冻冷藏预制食品产业的现状进行简单阐述，总结冷冻冷藏预制食品发展的客观原因，指出其必将在我国

迎来蓬勃发展。
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Abstract ：Due to the changes of living tempo, family size and economic conditions, the importance of prepared foods in food

system is increasing. In this article, the domestic and international status of chilled and frozen prepared foods is summarized.

The objective reasons of rapid development for chilled and frozen prepared foods are analyzed. The brilliant prospects of chilled

and frozen prepared foods in China are proposed.
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随着家庭中冰箱和微波炉的普及，全球饮食消费方

式呈现多样化和便利化发展[1]。而由于社会生活节奏加

快、家庭中妇女工作比例的上升、家庭规模的缩小，

导致家庭生活中备餐和用餐时间均减少，因此产生了对

食品便利性的强势需求。如何减少家庭劳动时间成为现

代生活中一种迫切的需要。预制食品正好顺应了这种趋

势，同时由于其具有保藏方便、保藏时间长、品质变

化小的特点，而受到世界各国公共饮食机构和家庭青睐[2]。

冷冻冷藏食品具有技术要求低、保藏方便等特点，因

此成为了预制食品的主要存在形式之一。本文主要就

国内外冷冻冷藏预制食品产业的现状及发展前景进行

阐 述 。

1 预制食品的定义

目前，预制食品在世界范围内尚无统一定义。2001
年国际原子能机构(IAEA)开始进行“利用辐照保障预制

食品安全与质量技术研究”项目的研究。在此研究中，

参与者经过讨论，对预制食品做出如下定义：在消费者

购买以前经过充分的预处理，消费者可直接食用或经过

简单的热处理即可食用的食品[3]。

预制食品的英文名为 prepared food，而在日本也被

称为 process  food。目前，除预制食品外，另有一类

食品叫调理食品。调理食品一般是指以农、畜、禽、

水产品为原料，经适当加工(如分切、搅拌、成型、调

理)后以包装或散装形式于冷冻(— 18℃)、冷藏(7℃以下)
或常温的条件下储存、贩卖，可直接食用或食用前经

简单加工或热处理的产品[4]。目前，很多人将调理食品

和预制食品相等同。但预制食品相比调理食品而言，其

范围更加广泛，调理食品强调其调理处理，而预制食

品则强调预先经过处理，因此除包含各种调理食品外，

预制食品还包括各种净菜类产品、各种普通的冷冻冷藏

食品、以及各种即食类食品，具体产品如混合蔬菜、

速冻点心、速冻快餐、批萨、汉堡包等。

2 冷冻冷藏预制食品产业的国际现状

据 Datamonitor 公司统计，2008 年全世界冷冻食品

市场价值达到 1096 亿美元，成交量达到 251 亿 kg。就

市场价值来看，欧洲占 36.5%、亚太地区占 33.2%、美

洲占 3 0 . 2 % [ 5 ]。在欧洲，德国、英国、法国、意大利

是主要的冷冻食品生产国，2008 年其各自的市场价值占



     2011, Vol. 32, No. 15 食品科学 ※专题论述324

整个欧洲冷冻食品市场价值的比例依次为 22.9%、19.1%、

8.7% 和 6.9%[6]。在亚太地区，最主要的冷冻食品生产

国则是日本和中国，2008 年其各自的市场价值分别占此

区域市场价值的 57.9% 和 31.6%[7]。而在美洲，美国无

疑是最主要的生产国，2008 年其冷冻食品市场价值占到

了全球冷冻食品市场价值的 25.1%[8]。由此可见，美国、

日本、欧洲以及中国无疑是世界上冷冻食品发展最为活

跃的市场。

就世界冷冻食品的种类来看，目前即食餐和批萨高

居榜首，其市场价值占世界冷冻食品市场价值的 43.2%，

其后依次为冷冻肉制品(15.5%)、冷冻鱼 / 海产品(15.1%)、
冷冻果蔬制品(10.0%)、冷冻面包制品及甜点(9.9%)、冷

冻马铃薯制品(6.4%)[5]。

目前，针对于冷冻预制食品的统计情况几乎没有。

然而，要生产冷冻食品，必然需要先进行相应的预处

理或调理处理，因此可以近似认为冷冻预制食品的统计

情况与冷冻食品的统计情况相类似。

鉴于美国、日本、欧洲是国际上(除中国以外)冷冻

食品的主要市场，因此以下就以美国、日本、欧洲为

例，介绍国际冷冻冷藏预制食品产业的现状。

2.1 美国

现在许多忙碌的消费者更多的是购买预制食品，而

不是购买食品原料从头制作。在 1993 年，有史以来第

一次，美国人购买家外烹煮食品(即预制食品和离乡食

品)数量几乎等于家庭自制食品的数量。事实上，1993
年超市预制食品的销售额就达 70 亿美元左右，比 1992
年增加 13%[9]。这样的食品消费模式反映了预制食品越

来越受到美国人的欢迎。到 2008 年美国预制食品行业的

市场价值达到近 91 亿美元，毛利润为 27.91%，而该年

使用的生产能力仅为设计产能的 7 1 %，如果全产能运

作，该行业可以增加其总值至 128 亿美元[10 ]。

注：复合年增长率是指一项投资在特定时期内的年度增长率，计算公式

为：复合增长率 =  —－ 1，式中：y 表示计算年限里该参数的最终数

值；x 表示计算年限里该参数的最初数值；n 为计算的年数。下同。资

料来源：Datamonitor 公司[8]。

                     市场价值                    市场容量
年度

价值 / 亿美元 增长率 /% 容量 / 亿 kg 增长率 /%
2004 226 47
2005 231 2.40 47 1.00
2006 237 2.50 48 0.90
2007 243 2.50 48 0.90
2008 249 2.60 49 0.90

2004 — 2008
复合年增长率 / %

2.5 1.0

表 1 2004-2008 年美国冷冻食品市场价值及市场容量情况

Table 1   Frozen food market status in the United States in 2004 — 2008

y
x

n

2008 年美国冷冻食品市场价值较 2007 年增加 2.6%，

达到249亿美元，占全球冷冻食品市场价值的22.7%，2004—
2008 年期间其复合年增长率为 2.5%。2008 年冷冻食品市

场容量较 2007 年增长 0.9%，达到 49 亿 kg，2004 — 2008
年期间其复合年增长率为 1%(表 1)。

在未来的 5 年里，美国冷冻食品市场将缓慢增长，

预计到 2013 年，该市场的市场价值将达到 284 亿美元，

比 2008 年增加 14.1%；其市场容量将达到 51 亿 kg，比

2008 年增加 5.6%[8]。

在美国的冷冻食品中，冷冻批萨和即食餐的销售占

到整个美国冷冻食品市场价值的 42.3%；其次是冷冻面

包和甜点，占 21.1%；而冷冻肉制品、冷冻鱼 / 海产品、

冷冻果蔬制品所占比例均在 12.5% 左右。超市和大型卖

场无疑是美国冷冻食品最主要的销售渠道，其销售收入

占全美冷冻食品市场份额的 85.1%[8]。

2.2 日本

日本是亚洲地区冷冻食品消费量最大的国家，其冷

冻调理食品的消费占全部冷冻食品消费的 50% 以上[11]。

1995 年日本冷藏食品市场规模达到 352 亿美元，较 1994
年增长 3.6%，1991～1995年期间其复合年增长率为 8.9%[12]。

据日本餐饮业调查与研究中心估计，1997 年日本预制食

品零售总额达到 4.3 万亿日元(约合 300 亿美元)，比 1996
年增加 8 %。而同期，餐饮业的增长率仅为 2.5%，这

表明了预制食品在冷藏食品市场中强劲的增长格局[13]。

2008 年日本冷冻食品市场价值较 2007 年增长 1.4%，

达到 211 亿美元，2004 — 2008 年期间其复合年增长率为

1.5%；市场容量增长 1%，达到近 37 亿 kg，2004 — 2008
年期间其复合年增长率为 1.1%(表 2)[14]。由表 2 可以看

出，日本冷冻食品市场发展目前已基本趋于平稳。

注：资料来源：Datamonitor 公司[14]。

                            市场价值                市场容量
年度

价值 /亿美元(亿日元) 增长率 /% 容量 / 亿 kg 增长率 /%
2004 199(20548) 35.109
2005 202(20874) 1.60 35.565 1.30
2006 205(21179) 1.50 35.924 1.00
2007 208(21484) 1.40 36.272 1.00
2008 211(21794) 1.40 36.629 1.00

2004 — 2008
复合年增长率 /%

1.5 1.1

表 2 2004-2008 年日本冷冻食品市场价值及市场容量情况

Table 2   Frozen food market status in Japan in 2004 — 2008

预计日本冷冻食品生产将有缓慢增长，在 2013 年

其市场价值将达到 228 亿美元，比 2008 年增长 8%；预

计成交量将达到 39 亿 kg，比 2008 年增长 6.2%[14]。

在冷冻食品市场价值构成中，冷冻即食餐和批萨占

据了整个日本冷冻食品市场价值的半壁江山，达到

53%；其次是冷冻鱼 / 海产品(16%)、冷冻肉制品(13.4%)、
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冷冻马铃薯制品(7.9%)、冷冻水果蔬菜(7.3%)、冷冻面

包甜点(2.4%)[14]。

超市和大型卖场依然是日本冷冻食品的主导性销售渠

道，其市场销售收入占日本冷冻食品市场价值的 50.6%。

而在日本的诸多冷冻食品生产商中，日冷( N i c h i r e i )、
Katokichi 和味之素(Ajinomoto)位列前三，各自占据了日

本冷冻食品市场价值的 10.7%、9.30%、8.30%[14]。

2.3 欧洲

2.3.1 产业概况

2.3.1.1 冷藏食品产业规模

欧洲地区冷藏食品产业的发展较其他国家早，其中

以英国冷藏食品市场发展最为完善。整个欧洲市场，包

括德国、法国、意大利、西班牙、英国、俄罗斯、

波兰、保加利亚、乌克兰、匈牙利、罗马利亚、捷

克、斯洛伐克十三国在内，1995 年总市场规模近 1125.4
亿美元，其中市场规模大于 100 亿美元以上的国家有德

国、法国、意大利、西班牙、英国，约占整个欧洲

冷藏食品市场规模的 8 0 . 9 3 %。在冷藏预制食品方面，

1995 年欧洲冷藏预制食品市场规模约 19.32 亿美元，约

占整个欧洲冷藏食品市场规模的 1.7%。1992 — 1995 年

期间其复合年增长率高达 10.0%[12]。

就整个欧洲冷冻食品行业而言，2008 年其市场价值

较 2007 年增长 3.7%，达到 400 亿美元，2004 — 2008 年

期间其复合年增长率为 3.7%；2008 年其市场容量达到 80
亿 kg，2004 — 2008 年期间其复合年增长率为 2.1%[6]。

由此可见，2004 — 2008 年期间欧洲冷冻食品稳步增长。

预计在 2013 年，欧洲冷冻食品市场价值将达到 474 亿美

元，比 2008 年增加 18.3%，2008 — 2013 年期间复合年

增长率将达到 3.4%；预计到 2013 年，市场容量将达到

88 亿 kg，比 2008 年增长 10.9%[6]。

在欧洲的冷藏预制食品市场中，英国和法国遥遥领

先，两国冷藏预制食品销售总额占欧洲的 60% 以上。若

加上德国，则三者销售总额占欧洲的近 8 0 % [ 16 ]。包含

英国、法国、德国、意大利、西班牙、爱尔兰、比

利时和荷兰的西欧市场，2005 年其冷藏预制食品市场价

值超过 146.2 亿欧元，预计市场容量将超过 300 万 t[17]。

2.3.1.2 主要冷藏食品种类

随着生活水平的提高，消费者对食品的风味和质量

要求越来越高，更愿意购买高端产品。冷藏预制食品

比传统日用品(如牛奶、奶酪、熟肉类)具有更高的利

润，因此促使供应商和零售商积极开发和销售冷藏预制

食品，使得冷藏预制食品销量增加，产品种类增多[15]。

据 Leatherhead 国际食品公司报道，2002 年欧洲冷藏预

制食品市场容量达到近 3 00 万 t，形成七大主要产品：

即食餐、批萨、包装食品、意大利面制品、汤和调

味料、预制沙拉、面包制品(如预先包装的三明治和可

口的面点制品) [16]。

就产品类别来看，虽然英国和法国侧重于冷藏预制

三明治和糕点制品的生产，但整个欧洲地区冷冻预制面

包制品的销量却最大，约占整个欧洲冷冻预制食品市场

价值的的四分之一[16-17]。此外，预制食品的销售在意大

利增长快速。虽然意大利人依旧保持典型的地中海饮食

习惯，但他们的饮食习惯在预制食品的大量使用下正悄

然改变。然而，意大利人在口味和饮食习惯上仍然保

守，因此其预制食品的普及率远低于欧洲平均水平[18]。

在众多的冷冻食品中，冷冻即食餐和批萨是 2008 年

欧洲冷冻食品中最赚钱的种类，其市场价值达到 163 亿

美元，占整个冷冻食品市场价值的 40.7%，而 2008 年

冷冻鱼 / 海鲜制品的市场价值为 64 亿美元，占整个市场

价值的 15.9%。就营销渠道而言，超市和大型卖场无疑

是最主要的营销渠道，其市场价值占到了欧洲冷冻食品

总体市场价值的 73.3%[6]。

2.3.2 欧洲主要国家现状

就国家而言，德国、英国、法国、意大利占据

了欧洲冷冻食品行业的前 4 位。200 8 年，其各自的市

场价值占欧洲整个市场价值的比例依次为德国 21.6%、

英国 18.3%、法国 7.8%、意大利 7.0%[4]。以下就对这

4 个国家的冷冻冷藏食品现状做一简要介绍。

2.3.2.1 德国

2008 年，德国冷冻食品市场价值占欧洲冷冻食品市

场价值的 21.6%，达到 86 亿美元，2004 — 2008 年期间

其复合年增长率为 4.2%；市场容量较前一年增长 3%，

达到 15 亿 kg，2004 — 2008 年复合年增长率为 3.1%。预

计到 2013 年，德国冷冻食品市场市场价值将达到 104 亿

美元，比 2008 年增长 20.9%；市场容量将达到 17 亿 kg，
比 2008 年增长 15.1%[19]。

在 2008 年的冷冻食品市场价值份额中，冷冻即食

餐和批萨占据了 59.4%，冷冻肉制品占据了 17.3%，而

冷冻面包制品及甜点、冷冻果蔬制品所占份额均在 8%
以下。超市和大型卖场无疑是德国冷冻食品主导性的分

销渠道，其市场价值占整个市场价值的 86.5% [19]。

2.3.2.2 英国

英国拥有欧洲最大的预制食品市场，在 2003 — 2007
年的 5 年期间，预制食品在英国一直持续健康增长，其

增长率远高于通胀水平的增长，预计未来几年还将继续

增长。健康的形象和方便性一直是推动这一市场增长的

主要因素。2003 年英国冷藏预制食品的市场价值为 76.7
亿英镑，2005 年超过 79.5 亿欧元，2006 年达到 87.3 亿

英镑[ 15 ,1 7 ]。

2008 年，英国冷冻食品市场价值达到 73 亿美元，
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占欧洲冷冻食品市场价值的 18.3%；市场容量较前一年

增长 0.5%，达到 15.0 亿 kg。预计 2013 年英国冷冻食品

市场价值将达到 80 亿美元，比 2008 年增长 9.6%；市场

容量将达到 15.5 亿 kg，比 2008 年增加 2.9%[20]。

在 2008 年英国冷冻食品市场价值构成中，冷冻即

食餐和批萨占据了最大份额，达 26.6%。除此之外，冷

冻面包制品和甜点、冷冻鱼 / 海产品、冷冻马铃薯制

品、冷冻肉制品、冷冻果蔬制品所占份额均介于 10.0%～

18.3% 之间。就分销途径而言，超市和大型卖场占据了

绝对地位，其市场价值占到整个英国冷冻食品市场价值

的 81.7%。

2.3.2.3 法国

2008 年，法国冷冻食品市场价值占欧洲冷冻食品市

场价值的 7.8%，达到 31 亿美元，比 2007 年增长 1.1%，

2004～2008 年期间其复合年增长率为 1.0%；市场容量比

2007 年增长 1%，达到 6.638 亿 kg。可见，法国冷冻食

品增长已基本趋于稳定。预计在 2013 年，法国冷冻食

品市场价值将达到 33 亿美元，比 2008 年增加 6.1%；市

场容量将达到 6.959 亿 kg，比 2008 年增加 4.8%[21]。

 在 2008 年法国冷冻食品市场价值构成中，冷冻即

食餐和批萨占据了最大份额，达 32.2%。其次是冷冻鱼 /
海产品，占 20.70%；而冷冻面包制品及甜点比例最小，

为 6.70%。就分销渠道而言，超市和大型卖场依然是最

主要的销售渠道，其市场价值占法国冷冻食品市场价值

的 73.9%[21]。

2.3.2.4 意大利

2007 年，意大利冷冻食品市场价值占欧洲冷冻食品

市场价值的 7.0%，其市场价值比 2006 年增长 3%，达

到 23.561 亿美元，2003 — 2007 年期间其复合年增长率为

3.1%；市场容量增长 1.3%，达到 8.12 亿 kg，2003 —

2007 年期间其复合年增长率为 1.6%[22]。据预测，2012
年，意大利冷冻食品市场价值将达到 27.581 亿美元，比

2007 年增加 17.1%；其市场容量将达到 8.877 亿 kg，比

2007 年增加 9.3%。就冷冻食品种类而言，意大利冷冻

食品构成与其他国家完全不同，其冷冻蔬菜的销售收入

占据最高比例，为整个市场价值的 27.30%。其次是冷

冻鱼 / 海产品和冷冻预制餐，均占 19% 左右的比例。就

分销渠道来看，超市和大型卖场依然是意大利冷冻食品销

售的主要渠道，其市场价值占整个市场价值的 49.6%[22]。

3 我国冷冻冷藏预制食品产业现状

我国冷冻食品始于 20 世纪 70 年代，初期只有少量

冷冻蔬菜出口，品种单一，难成气候；至 2 0 世纪 8 0
年代后期，冷冻食品在上海、北京等大城市得到了较

大的发展，品种日益丰富；进入 2 0 世纪 9 0 年代，随

着经济的发展和人民生活节奏的日益加快，冷冻食品的

消费需求迅速增长，市场潜力巨大。目前，全国已有

冷冻食品厂家 1000 余家，年产量 300 万 t。除传统的冷

冻冷藏肉制品、各种主食类产品如饺子、馄饨、包子、

春卷、烧卖、汤圆、粽子等以外，近年来，中式预

制菜肴、西式半成品、地方风味小吃、各大菜系的名

点名肴也相继出现在各大中城市和便利店的冷柜中[9]。

冷冻食品的消费需求为冷冻冷藏预制食品的发展提供了

良好的契机。

2007年，我国冷冻食品市场价值较前一年增长 11.1%，

达到 99 亿美元，2003 — 2007 年期间复合年增长率高达

10.6%(表 3)；而同期，日本和印度冷冻食品市场的复合

年增长率分别为 1.4% 和 7.6%，其冷冻食品市场价值分

别为 210 亿美元和 2.053 亿美元。2007 年，我国冷冻食

品市场容量较 2006 年增长 8.3%，达到 45 亿 kg，2003 —

2007 年期间复合年增长率为 7.8%(表 3)[23]。由此可见，

我国的冷冻食品行业持续保持强劲增长态势。

                       市场价值                 市场容量
年度

价值/亿美元(亿元人民币) 增长率/% 容量 /亿 kg 增长率/%
2003 66(503) 34
2004 73(554) 10.10 36 6.60
2005 80(612) 10.40 39 7.90
2006 89(678) 10.80 42 8.50
2007 99(753) 11.10 45 8.30

2003 — 2007
复合年增长率/ %

10.6 7.8

表 3 2003 — 2007 年我国冷冻食品市场价值及市场容量情况

Table 3   Frozen food market status in China in 2003 — 2007

注：资料来源：Datamonitor 公司[23]。

预计我国冷冻食品行业将继续保持强劲增长态势，

到 2012 年，市场价值将达到 161 亿美元，比 2007 年增

加 63.1%；相比之下，2012 年日本和印度市场复合增长

率将分别为 1.6% 和 7.3%，市场价值各自达到 227 亿美

元和 2.914 亿美元。而 2012 年，我国冷冻食品的市场容

量将达到 64 亿 kg，比 2007 年增长 41.9%[22]。

冷冻即食餐是 2007 年我国冷冻食品中所占市场份额

最大的一类，其市场价值为 37 亿美元，占当年冷冻食

品市场价值的 37.5%。而冷冻肉制品市场价值为 25 亿美

元，占当年冷冻食品市场价值的 25%；随后依次是冷冻

鱼 / 海产品(23.3%)、冷冻蔬菜(7.5%)、冷冻批萨(2.3%)[22]。

2007 年，我国冷冻食品市场价值已占亚太地区冷冻

食品市场价值的 28.8%，2008 年更是达到了 31.6%，目

前仅次于日本。而上海龙凤食品公司的销售收入占到了

我国冷冻食品市场价值的 20% 左右。超市和大型卖场依

然是我国冷冻食品最主要的分销渠道，其市场价值占到
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我国冷冻食品总市场价值的 65%。

3 发展前景

预制食品是伴随着经济的快速发展及社会情况的变

化而产生的，其存在具有特定的条件：

1)女性的高就业率。目前世界多国妇女从事工作的

比例均大幅增加，越来越多的家庭中夫妻两人均在工

作。如美国女性就业率 1 9 9 2 年为 5 8 %，现在已达到

60%，其中已婚妇女为 61%，中年妇女为 76%；而日

本女性就业率已达 55% [9,24]；而我国城市家庭中，绝大

多数的妇女都在从事工作。女性的高就业率，导致家

庭中用于烹饪的时间减少，如大多数美国家庭现在花费

在准备晚餐上的时间不到半小时，甚至有 20% 的家庭花

费的时间不到 15min[9,24]。

2 )家庭规模缩小，平均人数下降。如美国平均家

庭规模已从 1960 年的 3.33 人下降到 1990 年的 2.47 人；

非传统家庭类型，特别是单身家庭，也越来越多。日

本 4 人以下家庭已达 70% 以上[7,22]；我国平均家庭规模

1982 年为 4.36 人，1990 年下降为 3.94 人，2000 年进一

步下降到 3 . 4 5 人。可见，随着时间的推移，家庭规模

缩小幅度有增大的趋势[25 ]。

3)家庭外食机会与支出增加。据 2004 年文献报道，

美国的外食支出占 47%，每年外食市场平均增长 1% 至

2%[26]。改革开放 30 多年来，我国国民收入也有大幅上

升，相应地用于消费的资金增加，在外饮食机会和支

出大幅增加。

4 )追求便利性。随着女性就业比例的增加，现代

社会中工作压力的增加，以及现在女性家庭观念的改

变，越来越多的女性希望能够利用有限的休闲时间更好

的休闲和放松，因此越来越多的女性选择便利性产品。

5 )老龄人口比重增大。目前，所有发达国家都已

跨入人口老龄化行列，而我国也在 1999 年进入人口老龄

化时代[27]。人口老龄化已成为一个国际性问题。随着老

年人口增加，而越来越多的子女均不在身边，导致越

来越多的老人独居，日常的饮食便成为了他们急需解决

的首要问题。预制食品无疑可以大大缓解这一问题。

由此可见，预制食品的存在具有广泛社会经济基

础。冷冻冷藏食品技术要求低、产品保藏方便，随着

家庭中冰箱和微波炉的普及，是预制食品主要的储存和

使用形式。伴随着预制食品在全球范围内的广阔发展，

冷冻冷藏预制食品也必将在全球得到广阔发展。

与美国、日本等国家相比，我国冷冻冷藏预制食

品市场还有待进一步培育，也正因如此，我国冷冻冷

藏预制食品市场发展潜力巨大。方便性、健康性、性

价比、定制化、一致性、配方标准化、高品质、储

存性等无疑将是全球预制食品最重要的发展方向[28]。随

着冷冻冷藏预制食品行业在我国的发展，行业的集中度

将逐渐增高，其发展的同时必将极大的推动冷冻食品行

业的发展。如何做好冷冻冷藏预制食品工序控制、改

进包装，加强全过程控制，不断提高产品技术水平和

质量，丰富产品种类，将是今后冷冻冷藏预制食品生

产中需要解决的问题[29-30]。同时，我国具有渊博的饮食

文化，如何借助我国传统文化的力量，加强我国饮食

文化的国际传播，让我国从“世界工厂”演变成为“世

界厨房”，再转变为“美食天堂”，也将是我国冷冻

冷藏预制食品产业发展的方向。
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