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西安市文化产业空间分布特征
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摘要:研究文化产业的空间分布特征有利于了解本地区文化产业发展现状，对引导产业发展有重要意义。以西
安市文化产业为例，通过空间点模式分析，利用 L函数得出西安市十个区域文化产业的集中指数，结合西安市文
化产业发展现状将研究区域分为:核心区、潜力发展区和分散区。通过地理集中度分析和核密度图，得出结论:
① 现阶段西安市文化产业的空间分布整体上是南密北疏的格局，并呈现以内城为中心的集中态势，集中模式以
自下而上型为主，各区域的集中呈现不平衡状态;② 影响各区域产业分布的因素包括: 资源禀赋，区域职能，相
关及支持性机构，政府政策;③ 产业空间分布的研究对文化产业的发展有重要影响;④ 西安市文化产业分布具
有动态变化性特征。
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20 世纪联合国教科文组织提出文化产业是按
照工业标准生产、再生产、储存以及分配文化产品
和服务的一系列活动，这一问题一直是各地区研究

的热点问题。文化产业不仅可以有效带动地区经
济发展，同时导致城市基础设施建设，促进城市形

象的发展
［1］。其企业大多属于后福特生产模式的

中小企业，地理集中是其重要特征。波特的企业竞
争优势论理论指出，产业地理集中取决于以下要

素:生产要素，需求条件，相关与支持性产业，企业

的战略、结构和竞争对手，机会，政府 ［2］。文化产
业的地理集中也表现了企业的微观区位选择，以斯

科特为首的学者认为由于文化产业的行业信息不

断快速变化，为了追赶潮流，生产者必须集中在靠

近文化消费者、同行的竞争者、中介机构集中的创
意环境

［3］;王伟年等研究表明中国文化产业园区

的区位因素有:资源禀赋、制度因素、信息技术和人
才智力资源

［4］。目前，对中国文化产业空间分布
方面的研究还较少，主要是从经济角度出发，分析

文化产业集中分布的动力机制和发展策略
［4 ～ 7］，实

证研究上以东部发达地区为主
［8，9］。周尚意通过

研究文化产业同行业的集聚程度，分析了北京市文

化产业空间分布特征
［10］，褚劲风以上海为例，从

创意产业产出值的角度研究了创意产业空间集聚

的影响因素
［11］。

西安市作为中国西北的中心城市，丰富的文化

资源、开放的文化氛围、众多院校为发展文化产业
提供了基础，高新技术的支撑、日益成熟的文化市
场、政府对产业的重视更是加快了文化产业发展的
步伐。2009 年，西安市文化产业单位总资产达 316
亿元，全市文化产业人均创造增加值达 8． 22 万元。
本文利用企业空间区位数据，从西安市文化产业不

同行业着手，从地理角度出发，基于集中度分析西

安市文化产业的空间分布特征，从而为追求更大效

益的产业布局提供了理论和实践意义。

1 研究区域和方法
1． 1 研究区概况
西安市郊区的文化产业无论是数量还是产值

所占比例都比较小，在本研究中，将范围限制在西

安市绕城高速以内的主城区，结合西安市文化产业

发展板块，划分出新城区、雁塔区、碑林区、莲湖区、
未央区，灞桥区，高新区、曲江新区、经开区和城墙
景区 10 个区域( 图 1) 。
1． 2 数据来源与处理
目前对文化产业所含行业尚无统一的界定，根

据《西安市加快发展文化产业实施方案》①中重点
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① 国家统计局．文化及相关产业分类． 2004，http: / /www． stats． gov． cn / tjbz / t20040518_402369832． htm

图 1 西安市绕城高速以内区域分布
Fig． 1 Distribution of regions within the highway around Xi'an City

发展行业，选定了七大行业: 广告业、新闻出版业、
文化旅游业、文物及文化保护业、会展业、文化娱乐
业和广播影视业。结合 2004 年国家统计局发布的
《文化及相关产业分类》①对七大行业进行了分类
( 表 1) 。

研究数据根据 2009 年《西安市文化产业统计
监测报告》［12］，采用 2009 年工商注册企业数据，利
用地址信息对每一个企业进行空间化处理，将企业

地址与 2009 年西安电子地图的空间信息进行逐一
人工匹配，剔除地址和记录不明确的企业，最终得

表 1 西安市文化产业分类
Table 1 Culture industry classification in Xi'an City

行业 内容 亚类及相关行业

广告 在报纸、期刊、户外路牌、灯箱、橱窗、互联网、通讯设备及

广播电影电视等媒介上为客户策划制作的有偿宣传活动

广告策划、公关、市场调研;广告设计、制作;广告发布、宣

传、展示;广告代理;流动广告;广告宣传品的发送活动

新闻出版 图书、报刊等纸介质传统出版产业，数字出版等非纸介质

战略性新兴出版产业，动漫、游戏出版产业，印刷复制产

业，新闻出版流通、物流产业

新闻业;书、报、刊出版发行; 音像及电子出版物出版发

行;版权服务

文化旅游 以旅游经营者创造的观赏对象和休闲娱乐方式为消费内

容，使旅游者获得富有文化内涵和深度参与旅游体验的旅

游活动的集合

风景名胜区;动、植物观赏服务; 其他游览景区管理; 公

园;寺庙;教堂;旅游用品;旅游品和旅游纪念品

文物及文化保护 对具有历史、文化、艺术、科学价值，并经有关部门鉴定，列

入文物保护范围的不可移动文物的保护和管理活动

文物保护服务;民族民俗文化遗产保护服务;博物馆;烈

士陵园;纪念馆;图书馆;档案馆;文化和艺术团体

会展 集商品展示交易、经济技术合作、科学文化交流于一体，兼

具信息咨询、招商引资、交通运输、商务旅游等多种功能

展览馆;会展服务;展览展示

文化娱乐 向消费者提供精神娱乐产品或服务的行业 室内娱乐活动;游乐园;休闲健身娱乐活动

广播影视 包括广播、电影、电视以及相关的辅助产业在内的整体，按

价值链分可以分解为创作、生产、集成与流通、消费等环节

广播、电视服务;广播、电视传输;电影服务

到 1 982 家企业的空间点信息。
1． 3 研究方法
在城市尺度上，可以将企业看作是空间上分布

的一系列点，本文采用空间点模式来衡量西安市文

化产业地理集中度。具体对 10 个区域内的点进行

缓冲区分析，选用基于距离的 L 函数计算产业的
地理集中指数，通过核密度图进行分析。
1． 3． 1 L函数

L函数建立在 K函数基础之上，假定企业的空
间分布已知，每个点代表一个企业，则企业的空间
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分布可以理解为点模式随机过程的结果。首先观
察点的分布特征，然后判断点的分布是否符合特定

的模式，即评估观察到的分布模式与聚集或分散过

程形成的分布模式的相似程度
［13］。定义 N是任意

企业点 pi 在距离为 h 时的近邻点数，即距离小于
等于给定距离 h的企业数量，那么不同距离上的 K
函数就可以定义为:

K = 1
λ
E( N) ( 1)

式中，E( N) 表示以 N 为中心，以 h 为半径的圆内
企业近邻点的数学期望值，λ表示企业总体的分布
密度。对于面积为 R 的区域上的一组具有 n 个企
业的点集 P，先计算距离为 h的缓冲区内企业近邻
点数，然后乘以研究区域内点的总体分布密度的倒

数，即可得公式( 2) :

K̂ = 1
λ̂nΣi≠j

Σ Ih ( dij ) =
R
n2Σ

i≠j
Σ Ih ( dij ) ( 2)

式中，̂λn表示 λ的估计值，约等于 n2 /R; i，j为任意
的两个企业，dij表示 pi 和 pj 的直线距离，Ih 为空间
权重矩阵，由公式( 3) 定义:

Ih ( dij ) =
1 dij ≤ h

0 dij
{ ＞ h

( 3)

如果点的过程遵循完全空间随机过程，K 的理
论值就等于∏h2。用观测到的 K̂与理论值∏h2

比

较，判定不同空间尺度上企业的空间分布特征。
Besag在此基础上，以 0 为基准进行了修改，形成了
L函数:

L = K̂
槡∏ － h ( 4)

其中，L ＞ 0 则表示产业集中分布; L ＜ 0 则表示
产业分散分布

［14］。根据区域内点的空间分布模
式，为了减少边缘效应对 K 函数的影响，距离 h 的
值不宜设的太大，在对 h 值进行多次试验后，最终
选取 h值为 3． 3 km，得出西安市 10 个区域中文化
产业的集中指数( 表 2) 。

表 2 西安市各区域集中指数
Table 2 Each region's concentration index in Xi'an City

区域 城墙景区 碑林区 雁塔区 高新区 新城区

L值 2． 545 1． 823 0． 665 － 0． 095 － 0． 247

区域 曲江新区 莲湖区 经开区 未央区 灞桥区

L值 － 0． 624 － 0． 407 － 1． 185 － 1． 209 － 2． 293

1． 3． 2 核函数密度
基于点数据生成，以每个待计算格网点为中

心，进行圆形区域的搜寻，进而计算每个格网的密

度值，其中靠近格网搜寻区域中心的点会被赋予较

大的权重，随着其与格网中心距离的加大，权重降

低。为了更直观地观测西安市文化产业的地理集
中概况，运用 ArcGIS软件，在西安市文化企业分布
图中运用核函数密度方法进行分析，得出西安市文

化产业的分布密度图( 图 2) 。

2 西安市文化产业空间分布特征分析
西安市文化产业处于发展上升期。从区域角

度来看，西安市文化产业的分布呈现三层次结构:

核心区、潜力区和分散区，各区主导行业的优势不
明显，产业集中规模仍然较小;从行业角度来看，各

行业集中的情况各有不同，广播影视、广告、文化旅

图 2 西安市文化企业的核密度
Fig． 2 Kernel density of cultural enterprises in Xi'an

7777 期 薛东前等:西安市文化产业空间分布特征



游、会展、文物及文化保护业的分布相对集中，文化
娱乐和新闻出版业则相对分散。前者绝大多数是
属于创意性产业，或者对文化资源有较强的附属

性，所以地理集中可以使企业间彼此获得更大的外

部经济效益
［15］，这是合理的。但是对于传统性产

业，如报刊发行业中的零售与批发、文物及文化保
护中的图书馆、文化娱乐等具有消费市场指向性质
的产业，其空间分布应趋于分散，以便更好地为市

民服务。
2． 1 西安市文化产业整体空间分布特征
整体上看，文化产业的分布是以 3 条密集带

( 湘子庙街和书院门一带、文艺路沿街带、二环内
长安路一带) 为中心，在空间上连续分布。如果以
东大街和西大街作为西安市区南北分界线，文化产

业的分布呈现出南密北疏的格局，这与西安市各区

的职能有关，城东和城西主要是以传统的工业区为

主，内城则是西安最大的商业区，而城南则随着近

几年的发展，分布着高新技术产业开发区、曲江旅
游度假区以及文教区。作为一种新型产业，文化产
业在城南各区的发展势头较强。
通过各区的集中指数，得出西安市文化产业在

城墙景区、碑林区和雁塔区形成了大规模的集中。
从图 3 可以看出，在高新区，文化企业在东北部形
成了片状集中，而在莲湖区、曲江新区、新城区、经
开区和未央区则呈现出零散性小范围集中分布，灞

桥区文化企业完全分散分布。
2． 2 西安市文化产业不同区域空间分布特征
基于西安市 10 个区域的集中指数，根据西安

市文化产业发展情况，本文将 10 个区域划分为三
大类( 表 3) 。

表 3 西安市文化产业三大类型区
Table 3 Three types of cultural industries regions in Xi＇an

类型 L 取值范围 所含区域

核心区 L ＞ 0 城墙景区、碑林区、雁塔区

潜力发展区 － 1 ＜ L ＜ 0
高新区、新城区、莲湖区、曲江

新区

产业分散区 L ＜ － 1 未央区、经开区、灞桥区

2． 2． 1 核心区文化产业空间分布特征
企业总数多，所涉行业范围广，集中规模较大。

核心区文化企业数量占全市的 58%，每个行业在
核心区的数量都占该行业企业总数的一半以上，其

中数量最多的是文化娱乐业、文化旅游业和广告

业，分别占该区企业总量的 27%、24%和 17%。
文化产业集中的原因有:① 丰富的文化资源，

即文化产业的生产要素在此集中，致使文化旅游业

在该区聚集有着绝对的竞争优势; ② 区域的主体
功能以商业贸易为主，相对于广告、文化娱乐类企
业有较大的市场需求; ③ 文化便利因素，博物馆、
展览馆和历史遗迹可以提供“知识的空间集
中”［16］，从而成为文化产业的相关与支持性产业;
④人才资源众多，如雁塔区是西安市主要的文教
区，为文化产业的发展提供了智力资源。
核心区主要是企业自下而上自发形成的集中，

所以文化产业各行业间关联度较低，企业间的互通

性也比较差，从而导致核心区内文化产业集中效益

不明显。
2． 2． 2 潜力发展区文化产业空间分布特征
在潜力发展区，根据产业发展的驱动力可分为

区位依托型和政策推进型。
区位依托型具体区域包括新城区和莲湖区，在

该区文化产业空间分布特征包括: ① 文化产业主
要在新城区西部和莲湖区东部形成了小范围的集

中，行业主要是以文化娱乐业为主，该行业企业数

量占区域企业总数的 65%。② 文化产业在该区集
中的潜力因素包括:紧靠内城，靠近消费市场，使得

文化娱乐业在这两个区内有较多的分布;文化设施

齐全，莲湖区和新城区是西安市传统的工业区，在

区内分布着一些剧院、陕西科技馆、西安青少年宫
等，一定程度上为该区文化产业的集中提供了条

件。③ 现阶段该类型区的集中模式属于依托核心
区的自下而上型，未来随着核心区文化产业集中的

规模扩大将会带动东西两区文化产业的发展。
政策推进型具体区域包括高新区和曲江新区，

该区文化产业空间分布特征包括: ① 高新区的文
化企业多分布在北部地区，区内以广告业和文物及

文化保护业为主，企业数量占整个区域内企业总数

的 53% ;曲江新区内文化企业多分布在西北角，文
化娱乐业、文物及文化保护业和文化旅游业共占企
业总数的 73%。② 文化产业在该区集中的潜力因
素包括:相对良好的创意环境: 高新区内从事的主

体均有较高的文化水平，文化产品消费能力较强，

同时区内的高新产业作为文化产业的相关与支持

性产业，为该区培育广告业等创造了条件; 龙头企

业的带动:曲江文化产业投资集团注册资金 42 亿
元人民币，是涉足多个文化产业领域的大型国有企
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业，集团以资本为纽带，以产业为导向，构建了以文

化旅游、影视、会展、出版、传媒、演艺、重大文化开
发工程为核心的文化产业集群; 政府政策的推动:

使文化产业在该区集中具有决定的竞争优势，高新

区从 2006 开始相继出台了促进创意产业发展的扶
持政策，曲江新区是陕西省和西安市确定的以文化

产业和旅游业为主导的城市发展新区，自设立以

来，制定了各项发展文化产业政策。③ 该类型区
属于政府主导的自上而下型集中模式，但由于高新

区和曲江新区发展文化产业历程较短，所以现阶段

企业的集中规模较小，随着政策的扶持，文化产业

的集中规模将会逐渐变大。
2． 2． 3 分散区文化产业空间分布特征
文化企业在这三个区域分布的数量很少，在未

央区南部和经开区的东南角有较大密度的分布，所

涉行业较均匀，但缺少主导行业。
文化产业分散分布的原因包括:远离内城，文化

产品的消费市场较小;区内主导产业与文化产业关

联度低，导致文化产业在区域内部发展势头较弱。
由于该区本身发展文化产业具有诸多弱势，其

今后的集中模式将会以自上而下型为主。目前以
未央区和灞桥区为主的浐灞生态区正在规划建设

中，浐灞生态区是以浐河、灞河的开发为重点，打造
以金融、商务、会展、旅游、居住、创意产业等为主的
城市新区，随着该区的发展，将会带动未央区与灞

桥区文化产业的进一步发展。

3 结论和讨论
作为中国西北的文化中心，西安市发展文化产

业有着重要的意义。本文通过 2009 年西安市文化
产业的企业数据进行分析，得出以下结论:① 西安
市文化产业的空间分布有其自身的规律性。现阶
段西安市文化产业的空间分布整体上是南密北疏

的格局，并呈现以内城为中心的集中态势，集中模

式以自下而上型为主，虽在各区域内所有行业均有

分布，但文化产业在各区的集中呈现不平衡状态;

② 西安市文化产业集中之所以呈现不平衡状态是
由于在不同地区，影响区位选择的因素不同，综合

来说，影响各区文化产业分布的因素有: 资源禀

赋，区域职能，相关及支持性机构，政府政策;③ 产
业空间分布特征的研究对文化产业的发展有重要

影响，合理空间布局可以促进文化企业间的创新协

作，从而提高文化产业的经济效率;④ 文化产业的
空间分布具有动态变化特征，随着政府政策、企业
集团化发展等因素，都会推动西安市文化产业的空

间布局不断变化发展。
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Characteristics of Spatial Distribution of Cultural Industries in
Urban Area of Xi'an City，China

XUE Dong-Qian，LIU Hong，MA Bei-Bei

( College of Tourism and Environment Sciences，Shaanxi Normal University，Xi'an，Shaanxi 710062，China)

Abstract: The status of regional distribution in cultural industries is conducive to understanding the development
level of the cultural industries in this region． Therefore，the cultural industries have attracted more attention from
researchers and policy makers in recent years． The L function model is used in this study，which can calculate
the cultural industries’concentration of the region． Taking Xi'an City as an example，this study calculates cul-
tural industries’concentration index of 10 districts in Xi'an City． According to the development level of cultural
industries in Xi'an City，the authors classify all the districts into three types of areas． They are core area，poten-
tial area and dispersion area． After the analysis of Kernel density which is made by ArcGIS，the following con-
clusions are drawn from this study: Firstly，the number of enterprises in the south of Xi'an City is much more
than the north of that． The concentration region is formed by each enterprise itself，not by government． And the
spatial distribution of cultural industries is imbalance in Xi'an City． Secondly，the influencing factors of spatial
distribution in cultural industries include resources，regional function，supporting institutions and policy． Thirdly，
the study on spatial distribution of cultural industries had helped to improve the development level of cultural in-
dustries in Xi'an City． Finally，the spatial distribution of cultural industries in Xi'an City has the dynamic chan-
ges．

Key Words: cultural industries; spatial distribution; geographic concentration; Kernel density; urban area of
Xi'an
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