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摘要: 循环经济是 21 世纪社会发展的大趋势. 本文首先分析我国生猪养殖的困境与存在问题, 从循环经济的概念入

手,构建了基于循环经济的畜禽养殖模式并探讨了其内涵.然后以厦门民惠食品公司及其生态猪基地 集美鹭盛养猪

场为案例研究对象,对其生态养殖模式和经济与生态环境效益作了分析与估算,进而从综合利用各种资源和实施绿色营

销战略两方面提出相应的改进措施与建议.

关键词: 循环经济;畜禽养殖模式; 绿色营销;案例研究

中图分类号: X 196      文献标识码: A      文章编号: 0438-0479( 2007) S1-0209-05

  循环经济已经成为 21世纪国际社会发展的大趋

势.我国自 20世纪 90年代引入循环经济概念之后,

无论从理论研究或应用实践都得到了蓬勃发展. 在

2005年通过的5中共中央关于制定国民经济和社会发

展第十一个五年规划的建议6中,将节约资源确立为

新的基本国策, 指出/ 发展循环经济是建设资源节约
型,环境友好型社会和实现可持续发展的重要途

径0 [ 1] . 循环经济作为一种新型的经济模式, 已经逐步

渗透到各行各业当中,成为各个行业解决资源与生态

环境问题, 坚持可持续发展的方向和标准. 肉类食品

是国民菜篮子工程的主要产品,在发展循环经济的新

的时代要求下,如何改进我国传统的畜禽养殖模式,

为广大消费者提供安全无污染的绿色肉制品, 达到经

济、环境和社会效益的统一,显然是摆在我们面前值

得思考的重要问题. 本文基于对我国生猪养殖的困境

与存在问题的分析, 从循环经济的概念入手, 构建了

基于循环经济的畜禽养殖模式并探讨了其内涵,在此

基础上,对厦门的典型案例作了分析,进而提出相应

的改进措施与建议, 以期为厦门市及周边地区畜禽养

殖业的长足发展提供参考.

1  我国生猪养殖遭遇的困境与存在问
题分析

我国生猪养殖的快速发展始于 20世纪 80年代

中期, 生产规模逐渐由分散型、小规模向集约化、大规

模、工厂化转变.随之于 1988年开始进行生猪产销一

体化的试点工作,即把养猪同屠宰、加工、销售及相关

行业结成一体, 形成一个包括产、销各环节, 农工商各

行业在内的一体化产销经营综合体 [ 2] .生猪养殖规模

的扩展和产销一体化的实行解决了生猪供不应求的

局面,稳定了市场肉价, 同时也促进了猪的品种改良

和科技的推广应用[ 3] .然而,国际绿色消费的兴起,循

环经济浪潮的到来, 我国进入WT O 之后各种绿色贸

易壁垒的存在, 传统的养殖方式已经无法满足人们的

需求和时代的要求, 生猪养殖遇到了新的问题.

首先是环境污染问题.规模生猪养殖产生的大量

粪尿未经处理或处理不当就排放到环境中, 往往造成

严重的水体污染、土壤污染和空气污染,进而对生态

和人体健康产生不良影响 [ 4] .粪污污染问题成为制约

养猪业持续发展的主要因素.

其次,畜禽产品的安全性问题. 人们日益重视各

种消费品的环保与安全问题, 绿色消费需求逐渐高

涨.餐桌污染与人类健康最为密切,而猪肉作为主要

食品自然成为人们最为关注的对象. 传统的生猪养殖

无法满足人们的绿色消费需求, 猪肉制品的环保与安

全问题成为影响养猪业能否立足市场的重要因素.

第三,我国绿色食品存在严重产销脱节现象
[ 5]

.

国内部分养殖户率先探索各种生态养殖模式, 如北方

的/四位一体0[ 6] , 南方/猪- 沼- 果0生态农业模式,

已生产出了各种绿色食品. 但是,由于国内绿色市场

尚未规范,绿色渠道不畅通, 消费者无法辨认绿色产

品等问题的存在,导致绿色食品不能及时出售, 挫伤

了生产者的生产积极性.

因此,顺应时代发展的趋势, 寻求既能生产绿色

产品又能保护环境的生态养猪新模式已势在必行.

2  基于循环经济的畜禽养殖模式探讨

2. 1  对循环经济概念的认识



循环经济的概念至今尚无统一的提法. 德国把循

环经济定义为物质闭环流动型经济[ 7] ;日本所认为循

环型社会是指, 通过抑制产品成为废物, 当产品成为

可循环资源时则促进产品的适当循环,并确保不可循

环的回收资源得到适当处置, 从而使自然资源的消耗

受到抑制, 环境负荷得到削减的社会形态 [ 8] . 我国普

遍认为循环经济是一种资源循环型经济,它以生态学

理论为基础, 以减量化、再利用、再循环( r educe、re-

use、recycle, 3R)为原则,符合可持续发展目标, 为达

到节约资源、提高资源利用率的目的,要求最大限度

地将废物转化为商品, 降低废物的产生量和排放量,

同时减少污染治理投入和环境监管成本,起到保护环

境的作用
[ 1, 9- 10]

.已有的定义大都从技术层面出发,强

调循环经济应该遵循生态规律,却没有真正将市场调

配作用与物质循环圈的建立结合起来,忽视了循环经

济具有连接生产与消费两端的特点, 淡化市场营销与

消费需求对循环经济的推动作用.

本文作者认为, 循环经济是符合可持续发展理念

的经济增长模式, 不仅具有生态学意义, 而且涉及原

有经济学领域, 受到市场机制的作用.广义上, 它以资

源循环利用为基础, 以 3R为原则, 要求在社会生产的

全过程(包括生产、流通、交换、消费、废弃)不但遵循

市场规律, 还要节约资源、提高资源利用率、采用环境

友好生产方式, 从而达到经济效益、社会效益、环境效

益和谐发展的目的. 狭义上,在不同的具体应用层面,

循环经济的实现手段各有差异. 就农业而言, 循环经

济要以生态农业为主要实现手段,利用植物、动物、微

生物等生物种群匹配组合,延长、设计生态链条,合理

有效地开发、利用多种资源,生产优质环保的绿色农

产品; 并将生产同加工、销售以及生产资料的供应、技

术服务和市场营销等环节联系起来, 研究市场需求,

采用现代绿色营销手段, 以适应市场竞争的需求, 在

生产绿色农产品时同时兼顾经济利益和生态环境效

益.

2. 2  基于循环经济的畜禽养殖模式的内涵
新型的畜禽养殖模式应融入循环经济的理念.针

对我国生猪养殖遭遇的困境与存在问题,本文构建了

如图 1所示的基于循环经济的畜禽养殖模式. 在遵循

社会主义市场经济发展规律的前提下,该模式应包括

如下内涵: ( 1)以循环经济和清洁生产为指导, 采取生

态养殖模式,实行全程质量控制, 生产绿色产品; ( 2)

综合开发利用各种资源, 提高综合效益, 包括生态环

境效益、经济效益、社会效益; ( 3)产品销售贯彻新型

的绿色营销观念, 通过策划绿色营销组合策略, 让广

大消费者认识绿色产品, 购买绿色产品, 实现产销对

接.

就生猪养殖而言,该模式的实施还必须采取相应

的技术保障与措施.

在生猪养殖过程,首先建立科学的绿色猪种选育

体系,通过培育与引进,改良猪种.其次, 合理配制饲

料,保证各种材料的来源.饲料添加剂严格按照5饲料
和饲料添加剂准则6的要求进行添加.第三, 疾病防治

采用中草药或生物防治方法, 避免药物残留造成餐桌

污染.第四,妥善解决粪污问题.猪粪含有许多动植物

生长所需营养成分, 应采用适当方法综合利用, 既解

决环境污染问题, 又使营养成分循环回田[ 11] . 目前,

较为成熟有效的方法是建设沼气池, 采用厌氧发酵的

方法,不但去除恶臭,且可得到沼气、沼液和沼渣等副

产品.在屠宰与运输过程,应注意避免造成二次污染.

可采用定点屠宰,安全运输, 执行食品卫生安全保障

体系
[ 12- 13 ]

.施行绿色通道等技术手段. 在销售过程

中,需以妥善温度保鲜肉制品.

在销售过程须采取绿色营销策略, 注重营销组

 图 1  基于循环经济的畜禽养殖模式框架图

 F ig . 1  T he frame of livestock breeding model based on

circular economy

合.首先企业应建立绿色文化,从管理者到普通员工

都应具备环保意识, 树立绿色营销观念. 其次, 收集绿

色信息,进行绿色市场调研, 寻找和识别绿色消费需

要,发现绿色市场机会,并为产品的开发、策略的研究

提供依据.第三,制定绿色规划.营销没有放之四海而

皆准的措施,每个企业都应从自身产品特点出发, 拟

定合理计划
[ 14]

. 第四, 明确绿色营销组合战略, 包括

产品组合策略、定价策略、绿色促销、绿色推广策略.

此外, 20世纪 80年代末兴起的生猪产销一体化

的经营模式是被实践证明了的适应市场经济发展的

经营组织形式, 值得提倡.

3  案例分析

3. 1  案例概况
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本文选取厦门民惠食品有限公司及其生态猪基

地 厦门集美鹭盛养猪场为案例研究对象. 该公司

成立于 2003年,以生产安全、优质猪肉及其深加工产

品为目标, 在福建首创采用喂饲优质牧草配合专有饲

料生态养猪和肉品加工、运输、销售、冷链运做模式,

是一家以食品公司为龙头、采用/公司+ 规模农户0的

形式、/产- 加- 销0一体化运作的食品公司. 目前已

建有多个拥有百亩优质牧草的万头优质肉猪养殖场,

并在厦门岛内和泉州市各大农贸市场和大卖场开设

了 27个/合佳0生态肉专卖店和专营柜,并于 2006年

成功进入上海市场, 发展势头良好.

厦门集美鹭盛生态猪基地按照/猪- 沼- 草-

猪0模式饲养生态猪,年出栏数 1万头,是厦门市环保

示范猪场.

3. 2  生态养殖模式

表 1  鹭盛养猪场经济和生态环境效益估算表

Tab. 1  Economic and ecolog ical benefit est imation o f the "Lusheng" hoggery

效益 计算方法
货币化价值/

(万元# 年- 1 )
备 注*

经济效益 收益增量 市场价格法 25 市售价差的收益: 25 元/头@ 1 万头

节省饲料成本 直接价格法 25 节省的饲料的成本: 25 元/头@ 1 万头

节省用电成本 市场价格法 12. 24 节省用电成本: 1. 2 @ 104 kw # h/月@ 12 月@ 0. 85 元/ kw # h

小计 62. 24

生态环境 减排效益 替代成本法 368 万头生猪粪污折合成污水量 459. 8 万 t* *

效益 健康效益 支付意愿法 25 消费者有承受差价意愿, 以市售价差额代替

小计 393

合计 455. 24

* 有关数据来源于市场调查以及公司、猪场提供的资料.

* * 按经验估算[4] ,万头猪场每年产生干粪 605 t,含氮和磷量分别为 5. 99 t和 18. 39 t,根据污水处理厂进水中 TN 和 TP 的浓度

( 40 mg/ L 与 4 mg / L ) ,可折合为污水量分别为 14. 98 万 t和 459. 8 万 t.据不重复计算原则,取污水量 459. 8 万 t及处理费 0. 8 元/

t进行估算.

/猪- 沼- 草- 猪0是鹭盛猪场采用的生态养殖

模式. 该猪场建有处理猪粪尿的沼气池、沉渣池等设

施,配套种植狼尾草 13余公顷.猪粪、尿排入沼气池,

产生的沼气用于猪场照明,小猪保暖和工人的日常用

电,每月可节省用电量约 1. 2 @ 10
4
kw # h; 沼液、沼渣

用于狼尾草、果树等作物的施肥.狼尾草通过粉碎打

浆后作为饲料喂猪, 可节省饲料成本每头猪至少 25

元.此外, 狼尾草可消纳大量沼液, 吸收猪场臭气, 起

到绿化猪场、改善猪场及其周边环境的作用. 该模式

实现养殖污水零排放,达到经济与生态环境效益的双

赢.

为确保绿色肉制品的品质,在生态养殖过程中还

融入了绿色养殖技术. 猪苗统一由祖代种猪场供应,

生猪饲养过程采用喂饲优质牧草配合专有饲料,并以

中草药和植物源免疫调节剂作为饲料的添加剂替代

西药和抗生素, 保证了肉质, 避免药物残留. 生态猪出

栏后,经安全运输,统一定点屠宰,并以冷链运作方式

处理猪肉,确保肉品免受二次污染,保证生态肉具有

优质、营养、安全等特点. 经测试, 生态肉的 25种氨基

酸总和达到 25% ,比普通猪高出 10个百分点; 而胆固

醇含量却比普通猪肉少 30%, 此外, 不饱和脂肪酸也

比普通猪肉高. 由于该养猪场生产的喂草猪肉质鲜

美,营养丰富, 市场收购价比普通猪平均每千克高

0. 25~ 0. 3元.

3. 3  经济和生态环境效益分析
基于与传统养猪模式的对比,对生态养猪带来的

经济效益和生态环境效益进行估算. 如前所述, 生态

养猪多出的经济效益主要来自牧草代替饲料所节省

的饲料成本、沼气发电节省的电费以及市价差额的直

接收益;生态环境效益主要来自牧草改善环境作用、

粪污处理工艺的环境效益以及生态肉给人体健康带

来的效益.有关的估算方法和结果列于表 1.

由表 1可见, 与传统养猪场相比, 鹭盛猪场每年

可多获得直接效益 25万元, 节省成本 37. 24万元(包

括饲料成本和用电成本) , 同时带来生态环境效益即

每年 393万元. 由于资料获取和评估技术的局限性,

狼尾草绿化猪场、改善环境带来的效益未作估算, 实

际的生态环境效益要来得大. 此外,生态养猪在促进

养殖业的良性发展, 提供就业机会等方面也带来明显

的社会效益.

3. 4  改进措施与建议
/合佳0生态肉的生产运作模式解决了养猪与环

保的矛盾和肉品的药残问题, 同时兼顾了经济效益、
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社会效益和生态环境效益,是循环经济在养猪业的应

用实例.但是在资源的综合开发利用方面还不到位,

对产生的沼气、沼渣、沼液利用有限; 在实施绿色营销

方面尚处于劣势, 存在产品品种单一、广告宣传不足

等问题.因此, 本节着重从这两个方面提出相应的改

进措施与建议.

( 1)综合开发利用各种资源,提高综合效益

首先, 应该加强开发沼气资源, 铺设沼气应用设

备,将剩余未利用沼气转化为人们所需的能源. 万头

猪场日产沼气量为 600 m3 [ 16] , 由沼气量换算为发电

量的计算公式如下:

发电量 E= ( V @ N @ Q/ Q1)

式中,日产沼气量V 取 600 m3 ; 天数 N 取 320 d; 沼气

热值 Q 为 2 @ 107~ 2. 5 @ 107 J/ m3 ,取中位值; Q1表

示1 kw # h相当于 3. 6 @ 10
6
J,则 E= 1. 2 @ 10

6
kw #

h.可见, 该猪场每年产生的沼气若全部用于发电, 其

发电量达 1. 2 @ 106 kw # h, 扣除现在猪场所利用的部

分( 1. 44 @ 10
5
kw # h) ,剩余量仍相当可观. 建议尽快

铺设沼气应用设备, 将剩余未利用的沼气转化为人们

所需的能源.如果按每度电 0. 85元计,可获得经济效

益约 90万元.不但将增加猪场的收益,还可充分利用

资源, 造福当地百姓.

其次, 经发酵后已除去大部分 COD、T S、大肠杆

菌等有害物质的沼液、沼渣是无臭、无蝇蛆的/ 清洁0

优质有机肥料
[ 15]

, 含有大量植物生产所必须的营养

成分. 建议通过规模开发,将大量沼渣加工成绿色有

机肥料,就近卖给当地果农或附近的草场, 增加收益.

该万头猪场每年约可获得 5 000 t左右的有机肥[ 17] ,

若按照 500元/ t 的价格出售给高尔夫球场等
[ 15]

, 则

可以获得 250万元的收入.

大量沼液除用于浇灌狼尾草等植物外, 还可通过

开挖鱼塘用于饲养鱼虾等水生动物, 或者就近引到其

他农田,增加并延长食物链.这样既可以增加经济收

益,也可带来生态效益.

第三, 猪场所种植狼尾草是经国家成果鉴定并获

奖的优质畜牧草种, 具有生长快、产量高、粗蛋白和各

种维生素、微量元素含量高的特点.除了用于喂饲本

场生态猪以外, 鹭盛猪场可将生长旺季的剩余牧草做

成易于运输、储藏的产品, 售给其他养殖场, 提高效

益.

( 2)实施绿色营销战略,开拓绿色市场

企业应从产品策略、定价策略、分销策略和促销

策略
[ 18]
四个方面改进营销策略.

产品策略包括产品组合、包装和商标策略. 建议

该公司要在农产品的加工技术上进行创新, 使农产品

精加工和深度化,尝试开发各种熟食类、礼品类、零食

类产品.其次, 重视产品的包装材料, 严格执行5中国

人民共和国食品卫生法6对绿色食品包装的规定, 以

反映产品的环保性能. /合佳0生态肉有自己独特的商

标,这是消费者确认产品的依据之一,食品公司应加

强商标管理,防止盗用或滥用.

妥善应用定价策略. 绿色价格反应产品的绿色价

值,应在考虑成本的基础上, 根据随行就市, 并结合猪

肉市场的绿色化程度,制定价格. 另外,在推出新产品

或做折扣时,应根据新产品定价策略和折扣定价策略

进行定价,注意考虑绿色产品的差异性.

加大绿色广告的投入.民惠食品公司应抓住生态

肉健康、环保、优质等直接关系消费者利益的特性,借

助网络、电视等各种传媒机构以博取消费者青睐[ 14] ;

同时,积极参加各种展览会、商品交易会,赞助各种体

育比赛等公共活动, 使生态肉的整体精品形象在社会

上树立起来,引领绿色消费时尚.

加强渠道管理, 提高人员素质. 食品分销注重短

而窄的渠道[ 18] ,公司应多开发专卖店和零售部,减少

中间环节,将食品尽快传到消费者手中.销售人员直

接代表了企业的绿色形象,应加强销售人员的培训与

管理,以维护产品的绿色形象.

另外,建议该公司及时了解市场动态, 加强分析

国内外绿色肉制品市场的发展特点, 紧跟国际绿色消

费浪潮,积极开拓绿色市场, 发展对外贸易, 将生态肉

推向国际市场.

4  小  结

我们认为, 循环经济是符合可持续发展理念的经

济增长模式,不仅具有生态学意义,而且涉及原有经

济学领域,受到市场机制的作用.

文中构建了基于循环经济的畜禽养殖模式,并提

出该模式应以遵循社会主义市场经济发展规律为前

提,其内涵包括: ( 1)以循环经济和清洁生产为指导,

采取生态养殖模式, 实行全程质量控制,生产绿色产

品; ( 2)综合开发利用各种资源, 提高综合效益, 包括

生态环境效益、经济效益、社会效益; ( 3)产品销售贯

彻新型的绿色营销观念, 通过策划绿色营销组合策

略,让广大消费者认识绿色产品, 购买绿色产品,实现

产销对接.

对典型案例的生态养殖模式及其经济、生态环境

效益进行了分析和估算, 结果显示,鹭盛猪场每年可

多获得直接效益 25万元, 节省饲料成本和用电成本

37. 24万元, 同时可带来每年 393万元的生态环境效

益.文中还从综合开发利用各种资源和实施绿色营销
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战略两方面提出了相应的改进措施与建议.
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Discussion on Livestock Breeding Model Based on

Circular Economy & Case Study

PAN L-i yan, CHEN We-i qi* , CHEN Feng

( Env ironmental Science Resea rch Center, Xiamen Univer sity, Xiamen 361005, China)

Abstract: Circular economy has become the trend o f social development in the 21s t century. T o star t wit h, the paper analyzed the

cur rent diff iculties and problems o f pig-keeping in China. And then, on t he basis of the concepts o f circular economy the paper con-

structed the fr ame of livestock breeding model based on the cir cular econom y and discussed its connotation. F inally, taking Xiamen

M inhui Food Company and Lusheng H ogger y as examples, the paper analy zed the ecolog ical breeding model and evaluat ed the r ele-

vant economic and ecolog ical benefits. Some suggest ions w ere also put fo rw ard about synthetic utilization o f r esources and g reen

ma rketing implementation.

Key words: circular economy; livestock breeding model; gr een marketing ; case st udy
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