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Abstract: [Objectives] Points of Interest (POIs) have dual characteristics as geospatial entities and carriers of 

cultural information, serving as the data foundation for analyzing and identifying regional cultural expressions 

and functional traits. Identifying and analyzing the types and characteristics of tourism cultural scenes along the 

Grand Canal is of great significance for achieving differentiated and sustainable cultural tourism development. 

[Methods] By integrating POI data with scene theory, spatial entities are associated with cultural values, and 

quantitative statistics are combined with qualitative configuration analysis. A tourism-cultural amenity database 

was established using 476, 968 POI records, categorized into 6 major categories and 24 sub-categories. The Delphi 

method was employed to determine scores for each subcategory related to tourism amenity scenes, which were then 

used to calculate the performance scores of tourism cultural scenes. Descriptive statistical analysis, K-means clustering, 

and hierarchical clustering were applied to identify types of tourism-cultural scenes. The clustering results were 

visualized on maps. Meanwhile, the characteristics, formation mechanisms, and corresponding countermeasures 

of these scene types were further analyzed. [Results] (1) The Jiangsu section of the Grand Canal exhibits 

distinctive local tourism-cultural characteristics, with strong regional identity and attractiveness. However, 

significant disparities exist in tourism-cultural value orientations, particularly in subcategories such as locality, 

glamour, exhibitionism, utilitarianism, and charisma, highlighting the heterogeneous features of tourism-cultural 

scenes in this area. (2) Cluster analysis classified 34 counties (cities or districts) along the Jiangsu section into 

four types: local scenes (10 regions), utilitarian scenes (8 regions), comfortable scenes (13 regions), and 

charming scenes (3 regions). Discriminant analysis validated the reliability of these clustering results. Each of 

the four scene types exhibits distinct characteristics. (3) The types of tourism-cultural scenes are influenced by 

the combined effects of multiple factors (economic development, urbanization, population, fiscal policy, 

transportation, and tourism resources), which can be summarized into three configuration-based influence paths. 
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[Conclusions] This study introduces scene theory into cultural tourism research based on POI big data, offering 

a novel approach to promoting regionally differentiated and sustainable development of cultural tourism.

Key words: POI; scene theory; amenity; clustering analysis; fsQCA; configuration influence; Jiangsu section of 

the Grand Canal
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摘要：【目的】兴趣点（POI）具有地理空间实体与文化信息承载双重特性，是分析、识别区域文化表达和功能特质的数据基础。

基于POI大数据识别、分析大运河沿线旅游文化场景类型及其特征，对实现大运河沿线地区文旅差异化可持续发展具有重要

意义。【方法】通过将POI数据与场景理论结合、空间实体与文化价值关联、定量统计与定性组态分析融合，构建了“空间载体-
文化价值-场景类型”分析框架。本文抓取 476 968条POI数据，首先建立了包括 6个大类、 24个小类的旅游文化舒适物数据

库；采用德尔菲（Delphi）法确定旅游舒适物场景子维度的分值，计算旅游文化场景表现得分；最后，运用描述性统计分析、 K

均值聚类法、系统聚类法识别旅游文化场景类型，并将聚类结果进行地图可视化表达，分析旅游文化场景类型特征、组态影响

机制与对策建议。【结果】 ① 大运河江苏段沿线能够彰显当地旅游文化特色，地方特质显著，具备一定表现能力和吸引力，但

在旅游文化价值取向上差异较大，尤其表现在本地性、迷人、展示、功用主义和感召力等子维度，表明大运河江苏段沿线旅游

文化场景具有异质性特征； ② 经过聚类分析，大运河江苏段沿线 34个县（市、区）可以划分为本土型场景（10个）、功利型场景

（8个）、舒适型场景（13个）以及魅力型场景（3个）4种类型，判别分析验证了聚类结果的科学性。4种场景类型呈现不同特

征； ③ 江苏大运河沿线旅游文化场景类型的组态影响路径可归纳为 3条，受经济发展、城镇化、人口规模、财政政策、交通通

达、文旅资源多因素耦合影响，其中经济发展、城镇化水平和人口规模是影响旅游文化场景类型的核心条件。【结论】基于POI

大数据，将场景理论引入文化旅游发展研究中，为区域文旅差异化可持续发展开拓了新思路。

关键词：兴趣点（POI）；场景理论；舒适物；聚类分析；模糊集定性比较分析；组态影响；大运河江苏段

1   引言

大运河作为世界文化遗产与活态线性文化廊

道，是中华文明的重要标识，其沿线文化旅游资源

的挖掘与重构对推动区域文旅融合发展具有重要

意义。随着大运河国家文化公园、“千年运河”文化

旅游品牌建设，大运河重新迸发生机活力。传统研

究受限于数据获取手段，多聚焦于大运河物质或非

物质遗产保护与价值阐释，从历史学和历史地理学

视角出发，探讨运河沿线经济、社会与文化以及对

沿线聚落形成与变迁的影响[1]；研究重点由运河文

化遗产资源、旅游资源、发展策略向品牌形象、城河

共生与文化表达转变[2-3]，更加关注大运河文化遗产

保护传承与游客感知体验[4]。研究方法由传统的田

野、问卷等质性方法逐步延伸至时空演化、空间分

析等多学科方法交叉。鲜有学者基于地理空间数

据或通过构建“空间-文化-功能”框架，识别、分析

大运河旅游文化空间的场景构型、文化表达机制与

差异化策略。作为感知地区文化特质与发展动力

的理论，场景理论注重地区文化特质、空间关联与

价值共生的关系，关注各地区观察单元的复杂关系

与价值互动，为大运河文化带和国家文化公园建设

背景下文化空间研究提供了全新视角。

场景理论是以美国社会学家Clark为代表的西

方新自由主义思潮代表人物提出的一种研究地区

文化特性与发展动力的理论，该理论引入舒适物

（amenity）作为场景分析框架的观察单元，探究地区

开发与建设的新方向[5]。国外学者以美国城市为研

究对象，展示了国家、城市和社区层面的场景景观，

并对美国东北部、南部、中西部、西部文化场景进行

比较研究，探讨了美国不同地域的文化场景特征和

发展模式[6]。

Clark在借鉴Weber的合法性阐释、 Goffman对

戏剧性的探索以及Simmel对真实性的思考基础上，

确定了真实性（authenticity）、戏剧性（theatricality）以

及合法性（legitimacy）3大场景主维度[7]和 15个子维

度；把真实性分成本地性（local）、民族性（ethnic）、国

家性（state）、企业性（corporate）和理性（rational）；把

戏剧性分成迷人（glamour）、庄重（formal）、个性

（transgression）、睦邻（neighborliness）和展示（exhibi-

tionism）；把合法性分成传统主义（traditionalism）、功

用主义（utilitarianism）、平等主义（egalitarianism）、自

我表达（self-expression）和感召力（charisma）。

自从场景理论引入国内学界以来，侧重文化场

景的研究成果比较丰富。从研究案例地来看，既有

国家、省（市）域大尺度场景，也有特定区域空间小
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尺度场景。前者有大城市[8]、国际消费中心城市[9]、

黄河旅游文化空间[10-11]、红色文化旅游场景[12]、非遗

旅游地[13]、全国旅游休闲街区[14]等，后者有城市社

区[15]、民族村寨[16]、夜间文旅消费空间与场景[17-18]、乡

村旅游地与文化场景[19-20]、体育旅游场景[21]等。

从研究内容来看，由场景维度的构建与评价向

影响因素研究深化。在研究案例层次上，从全国主

要大中城市到城市街区、特定社区、场馆，从实体文

化场景到虚拟文化场景均有涉猎。有研究表明我

国 31个主要城市可分为 4类文化场景模式，文化特

质、自然环境、区域规划是影响文化场景的主要因

素[8]；首批 54家国家级旅游休闲街区消费场景可划

分为 3种模式类型，受地方自然环境、经济水平和文

化政策的综合影响呈现出不同的场景特质[14]。有

学者构建了中国非遗传承场景的综合评价指标体

系，对全国主要的 19个大城市进行了测度和评价，

发现场景的区域差异与社区、设施、人群、活动和价

值观等影响因素有关，各个要素缺一不可[22]；有学

者以“云游博物馆”和《清明上河图》虚拟场馆为案

例，进行了虚拟文化空间场景维度设计及评价，结

果表明，数字媒介平台是影响虚拟文化空间中场景

变化的关键因素，运用先进技术营造文化遗产新场

景，有利于保护文化遗产[23-24]。还有研究发现，真正

影响夜间旅游发展的是相互关联组合的舒适物系

统，而非单单某类舒适物要素[18]。上述研究显示，

影响因素的差异受文化场景的尺度和层次影响，大

尺度文化场景特质的影响因素多数是宏观的，小尺

度文化场景的影响因素更偏向于微观。

随着信息技术的发展，地理信息系统（GIS）开

辟了文化场景研究的新路径。POI（Point of Inter-

est，兴趣点）作为一定地理空间实体要素映射到数

据空间、并表征其功能与价值内涵的数据集合，兼

具空间属性（坐标）和语义特征（名称、类别等），适

宜用来进行趋势性和时空可视化分析。互联网地

图中每一个地名、建筑、街道等都是一个 POI数据，

其凭借覆盖面广（大区域、多精度）、更新频率高（实

时、动态）、内容丰富（经纬度、用户评分）等主要优

势，被广泛应用于地理学、旅游学、人类学等领域，

特别是时空演变、冷热点识别、游客行为感知等研

究，为建构与解构文化场景和空间叙事逻辑提供数

据支持[25]。

目前，大运河沿线文化旅游整体呈现同质化问

题，在遗产保护、传承、利用和国家文化公园战略背

景下，如何深入挖掘大运河文化特质和价值取向，

已成为政府、学界和业界面临的重要命题。本研究

以大运河江苏段沿线 34个县（市、区）为研究区域，

以高德地图 POI数据为数据来源，建立旅游文化舒

适物数据库，按照“维度构建-价值量化-类型识别”

的分析路径，探究大运河沿线地区旅游文化场景类

型及其文化特质，以期为研究区域的差异化可持续

发展提供帮助。

2   研究区概况、研究方法与数据来源

2.1  研究区概况

大运河在江苏境内全长 690 km，流经徐州、宿

迁、淮安、扬州、镇江、常州、无锡、苏州 8个地级市、 

34个县（市、区）。江苏是大运河流经长度最长、流

经城市最多的省份，也是受大运河影响最深、运河

遗产最丰富、列入世界文化遗产点段最多、运河文

化景观标志性最强、运河文化旅游发展最活跃、运

河沿线发展最具活力的地区之一。选择大运河江

苏段沿线 34 个县（市、区）为研究区域（图 1），具有

代表性、典型性与示范性，为大运河沿线其他地区

提供有益借鉴。

2.2  技术路线与方法

基于 POI 数据建立的大运河江苏段沿线 34 个

县（市、区）旅游文化场景舒适物数据库，采用德尔

图1   大运河江苏段34个县（市、区）概况

Fig. 1   The overview of 34 counties (cities, districts) 

along Jiangsu section of the Grand Canal

1740



7期 王锴庆  等： 基于POI数据的大运河沿线旅游文化场景类型研究

第二轮意见，两轮评分后意见趋于一致，由此确定

每一类舒适物场景子维度分值。舒适物在各维度

上的赋值区间为 1~5分，以分值 3为界限，分值大于

3代表此类舒适物在该维度上表现较好，分值小于 3

代表此类舒适物在该维度上表现较弱。依据场景

理论经典公式，计算各县（市、区）旅游文化场景表

现得分，公式如下：

某一场景维度得分 =

∑
i

n

i 该研究子区舒适物i的数量 × 

        舒适物i在该维度的分值

研究子区舒适物总量

（1）

随后，运用SPSS27.0对场景维度表现得分进行

描述性统计分析与判别验证，识别文化场景类型，

并基于模糊集定性比较分析（fsQCA）探究其组态

影响因素，提出差异化发展对策。

2.3  数据来源

舒适物是文化场景的基本构成要素和单元，具

有空间实体与文化承载双重特性，在电子地图中可

转化为 POI 数据，为文化场景类型研究提供支持。

POI数据是具有地理标识的空间特征物，其属性包

菲（Delphi）法，邀请专家为该区域旅游文化场景舒

适物打分，汇集专家意见为各子维度赋值。运用

场景理论经典公式计算研究区域的各场景维度表

现得分，再应用 SPSS 27.0 进行描述性统计、聚类

等定量分析，探究大运河江苏段沿线地区旅游文

化场景类型及其文化特质。参考文化场景研究经

典案例，主要分为数据采集、场景维度构建、文化

价值量化与场景类型识别、组态分析及对策建

议[26]4个步骤（图2）。

由于文化差异，文化场景子维度译文释义与英

文本意很难保持一致，本研究结合大运河沿线地区

文化特性与旅游者感知，通过象征性释义描述文化

场景子维度意蕴（表1）。

在旅游文化场景实证研究中，邀请文化学界、

旅游学界在文化遗产认知、旅游资源研究、大运河

研究、场景理论、文化旅游者研究等领域具有深厚

研究基础的 7位业内专家，进行匿名函询。收集专

家第一轮赋值后计算平均分值，再反馈给专家征求

图2   旅游文化场景类型及影响机制分析流程

Fig. 2    Analysis process of tourism cultural scenes and influence mechanism

表1   大运河沿线地区旅游文化场景维度象征性释义

Tab. 1   Symbolic interpretation of tourism cultural scene 

dimensions along the Grand Canal

主维度

真实性

戏剧性

合法性

子维度

本地性

民族性

国家性

企业性

理性

迷人

庄重

个性

睦邻

展示

传统主义

功用主义

平等主义

自我表达

感召力

象征性释义

租住运河周边当地民宿

品尝运河沿线地区民族美食和国外食品

参观大运河国家文化公园、中国大运河

博物馆

购买正品的扬州“三把刀”、常州梳篦

游览博物馆、图书馆等需要思考的场所

欣赏无锡黄埠墩运河两岸的风光

聆听常州天宁寺梵呗佛教音乐唱诵

穿着新潮的衣服与漕运总督府遗址合影

在徐州新沂的运河古镇（窑湾）与当地居

民交谈

朋友圈发布在苏州大运河世界遗产点

（平江路历史街区）的游玩经历

参观淮安天妃坝、清口水利枢纽遗址

在常州青果巷、镇江西津渡逛街购物

在火车上找到属于自己的座位

在清明桥历史街区写生，留下自己的运

河印迹

参观淮安古运河岸边周恩来少年读书处

旧址
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含名称、类别、经纬度等信息，是基于数字地图平台

位置服务功能产生的空间大数据分析的基础性开

源数据[27]，可依托 POIKit、 SuperMap、 Geosharp 等

成熟的 POI数据获取软件，从高德、腾讯、谷歌等地

图开放平台抓取。

在舒适物类别划分上，借鉴国外学者文化场景

研究经典案例和中国学者对场景理论的本土化研

究[6-8,13-15,21]，依据旅游消费“食、住、行、游、购、娱”六

要素，同时考虑不同文化特质和消费者价值偏好，

把大运河沿线地区旅游文化场景舒适物划分为“餐

饮服务、住宿服务、交通设施服务、风景名胜、购物

服务、体育与休闲服务”6个大类，具体细化为中餐

厅、民宿客栈等 24个小类（表 2）。以“餐饮服务”大

类的中餐厅、外国餐厅、快餐厅、休闲餐饮场所为

例，其场景价值取向差异明显。中餐厅包括中国各

地菜系、地方老字号、火锅店等，凸显中国本土的餐

饮文化，一般在本地性上表现显著；外国餐厅包括

牛排、日料、韩国烤肉等餐馆，往往各具异国风情、

展现不同的民族特色，一般在民族性上表现突出；

快餐厅包括中式快餐和西式快餐，上餐速度很快，

消费者用餐也偏快，侧重于理性维度上的表现；休

闲餐饮场所包括咖啡馆、甜品店、奶茶店等，这类餐

饮场所具有休闲享受特质，展现出自我表达的价值

取向。

通过调用高德地图信息数据[28-29]作为旅游文化

舒适物POI数据来源，应用SuperMap软件定义中餐

厅、民宿客栈、停车场、名胜古迹、大型商场、影剧院

等 POI数据特征提取词，结合多边形检索与复合条

件筛选，设定抓取规则和算法，自动抓取符合预设

条件舒适物 POI 数据的空间坐标及名称、地址、行

业等属性标签信息。随后，通过文本数据梳理、分

析，复查被抓取数据属性信息的完备性；同时，依托

江苏省地理信息公共服务平台对获取的 POI 数据

进行人工空间校验，并与实地数据进行抽样比对、

核实及修正。最终，经剔除错误、重复的 POI 数据

条目、补全缺失字段等筛选、清洗过程，共在研究区

域内获取 476 968 条旅游文化舒适物 POI 数据，据

此建立大运河江苏段沿线 34个县（市、区）旅游文化

场景舒适物数据库（表3）。

3   结果与分析

3.1  文化场景表达统计分析

根据维度表现得分描述性统计分析（表 4），发

现多数子维度表现得分的极差较大，表明大运河江

苏段沿线地区在旅游文化价值取向上差异较大。

从平均值来看，大运河江苏段沿线地区在真实

性、戏剧性、合法性三大主维度表现差距不明显，

得分均较高。在真实性主维度中，本地性和理性

子维度表现得分均值较高，分别为 3.21 与 3.20，表

明大运河江苏段沿线地方特质显著，区域空间结

构和功能相对完善，具备理性特征。在戏剧性主

维度中，迷人和展示子维度表现得分均值较高，分

别为 3.22 与 3.26，表明具备一定地方吸引力以及

强烈的展示和表现能力。在合法性主维度中，传

统主义和自我表达子维度得分均值较高，分别为

3.28 与 3.23，表明在文化遗产保护、利用、传承上

取得一定成就，文化产业与旅游产业融合较好。

从标准差数值来看，旅游文化场景子维度波动较

大、差异明显，尤其在本地性（0.25）、迷人（0.24）、

展示（0.22）、功用主义（0.27）和感召力（0.22）子维

度离散程度较大，佐证了大运河江苏段沿线地区旅

游文化场景的异质性特征。

3.2  旅游文化场景类型划分

运用 SPSS 27.0 软件，通过 K 均值聚类法和系

统聚类法进行聚类分析，划分大运河沿线地区旅游

文化场景类型。依据K均值聚类结果，整体呈现4种

旅游文化场景类型（表5），15个子维度在4种聚类情

况下均在0.01层面上显著，具有统计学意义。同时，

运用ArcGIS 10.8将聚类结果可视化表达（图3）。

通过 SPSS 判别分析检验分组结果，以验证聚

类结果的科学性。如表 6表示，函数 1、函数 2分别

解释了 71.6%和 22.9%的方差，均在 0.001层面上显

著。函数 3解释了其余 5.5%的方差，在 0.05的层面

上显著。结果表明，94.5%的样本在 0.001层面上显

著，5.5% 的样本在 0.05的层面上显著，具有统计学

意义，验证了4种聚类结果的准确性和可靠性。

表2   旅游文化场景舒适物种类划分

Tab. 2   Classification of amenities in tourism 

cultural scenes

大类

餐饮服务

住宿服务

交通设施服务

风景名胜

购物服务

体育与休闲服务

小类

中餐厅、外国餐厅、快餐厅、休闲餐饮场所

民宿客栈、度假会所、星级酒店、快捷酒店

停车场、码头、车站、机场

名胜古迹、文化场馆、自然风景区、公园广场

大型商场、小型超市、综合市场、专卖店

影剧院、娱乐场所、运动场馆、休闲场所
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根据表 5 和图 3 可以发现，第一类型旅游文化

场景包括 10 个县（市、区），其优势维度是本地性

和传统主义，较为明显的劣势维度是民族性、功

用主义、平等主义和感召力。根据该类型的优势

维度，将其命名为本土型场景。第二类型包括 8

个县（市、区），其优势维度是理性、功用主义、企

业性、个性，劣势维度是本地性、平等主义和感召

力。根据该类型的优势维度，将其命名为功利型

场景。第三类型包括 13 个县（市、区），其优势维

度是迷人、自我表达、传统主义、本地性、个性，劣

势维度是民族性、感召力和庄重。鉴于此类旅游

文化场景在迷人、自我表达、个性和传统主义、本

地性方面均表现良好，故命名为舒适型场景。第

四类型包括 3 个县（市、区），这一类场景在绝大多

数子维度上都有较高的得分，几乎没有明显的劣

势维度。鉴于此类旅游文化场景在迷人、展示和

感召力上的表现尤为突出，故命名其为魅力型场

景。具体分布见表7。

表3   大运河江苏段沿线地区旅游文化场景舒适物数量

                   Tab. 3   The number of amenities in urban tourism cultural scenes along the Grand Canal in Jiangsu            (个)

地级市

徐州

宿迁

淮安

扬州

镇江

常州

无锡

苏州

县（市、区）

沛县

新沂市

邳州市

铜山区

贾汪区

鼓楼区

泗阳县

宿豫区

宿城区

清江浦区

淮安区

淮阴区

邗江区

广陵区

江都区

高邮市

仪征市

宝应县

丹阳市

丹徒区

京口区

新北区

武进区

天宁区

钟楼区

滨湖区

梁溪区

新吴区

惠山区

姑苏区

吴江区

相城区

虎丘区

吴中区

餐饮服务

2 918

2 750

1 547

4 360

2 701

1 235

3 153

1 705

4 305

5 144

2 330

2 095

4 807

2 869

3 130

2 224

1 603

1 776

3 686

1 418

3 169

4 064

7 401

3 487

3 297

3 624

3 324

3 790

3 081

4 916

7 845

4 404

3 977

11 763

住宿服务

171

197

282

491

165

52

198

269

311

442

406

239

882

586

431

172

133

201

323

101

407

469

729

221

198

980

478

427

416

1 003

1 198

505

656

2 149

交通设施服务

710

595

451

1 338

663

394

587

1 159

1 637

2 131

749

816

1 964

1 041

1 070

633

542

220

1 414

627

1 097

2 071

3 429

1 468

1 637

2 339

1 489

1 473

1 107

3 471

2 833

2 519

3 151

5 762

风景名胜

132

180

88

176

164

132

126

78

161

114

128

70

330

165

151

166

137

155

119

124

148

185

394

123

163

617

249

157

293

740

375

257

420

1 061

购物服务

6 140

5 294

5 417

8 207

4 671

2 158

7 126

4 112

9 504

5 141

5 561

5 406

8 463

6 288

8 831

6 785

4 532

5 250

9 740

3 152

5 836

5 915

16 255

7 351

8 794

6 156

7 410

6 098

7 324

11 225

18 708

9 419

8 149

18 675

体育与休闲服务

181

188

283

559

424

171

198

298

318

380

398

194

874

389

368

175

124

192

298

304

433

750

950

366

551

800

631

690

579

832

950

578

855

2 143

1743



地  球  信  息  科  学  学  报 2025年

3.3  场景类型的形成机制与建议

3.3.1  场景类型特征

本土型场景地区主要依托本土文化资源，展现

当地传统和自身特色，城市氛围整体轻松和谐，但

在地区文化场景构建方面欠缺，对外部资源的吸引

力不足。文化旅游业发展还处于初级阶段，产业结

构相对单一，未能深挖当地文旅资源，在旅游目的

地打造、运河文化遗产旅游开发方面存在较大提升

空间。

功利型场景地区注重文旅产业的经济效益，发

展势头明显，呈现出积极向上的态势。但该类型地

区存在过于追逐商业化现象，一定程度上忽视了本

地文化内涵的挖掘和展示，在彰显本土特色上有待

提升，缺乏具有独特吸引力的文旅产品。同时，这

些地区旅游文化场景与大运河文化的结合不够紧

密，在传承运河文化、建设运河旅游目的地方面还

存在不足。

舒适型场景地区一定程度上展现了大运河文

化特质，在文旅产业融合发展上取得了一些成就，

能够给独立的个体提供发展空间，有些方面甚至具

有“浪漫小资”氛围，整体环境比较闲适，对外部资

源具有较好的吸引力。但其城市管理力度有待提

升，地方文化场景主题较为分散，不够凝练，且未能得

到全面展示，同时与外部交流还不够，缺乏进取性。

魅力型场景地区在文化、旅游、休闲服务等方

面均表现良好，地方文化场景富有生机活力与文化

魅力，城市外观风格独特迷人，对外来资源和创意

人群具有很强的吸引力。此类地区既具有理性主

义、传统稳重，又具备良好的表现力、现代新潮，展

表4   场景表现得分描述性统计分析

Tab. 4   Descriptive statistical analysis of scene 

performance scores

主维度

真实性

戏剧性

合法性

子维度

本地性

民族性

企业性

国家性

理性

迷人

庄重

个性

睦邻

展示

传统主义

功用主义

平等主义

自我表达

感召力

表现得分

最小值

2.65

2.66

2.82

2.86

2.81

2.78

2.78

2.77

2.72

2.82

2.74

2.59

2.75

2.87

2.65

最大值

3.55

3.21

3.45

3.22

3.52

3.74

3.36

3.48

3.42

3.71

3.51

3.53

3.31

3.51

3.49

平均值

3.21

2.89

3.16

3.04

3.20

3.22

2.96

3.17

3.13

3.26

3.28

3.14

2.97

3.23

2.90

标准差

0.25

0.14

0.17

0.09

0.21

0.24

0.16

0.20

0.16

0.22

0.20

0.27

0.17

0.17

0.22

表5   场景表现得分聚类分析

Tab. 5   Cluster analysis of scene performance scores

主维度

真实性

戏剧性

合法性

子维度

本地性

民族性

企业性

国家性

理性

迷人

庄重

个性

睦邻

展示

传统主义

功用主义

平等主义

自我表达

感召力

旅游文化场景表现得分

第一类

3.35

2.78

2.97

3.03

2.95

3.14

2.9

2.91

3.14

3.16

3.39

2.88

2.85

3.09

2.68

第二类

2.86

2.98

3.29

3.13

3.35

2.96

3.07

3.21

2.95

3.16

3.07

3.32

2.83

3.19

2.88

第三类

3.28

2.87

3.18

2.99

3.24

3.33

2.89

3.31

3.24

3.3

3.33

3.19

3.08

3.33

2.95

第四类

3.33

3.14

3.39

3.06

3.39

3.66

3.15

3.28

3.07

3.68

3.32

3.28

3.28

3.32

3.44

F值

13.604

12.417

22.156

5.585

21.007

23.395

5.169

21.193

9.948

7.584

6.020

6.863

25.256

6.202

66.232

显著性

0.000*** 

0.000*** 

0.000*** 

0.004**

0.000***

0.000***

0.005**

0.000*** 

0.000*** 

0.001**

0.002**

0.001**

0.000***

0.002**

0.000***

注：* 代表显著性< 0.05, ** 代表显著性< 0.01, *** 代表显著性< 0.001。
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现出复杂多变又互相包容、多元一体又不断延伸的

文化样态，其发展具有成功的经验和模式，可被其

他场景类型地方效仿。

3.3.2  场景类型的组态影响分析

以各市旅游文化场景表现得分均值为结果变

量，引入经济发展（人均GDP）、城镇化水平（城镇人

口比重）、人口规模（人口密度）、财政政策（文化旅

游体育与传媒支出占比）、交通通达（路网密度）、文

旅资源（4A级以上景区数量）等条件变量[30]，运用模

糊集定性比较分析（fsQCA）方法，探究旅游文化场

景的组态影响路径。经锚点校准、变量隶属赋分

后，进行单因素必要性分析，发现“人口规模”的一

致性水平大于 0.9，为导致结果的必要条件；后经多

因素组态充分性分析（设定频数阈值为 1、一致性阈

值为 0.8、PRI 小于 0.7 编码为 0），得到 3 条组态路

径，据此绘制组态影响分析结果（表8）。

由表 8 可知，组态 H1、H2、H3 的总体一致性为

1、覆盖度大于 0.7，经济发展、城镇化水平和人口规

模同时以核心条件存在，表明这 3个条件变量是四

种旅游文化场景类型的重要影响因素。江苏大运

河沿线地区自北向南呈现出本土型场景和功利型

场景县（市、区）数量递减、舒适型场景和魅力型场

景递增的规律性，镇江、常州、无锡、苏州等地经济、

城镇化和人口规模较高，分布了 81%的舒适型场景

和魅力型场景，而经济、城镇化和人口规模相对较

低的徐州、宿迁、淮安、扬州四市分布了 83%的本土

型场景和功利型场景。

组态 H1 中交通通达是边缘条件，文旅资源边

缘条件缺失，能解释 46% 的样本案例。组态 H2 中

交通通达是边缘条件，财政政策边缘条件缺失，覆

盖了 36% 的样本案例。组态 H3 中，财政政策与文

旅资源是边缘条件，交通通达边缘条件缺失。表明

图3   大运河江苏段沿线旅游文化场景类型示意

Fig. 3   Schematic diagram of scene types along 

Jiangsu section of the Grand Canal

表6   聚类结果判别分析

Tab. 6   Discriminant analysis of clustering results

函数

1

2

3

特征值

24.880

7.943

1.905

方差解释方差百分比/%

71.6

22.9

5.5

典型相关性

0.980

0.942

0.810

Wilks' lambda

0.001

0.038

0.344

卡方

153.008

76.551

25.065

自由度

45

28

13

显著性

0.000***

0.000***

0.023*

注：* 代表显著性< 0.05, ** 代表显著性< 0.01, *** 代表显著性< 0.001。

表7   旅游文化场景地区分布

Tab. 7   Distribution of tourism and cultural scenes in the Jiangsu section of the Grand Canal

长江以北

长江以南

行政区

徐州

宿迁

淮安

扬州

镇江

常州

无锡

苏州

本土型场景

宿豫区、泗阳县

淮阴区

仪征市、高邮市、宝应县

丹徒区

-
-
-

新沂市、沛县、贾汪区

功利型场景

宿城区

淮安区、清江浦区

江都区

丹阳市

天宁区

-
-

铜山区、鼓楼区

舒适型场景

-
-

广陵区、邗江区

京口区

钟楼区、新北区

梁溪区、惠山区、新吴区、滨湖区

姑苏区、虎丘区、相城区

邳州市

魅力型场景

-
-
-
-

武进区

-
吴江区、吴中区

-
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在经济发展良好、城镇化水平高、人口规模大且政

府支持、旅游资源相对丰富条件下，交通通达因素

已不重要。

基于以上分析发现，不同条件组合共同影响旅

游文化场景类型，其中经济发展、城镇化水平和人

口规模是影响旅游文化场景类型的核心因素，财政

政策、交通通达和文旅资源因素的不同组合对旅游

文化场景类型产生一定影响。

3.3.3  对策建议

本土型场景地区的文化旅游开发需要以当地

旅游资源为依托，依托当地政府的战略规划，以长

远视野审视本地特色，定位核心文旅产品竞争力、

吸引外部资源；同时，鼓励当地居民参与旅游开发，

释放旅游发展潜力，努力建设城河共生的原生态文

化旅游景区，从而实现旅游产业全方位提升。以淮

安市淮阴区为例，该地拥有丰富的运河遗产、运河

景观和运河故事。建议淮阴区将“千年运河·百里

画廊”作为文化旅游开发的主打产品和主导品牌，

以古运河留下的历史故事为主轴，结合本地的运河

遗产，大力发展水上观光旅游、滨水休闲度假旅游

等，同时联动邻市扬州等运河沿线地区综合协同开

发，打造“千秋淮扬”运河文化长廊。

功利型场景地区需要重视文化基因的延续，深

耕本土特色文化资源，努力呈现本地文化特质，增

强居民和游客的地方文化认同。只有让当地居民

认同、外部游客认可当地文化，才能展现城市的独

特性和多样性。以宿迁宿城区为例，其拥有丰富的

运河文化（中运河）、楚汉文化（项羽故里）、酒文化

（洋河、双沟），应将本土特色旅游资源充分整合利

用，打造多线并进的文化旅游目的地。

舒适型场景地区需要拓展更为广阔的文化空

间，用文化创意推动文旅场景创新，融合当地多元

文化打造标志性文旅符号，形成具有较高知名度和

辨识度的文旅品牌，同时强化与其他区域的协同交

互，建立文旅发展联盟，探索文旅产业链发展新路

径。以无锡惠山区为例，惠山区兼有古镇、古寺、古

祠堂、古运河等历史古迹，名山、名泉、太湖等自然

景观，公园、乐园、温泉酒店等游乐设施，运河文化、

泥人文化、吴地文化、茶文化、锡剧文化、船舶文化

等文化底蕴，文化旅游资源的丰度和开发基础都较

好，但尚未形成独特的文化旅游符号。建议惠山区

统合当地文旅资源，通过“全产品构建、全产业融

合、全要素协调”，集中力量打造成全国知名的文化

旅游品牌和全域旅游目的地。

建议魅力型场景地区将重点放在文旅形象的

国际传播上，力争形成世界级文旅品牌。如苏州市

吴江区不仅彰显了江南运河与城市相伴相生的城

河共生和谐景观，也弘扬了园林、溇港、桥梁、船舶、

丝绸、诗画、曲艺、美食、古街等特色文化，形成了可

视、可听、可品、可游的江南文化画卷。建议下一步

着力打造以“诗画江南·运河水乡”为符号和意象的

江南运河文化高地，邀请国内外书画、摄影、文学、

曲艺、制片等名家来吴江采风。同时，建设多语种

文化旅游图文视频数据库，充分利用新媒体平台，

表8   大运河江苏段沿线地区旅游文化场景类型的组态影响分析结果

Tab. 8   Analysis results of configuration effects on types of tourism cultural scenesin 

Areas along the Jiangsu Section of the Grand Canal

条件变量

经济发展

城镇化水平

人口规模

财政政策

交通通达

文旅资源

一致性Consistency

原始覆盖度 raw coverage

唯一覆盖度unique coverage

解的覆盖度 solution coverage

解的一致性 solution consistency

变量数据说明

人均GDP

城镇人口比重

人口密度

文化旅游体育与传媒支出占比

路网密度

4A级以上景区数量

组态H1

●
●
●
-
○
×

1

0.46

0.12

0.72

1

组态H2

●
●
●
×

○
-
1

0.36

0.05

组态H3

●
●
●
○
×

○
1

0.37

0.20

注： ●表示核心条件存在； ○表示边缘条件存在； ×表示核心条件缺失； - 表示该条件可有可无；各条件变量数据来源于江苏省统计年鉴

（2024）和江苏省文化和旅游厅网站。
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在细分国际旅游市场的基础上，有针对性地制定和

开展全球传播计划，走出国门，走向世界，塑造世界

级旅游目的地品牌。

4   结论与讨论

4.1  结论

本文以大运河江苏段为案例区域，将文化场景

应用于巨型线性文化遗产研究，通过抓取 POI大数

据，构建了旅游文化舒适物数据库，运用统计分析、

K 均值聚类法、系统聚类法等分析、识别旅游文化

场景类型、特征，引入模糊集定性比较分析（fsQ-

CA）方法，探究旅游文化场景的组态影响路径，并

据此提出差异化文旅发展对策。结果表明：

（1）研究区域在真实性（本地性与理性）、戏剧

性（迷人与展示）、合法性（传统主义与自我表达）方

面整体表现良好，能够彰显当地旅游文化特色，地

方特质显著，具备一定表现能力和吸引力。

（2）多数旅游文化场景子维度表现得分的极差

为 1.15，差值较大，表明研究区域各地在旅游文化

价值取向上差异较大。同时，旅游文化场景子维度

离散程度较大，尤其表现在本地性、迷人、展示、功

用主义和感召力等子维度，表明大运河江苏段沿线

旅游文化场景具有异质性特征。

（3）经聚类分析，大运河江苏段沿线 34 个县

（市、区）可以划分为本土型场景（10 个）、功利型

场景（8 个）、舒适型场景（13 个）以及魅力型场景

（3 个）4 种类型，判别分析验证了聚类结果的科

学性。

（4） 4 种场景类型呈现不同的特征：本土性场

景的优势维度是本地性和传统主义，较为明显的劣

势维度是民族性、功用主义、平等主义和感召力；功

利性场景的优势维度是理性、功用主义、企业性、个

性，劣势维度是本地性、平等主义和感召力；舒适型

场景的优势维度是迷人、自我表达、传统主义、本地

性、个性，劣势维度是民族性、感召力和庄重；魅力

型场景在绝大多数子维度上均有较高得分，尤以迷

人、展示和感召力表现突出，没有明显的劣势维度，

上述特征为大运河江苏段沿线地区文化旅游发展

提供了依据。

（5）经分析，江苏大运河沿线旅游文化场景类

型的组态影响路径可归纳为 3条，受经济发展、城镇

化、人口规模、财政政策、交通通达、文旅资源等多

因素耦合影响，其中经济发展、城镇化水平和人口

规模是影响旅游文化场景类型的核心条件。同时，

基于本土型、功利型、舒适型、魅力型 4类场景特征

和影响路径，提出差异化文化旅游发展对策。

4.2  讨论

大运河沿线地区亟需抓住建设大运河文化带、

旅游带和国家文化公园契机，探索地区发展新路

径。场景理论为塑造地方特质、激发情感认同、诠

释文化符号提供了理论指导和可参考视角。在大

运河、长城、长征、黄河、长江五大国家文化公园建

设上升为国家战略的背景下，本研究为国家文化公

园文化旅游特色化、差异化可持续发展提供了思路

和启示。

未来的后续研究建议考虑 4个方面。 ① 随着

空间信息技术发展，各种定位技术广泛应用，时空

轨迹大数据的提取方法更加成熟、获取路径更加便

利[31-32]，在未来研究中，可以尝试将轨迹数据与文化

场景相结合，利用时空轨迹数据在行为热点识别、

路径偏好、人地互动、仿真分析等方面的研究优势，

从动态化、技术化、数据化等层面创新研究范式，拓

展与深化相关研究内容。 ② 引入主观因素和维

度，例如文化旅游者和当地居民的满意度、幸福感

等旅游文化感知与体验方面的因素和维度。 ③ 对
不同文化背景的国家或地区进行舒适物和文化场

景的国际比较研究[33]。 ④ 将更大范围的区域或更

小范围的社区作为研究单元，采用案例研究法对旅

游文化场景进行“异质化”研究。

论文的最后，笔者从理论层面对场景理论和地

方性理论进行探讨。社会学领域的场景理论与地

理学的地方性理论既有区别又有内在联系。地方

是地方性理论的核心概念，其具有 3个特征：与人类

活动直接相关、唯一性、有边界[34]。地方性（place-

ness）是特定地方的特殊性，关于地方性的理论认

识，存在 2种视角： ① 人文主义地理学派认为，地方

性是特定人地关系长期交互作用下形成的地方精

神特质与文化现象[35]，是由具有地方认同、持有情

感意义的社会群体定义的； ② 结构主义地理学派

认为地方性是地方与生俱来的、固有的特殊性，这

种特殊性因地方存在于整个区域中及其与其他地

方之间的地理差异而自明，与人群对地方的情感认

同和主体意识无关[36]。场景理论是城市社会学的

经典理论，场景和舒适物是其核心概念，场景是有
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形的环境、设施、活动、人群与无形的价值观和情境

氛围的集成，而舒适物则是人们融入、感受与体验

场景的载体与媒介[37]。城市充满各式各样的舒适

物，当这些舒适物在空间聚集并按不同比例组合

时，已经不是各类舒适物的简单总和，而是蕴含功

能，并传递文化、价值观和生活方式的“场景”[38]。

由此看来，场景理论是从地方性展开的，并在一定

程度上弥合了人文主义地理学和结构主义地理学

对地方性的分歧，不同文化场景特质的差异，不仅

反映了人文主义地理学地方性的特征，也是结构主

义地理学地方性差异的体现。但是，这并不说明场

景理论是完美的，地方和地方性的地脉、文脉、地方

感等概念都可能有助于场景理论的进一步完善，值

得下一步探讨。
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