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摘要摘要：旅游开发下的文化遗产旅游地无锡惠山古镇经历着“地方传统”和“现代发展”的冲突与融合。基于文献信

息分析法，对空间生产、认同及其在古镇研究中的应用情况进行了梳理；采用参与观察法、深度访谈话语分析法

以及影视人类学摄影法对古镇物理、社会和文化多维空间的生产情况进行了调查，并对多元主体认同倾向进行

了分析。结果表明，在这场空间转变过程中，古镇物理空间出现资本的空间化形态，社会空间呈现非共同体化、

联接业缘化、流动性增强、主体泛化下功能和交往的社会性，文化空间出现混合文化嵌套并存结构。针对多维空

间的生产，居民、社会精英和部分游客表现出人本主义认同倾向，侧重主观性构建内生认同；空间开发主导者、开

发商和另一部分游客出现结构主义认同倾向，侧重从一种再生产视角观察问题，强调以过程和建构为主。在对

社区居民调研中发现，居民对旅游开发表达出“不要无感增长，需要有感发展”的认同倾向，根本上反映了旅游开

发成果能否反馈于居民并能共同分享的问题，值得引起关注。认同从根本上说是关涉文化的，而文化总是表现

出流变性，如何使生产出来的文化既开放又多元，既让居民和游客无感疑惑，又不心生迷惘，需要保持古镇先进

文化的独立性、传承性和生产的方向性，积极营造“第三空间”之上的文化平衡。
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在经济全球化背景下，社区型文化遗产旅游

地因其满足人们符号化消费之需，往往受到资本

青睐而进入空间的生产过程中。旅游开发使资本

的空间化、社会空间的非共同体化和公共空间的

异化、文化空间混合嵌套、认同的多元化成为空间

深化的结果。传统空间形态的变迁及其带来的结

果引发了人们对旅游开发中一些问题的价值思

考，成为需要关注的热点问题。

在理论界，20世纪之前的空间概念具有形而

上学性质。例如，Aristoteles的“有限空间”、New-

ton 的“力学绝对空间”和 Kant 的“纯直观形式空

间”是典型代表[1,2]。空间在以往被看作是死亡和

静止的东西。20世纪 60年代后，空间认知和研究

突破线性的历史时间束缚，成为后现代显学[3]。空

间的批判性语境和后现代思潮的兴起，极大地推

动了思想家们重新思考空间在社会理论以及构建

日常生活中所起的作用，人们认为空间时代的到

来预示着人们正处于一个同时性和并置性的时

代，空间意义重大成为共识，空间作为叙事方式成

为共谋。在这场空间转向中，Lefebvre当属翘楚，

他提出“空间实践-空间表征—表征空间”三元一体

论和“（社会）空间是（社会的）产物”的论述意在倡

导学界要从关心“空间中的生产”转为关心“空间

本身的生产”，将空间的科学研究转向对“空间本

身的研究”[4]。空间的生产理论提出后，一些与此

观点类似的“社会空间批判”理论[5]和“第三空间”

（混杂化的/被统治的、被动的空间）概念[6,7]被相继

提出，大大突破了以往人们把空间视为一种中立
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的认识。空间的生产理论在20世纪90年代传入中

国后，日常生活批判的空间化转向和空间的权力场

所问题[8]、中国发展中的均质化和差异化难题以及

差异性正义[9]等成为研究热点，这些研究从不同角

度对空间生产理论作了引介或案例实证，在一定

程度上提供了一种针对复杂社会问题空间转向的

研究范式和方法，补充了中国社会转向时期空间

理论的知识谱系。

在空间形态转型过程中，空间会成为一个注

入社会情感和特定社会组织形式的投射空间 [10]。

基于认识的不同，人们会呈现出不同的认同倾

向。从现象学哲学视角看，地方与自我会在不断

互动过程中形成一种亲密的相互联系[11]。对于任

何地方来说，人们不会仅有单一的认同建构方式，

也会充满认同分异乃至冲突[12]。在一个流动的世

界里，人们所面对的可能是一个权力与社会关系

造就的无地方空间形态[13]。不同社会群体如绅士

与本地居民对于地方意义就有着截然不同的诉

求，他们对地方认同有着明显的断裂[14]。地方经由

主观性重建成为一种充满意义的社会与文化实

体，而地方认同正是一系列社会文化符号和隐喻

共同作用下产生的结果[15]。在特定社会关系与经

济结构关系中形成的地方传统文化，会因与外界

文化的交流互动而不断进行调适与重构，地方文

化认同的内涵与特质也将会发生变化[16]。从根本

上讲，认同是自身建立的一种文化理念[17]。

“空间生产”和“认同”在古镇旅游研究方面的

状况如何？笔者借助中国期刊全文数据库

（CNKI）进行了检索（时间为 1980~2013年），结果

发现与“古镇”有关的文献、报道等共有 3 297项，

但是与“生产”和“认同”相关的文献较少，总结归

纳并剔除重复、质量较低的一些文献，在锁定的

464篇文献中进行分析，发现涉及空间研究的内容

大致分为物理空间[18,19]、空间开发[20,21]、社会空间[22,23]

和文化空间[24,25]4个领域。其中，大部分学者以围

绕“开发”与“保护”、环境论、产品论和利益关系论

展开的居多，侧重在宏观层面上的原则性和策略

性指导。部分学者运用空间生产理论对古镇空间

生产进行了分析，认为旅游空间生产是资本、权

力和利益等政治经济要素和力量对旅游空间重新

塑造，并以其作为底板、介质或产物，形成旅游空

间的社会化结构和社会的空间性关系过程[26]。这

一现象引起了人们对空间生产本土化的重视 [27]。

总体看来，针对古镇空间生产及其认同的研究还

比较薄弱，尤其是针对古镇旅游开发中出现的

“脱嵌”（去传统化）和“再嵌入”（新联结）过程以

及不同群体的认同研究，缺少必要回应和探讨。

作为典型的社区型文化遗产地，旅游开发背景下

的惠山古镇空间进行了怎样的生产？不同主体

对此有何认同？给我们带来了哪些思考？带着

这些问题，本文以惠山古镇物理-社会-文化多

维空间生产及认同为切入点，探讨了空间生产形

态和多主体认同倾向，以期丰富古镇空间理论的

微观研究成果，并为惠山古镇旅游可持续开发提

供启发。

11 案例地及研究设计

11..11 案例地选择案例地选择

惠山古镇地处江苏省无锡市。该案例地汇集

了自唐至民国时期 80个姓氏和 180个历史名人，

具有118处祠堂建筑和重要遗迹，国内罕见。2006

年，经国务院批准，古镇祠堂群成为国家级重点文

物保护单位。在大规模旅游开发之前，惠山古镇

是一个居住有上百户居民生活的传统社区，旅游

开发后形成“政府主导，下设旅游开发公司”的模

式，居民被分批次外迁，社区物理、社会和文化空

间形态发生了剧烈变化。随着旅游开发的深化，

惠山古镇面临新的挑战，传统社区和文化景观正

处于地方认同和消解的双重形态之中。

11..22 研究方法与调查过程研究方法与调查过程

研究方法之一是文献信息分析。通过搜集、

鉴别、整理文献，对获取的信息进行研究，主要对

目前空间生产、认同以及古镇相关研究文献进行

梳理。二是微观地域调查。主要采用：① 参与观

察法。在实际参与案例地居民日常社会生活中进

行观察。② 深度访谈及话语分析法。深入案例

地与研究对象面对面交谈获得深度事实。在此基

础上再采用“话语分析”①，此方法可以发现“人们

在特定时刻同特定方式所说的话和所不说的话，

可以发现日常话语的规则和程序及其背后的社会

秩序”[28]。③ 影视人类学摄影法。通过镜头建构

图像，寻找对古镇空间变迁的另一种理解形式。

调研时间集中在2012年3月至2013年5月，课

题组成员曾多次赴惠山古镇进行空间多维生产的

① 1952年，美国结构主义语言学家哈里斯首先使用了“话语分析”这个术语。后来话语分析从语言学进入人文社会科学研究等领域。
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调研，共访谈社区工作人员6人，社区居民43人，游

客35人，获得访谈录音文稿2.2万字，拍摄照片233

张。2013年11月，再次赴古镇进行了补充调查。

22 惠山古镇的多维空间生产

在以往研究中，对空间如何分类并无统一标

准。本文根据Lefebvre空间生产的内涵，将惠山古

镇空间形态分为“物理-社会-文化”分析框架。物

理空间主要以古镇实在自然空间为基础，侧重地

理景观形态；社会空间为古镇各种关系的重组或

转换；文化空间是空间实践的表征，属于构念和精

神的空间。3种类型空间之间两两互为动态辨证

关系，这一分类方式将古镇“原生性”和“建构性”

多维空间形态融为一体，内涵上体现了“时间、空

间和时空属性”的研究体系和空间生产从“空间中

的生产”到“空间的生产”的变化特征。旅游介入

古镇后的空间形态类似一个“多棱镜”组合而成的

复杂空间，整体既是多维空间的融合，每一侧面又

反映了不同属性的空间形态，从传统社区到现代

社区呈现了从“私密”到“公共”的过度（图1）。

22..11 物理空间物理空间

2.1.1 资本对空间的嵌入

任何空间形态在任何时空背景下都有其特殊

的结构模式。在城市消费文化兴起、空间主导者协

调和资本的推动下，惠山古镇旅游介入后的物理空

间被进行了“保持外形样态、重新包装内容”为特征

的加工、生产和型塑。在2010年前，资本对空间的

利用以古镇周边企业为主，镇内商业活动主要以居

民利用宅基地经营传统手工艺（如惠山油酥、老豆

腐、泥人）和非物质文化遗产为主。2010年政府主

导开发旅游后，居民逐步迁出古镇，政府以招租方

式进行商业活动，古镇空间更具商业化，传统手工

艺以社区居民经营为主变为微企业经营为主。

2.1.2 空间功能属性的变化

历史上惠山古镇的物理空间与处于自身社会

结构中的经济基础与上层建筑融为一个自洽的实

体。随着旅游的介入，惠山古镇原本以生活为主

的物理空间（如以聚居、祭祖、祭祀为主的点空间

和通勤为主的线空间）转换成充满意义的（游憩、

休闲、旅游的公共领域）社会空间（表1）。

图1 惠山古镇空间生产层次

Fig.1 Production level of space in Huishan ancient town

表表11 惠山古镇空间属性变化惠山古镇空间属性变化

Table 1 Change of spatial properties in Huishan ancient town

资料来源：实地调查整理。

维度

以“点”和“线”为代表

的物质空间

物理属性

在“直街”和“横街”构成的自然空间场

所，环境依赖性较强。

社会属性

社会链接的纽带，人际交往的平

台，具有聚合性。

功能属性

从通勤、生产、生活辅助设施

到旅游景观。
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22..22 社会空间社会空间

2.2.1 非共同体化和社区联结的业缘化

多主体格局显现。Lefebvre认为“（社会）空间

是（社会的）产物”[4]。惠山古镇从一种形态转变到

另一种形态时伴随了多主体空间格局的生产。与

传统以居民居住和生活空间为主相比，旅游介入

下形成了地方政府、开发商、游客等多主体并存格

局，社区主人居民成为新空间权力的主要让渡者，

由原先的“主体性地位”变为“空间的依附者”。

社区联结业缘化。古镇旅游空间生产使古镇

社会空间在经历解构的同时，也在不断“再地方

化”（non-places）。调查发现，旅游介入传统社区使

其社会空间出现替换和填充现象，原先社区居民

与居民之间联接的“血缘、亲情、权威”等核心要素

逐步解体，政府、企业、游客、居民等多主体之间以

“业缘、友情、合作”等新要素发挥效能，并用公共

理性来塑造个体的公共行为。

“以前交往方便，邻居之间都认识，外迁后进

入了安置房，来往比较少了，原来熟悉的关系也渐

渐变得大不如前，现在联系主要是以旅游业为主

吧，做些旅游工艺品（泥人）的加工。”——

FT02-PXU-A①，2011年11月。

2.2.2 社区社会流动性增强

旅游空间生产使资本、信息、人流等成为古镇

活动的经常性要素。2008年以后，外来游客和商

户在经历“初期凝视-现代性守望-大规模游客涌

现”渐进逻辑后成为古镇的常客，古镇成为权力、资

本以及游客寻找传统文化和历史底蕴、逐利和游憩

的流动性场所。其次，表现为外来从业者进驻古

镇。资本、外来商和游客流动为古镇带来了“新移

民”。资本和信息聚集在吸引投资商集聚的同时，

使旅游投资者和旅游从业者（2010~2012年）嵌入到

古镇社区的商业活动中（表2）。

2.2.3 主体泛化下功能和交往的社会性

主体泛化。政府、开发商等介入古镇社区使

公共空间的主体不再以居民为主，由于旅游需求，

大部分公共空间变为游客参观的场所和活动舞

台。居民沦为被动的、消极的客体，原有特性、主

体创造性“理所当然”地被旅游空间生产过程的理

性原则所排斥，实现了主体的客体化。

功能和交往的社会性。旅游介入前的古祠

堂、弄堂、河边、场院周围以及街道是居民“聚集”、

“交流感情”、“开展传统活动”、“吃饭聊天”、“谈论

政事”的地方，甚至是社区的“节庆娱乐中心”。由

于属于“熟人社会”，人们之间较为平等，观念和习

俗基本趋同，地方性鲜明。旅游介入下的空间生

产使原来以居住和祭祀为主的功能转换为以旅游

和商业功能为基础的社会空间（表3、图2）。

在社会空间中，居民的一些“必须性活动”变

为“选择性活动”，如“聊天”（实质为信息交流）以

前基于生活背景和经历的相似性，较为自然和随

意；现因社会空间主体的泛化，似乎变得谨慎起

来，人员之间交往联系变得更具有“社会性”，不同

主体在进行不同旅游商业活动且明显多于以前，

这说明“异化”不仅表现为结果上，而且进入了人

们“日常行为中”。

22..33 文化空间文化空间

2.3.1 传统文化渐进衰微

旅游空间生产的加剧使地方文化形态如“清

① 访谈资料编号说明：FT—访谈，ZS—自述；01—被访谈者序号；A/B/C—访谈次数，两者之间的大写字母（论文中人名按照学术惯例

做技术性处理的一种方法）表示被访谈者代号。

表表33 惠山古镇公共空间功能的异化惠山古镇公共空间功能的异化

Table 3 The functional alienation of public space function in Huishan ancient town

资料来源：田野调查整理。

空间类型

传统公共空间

构建中的社会

空间

街、弄

生活功能

游客“线上运行、点

上驻足”的地方

社区祠堂、居室

祭祀、社区活动

游客活动和微企业

经营地点

古戏台

居民主要生活空间之

一、情感交流地

舞台化社会展演地方

河道

洗衣、淘米（菜）、

情感交流地点

游览线路

直街与横街交叉的广场

传统民俗活动聚集地、节

庆聚集地

游客聚集地

表表22 惠惠山古镇外来旅游从业者社会空间山古镇外来旅游从业者社会空间

Table 2 Social space of foreign tourism practitioners

in Huishan ancient town

外来旅游经商者（户）

外来旅游务工者（户）

2000年

-
-

2010年

2

18

2012年

17

27

资料来源：田野调查整理。

711



地 理 科 学 35卷

孝”、“百善孝为先”、“诚信则立”等以及心理机

制、社区性格无法内化于社区政治、经济、社会多

重维度文化图式中。一些文化载体和传统文化

形式，在手持政治、经济和新兴媒介的住持下，需

要面对“他者”审视，附和游客的口味和媒体的

要求，变为“依附性”极强的表演形式和时代符

号。如“祭祀文化”原本以居民日常活动方式传

承本地历史文化的共同记忆，现在变为游客参

观的空间。

2.3.2 新兴文化强势侵入

旅游文化空间生产是以物质空间为媒介，以

精神符号为介质，通过文化编码组构，创造生成具

有符号性的表征性空间构建过程。为了迎合商业

的需要，资本嵌入古镇旅游空间生产衍生出文化

权势，新的如风雅陶笛、海南椰子、潮汕饮食、i-cof-

fee、中药养生坊等异质文化，渗透进古镇社区，传

统文化的主体性受到挑战。

“文化流动是一种必然，原来以祠堂文化为

主，还有孝文化、泉茶文化、人文民俗文化等，现在

更加多元化了。”——FT06-YXX-A，2012年10月

为了迎合游客需要，传统文化不断包装成游

客需要的形式。如古镇中出现的旅游企业、音乐

厅等。这正如 cohen认为的那样，为了吸引游客而

在传统文化中加入新的元素，被新元素修饰的文

化旅游产品是对当地传统文化的一种演示[29]。

2.3.3 混合文化嵌套并存

作为文化对接（cultural docking）的产物，混合

文化嵌套性并存是文化对接的结果。从机理上分

析，现代市场和经济作为一种脱嵌力量对传统社

区构成了冲击[30]。案例地传统文化在渐进衰微现

状下并非完全被外来文化取代，新兴混合文化嵌套

性并存也“并非同比或等差简单排列”（表4）。说明

在这些传统文化领域，被采用“传统文化为基，新兴

文化为表”的模式进行了“文化再生产”，不可避免

地呈现出文化符号融合的痕迹。

惠山古镇在物理、环境氛围和文化符号、多元

主体间社会关系复合型的多维空间生产，突出表

现了模式上采用“主（居民）客（居民之外的主体）

不同位”、形式上“再地方化”和内容上“去地方化”

的生产特点，本质上说明传统空间本身在旅游背

景下属于新的生产资料，具有使用价值和交换价

值，反映了古镇社区旅游化过程中空间政治、经济

和文化生活多层面的现实意义。

33 多主体对惠山古镇空间生产的认同

33..11 空间生产主导者的生产认同空间生产主导者的生产认同

3.1.1 空间成为资本增值的工具

在全球化和市场化语境中，利用传统文化资

源复兴地方文化，增加经济收入成为地方政府利

用空间进行资本表达的重要场所。古镇在以资本

图2 惠山古镇空间功能的转换

Fig. 2 Transformation of spatial function in Huishan ancient town

表表44 惠山古镇混合文化嵌套并存现状和结构惠山古镇混合文化嵌套并存现状和结构

Table 4 The present situation and structure of mixed culture’s coexisting and nesting in Huishan ancient town

资料来源：田野调查整理。

初源文化（典型分析）

祠堂文化、泥人文化等

嵌入文化

（1）被建构后的祠堂空间变为“舞台化”展列地点；（2）被“统一规划和聚集的泥人文化”截

断了自然生存的可能；受外来文化的影响，制作样式也在改变着一成不变的外在形态；（3）

大量游憩、休闲商业文化出现取代居民营造的初源文化空间。

比列结构

嵌入>初源
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逻辑为内在动力的空间再造和生产过程中，古镇

空间成为增值的重要工具就会不断被构建和生产

出来。在对管理者访谈中证实了上述观点：

“旅游开发可以增加地方收入，文化景观通过

商业模式转化，文化得到了继承，（旅游）产业也得

到了发展。”——FT02-LII-A，2012年10月。

3.1.2 旅游促使空间形成级差利益

资本逐利是其本性，而逐利的方式就是获取

级差利益。调查发现，资本介入古镇后的旅游空

间生产具有二重性，一方面生产出具有使用价值

的旅游空间产品；另一方面是旅游空间本身变成

了具有交换属性的空间。

“（古镇）通过旅游规划，可以供游客和市民休

闲娱乐；通过资本和产业融合，可以拉动产业创造

税收，派生上下游很多岗位，缓解当地就业危机

……”——FT02-WT-A,2012年10月。

在一次调研中，笔者证实了上述论述的逻辑，

一位不愿透露姓名的管理者认为：

“单纯搞旅游只聚人气不赚钱，政府需要借助

开发商力量，推行‘土地财政’，扩大‘公共利益’边

界，这样既能达到旅游开发目的，又能在城乡建设

中显出效果。”——ZS02-TTR-B,2012年10月。

对于以外迁居民并引入企业的方式进行旅游

开发，一位古镇经营者认为：

“单一产权结构，所有权、剩余控制权和剩余

索取权高度统一，有利于利用权威配置资源。开

发商作为自利的经济人需要通过产权配置减少冲

突。”——FT02-GRE-B,2012年11月。

从上述话语分析可知，空间生产主导者的认

同主要是利用了古镇旅游空间的使用价值和交换

价值，空间使用价值和交换价值的存在是古镇旅

游开发的先决条件，旅游空间的文化资本化是资

本和权力利用文化价值再生性产生的结果。

33..22 社区居民视角下的生产认同社区居民视角下的生产认同

3.2.1 集体记忆与地方

集体记忆是对过去累积性的建构，地方通过

集体记忆成为地方。在居民记忆中，最熟悉的是

古镇祠堂中的圣神氛围，匾额楹联、宗族历史建构

了集体记忆的表征体系，这种集体记忆也是居民

用最普通的方式在强化自身对地方的认同。

“以前宗族性活动多，强化了自己对古镇（地

方）的认同，具有特殊的集体感。下一代慢慢减少

了这些记忆和感受。现在古镇历史遗迹如祠堂、

石刻、匾额楹联等成为旅游吸引物供游客观赏，用

途变化了。”——ZS02-HYL-B，2012年4月。

说明居民日常体验成为建构地方最重要的特

征，是提高认同感的途径。这种基于主观意识的

建构具有稳定性，是维系社区重要的因素。

3.2.2 “古镇是文化传承的载体”

居民 HTZ 把“惠山泥人”、“二泉水”和“酥油

饼”看作是惠山古镇的三宝。他坚持自己的看法：

“紫砂壶、字画和泥人工艺等只有与古镇结合

才能显出古镇的地方文化，是古镇原来特有的东

西，这些一旦脱离古镇，地方特色变得没有

了。”——ZS02-HTZ-A，2012年5月。

3.2.3 “让死的活起来”的同时，不能让“活的死

去”①

在谈到古镇历史文化老街荣获“中国历史文

化名街”称号的同时，居民ZD谈了自己的看法：

“2008年开始的保护性修复和居民外迁，对文

化遗产的传承是危险的！古镇泥人融合‘搓、揉、

挑、捏、印、拍、剪、色、压、贴、镶、划、扳、插、推、揩、

糊、装’等技艺，已进入非物质文化遗产名录，原来

的工艺师放弃了继续从事该行业；而且没有居民

的古镇不就是文化空壳吗？居民（活的人）走了

‘会所’来了，谁来传承？谁还能传承？”——

FT02-ZD-B，2012年5月。

“以只有建筑没有居民来体现文化的做法本

身是肤浅的，这样是把古镇完全变为了一个消费

场所，里面已经没有了古镇本身的味道。”——

FT01-DER-B，2012年4月。

“其实应该适当让居民从事一些活动。通过

有历史的建筑和居住在里面的人才能体现出古镇

原有的空间形态，文化才能更好传承。”——

ZS02-KOU-A，2012年5月。

3.2.4 不要“无感增长”，需要“有感发展”

“无感增长”是近代以来开始盛行的发展主义

（developmentalism）意识形态走到极端的必然结

果。其内涵主要强调老百姓感受不到经济高增长

的好处和快乐，或者出现似乎经济增长与自己无

关的感觉[31]。而改变此结果的理想目标是必须要

让老百姓感受到有感发展，增强幸福感，人文关怀

① 居民把开发主导者将传统地方文化翻新并用于古镇开发比喻为“让死的活起来”；而把为了旅游开发让居民搬出古镇比喻为“让

活的（人）死去”。

713



地 理 科 学 35卷

和社会帮助。在调研中发现，部分居民的话语体

现并印证了上述观点。

“旅游开发是文化的传承载体”；“有利于游客

在猎奇经历中对话‘他文化’”；“会增加古镇旅游

活动的‘文化化’，呈现集时空、地方、景物和古镇

社会叙事等多重边界的‘文化地图’”；“资本、企业

进来对地方保护有好处”；“但是，（我们）并没有从

古 镇 开 发 中 得 到 参 与 和 获 利 机 会 。”——

ZS01-TI-B,ZS01-HGF-C,2012年11月、FT02-BNX-B,

FT02-XINHUA-B,2012年12月。

这说明居民对旅游开发存在认同中的忧虑，

认同是因为旅游介入给古镇带来了机会和变化；

而忧虑于是因为自身对旅游开发存在一种无感增

长。对未来，居民FR说出了大部分人的看法：

“居民的参与和权能分享也应成为主要考核

内容，毕竟古镇社区不同于其它景区，居民因旅游

获得利益的增长，我们作为弱势者，也需要被关怀

和 帮 助 。”——FT01-FR-B,2012 年 10 月 ；

FT02-ZENGPENG-A,2012年6月。

33..33 游客视角下的空间生产认同游客视角下的空间生产认同

对地方空间变迁的支持者认为，任何将地方

看成是稳定不变的文化现象都是退步的，文化的

构建是一个不可能避免的普世文化渗透的资本过

程 [32]。作为一种“进步的地方感”（a progressive

sense of place），社会群体应该积极地承认一个由

多样化的地方认同构成的地方[12]。笔者在对一部

分游客的调研中得到了与上述一致性的知识认

同。部分观点摘录如下：

“古镇与外来文化的交流和空间变迁是不可

避免的，混合文化能达到我的目的①，其他不在

意。”——FT01-NX-A，2012年8月。

文化的发展我感觉是动态的，古文化古到什

么时候算古？要动态去看。”——FT02-HXX-A，

2013年8月。

但是，在对另一部分游客的调查中，表现出了

与上述观点截然不同的看法：

“惠山古镇的传统文化是被现代人从过去古

镇遗韵中精选出来的，‘传统’承载了某些习俗方

式和集体记忆，应该最大程度保留。”——

FT01-HY-A，2013年10月。

“一个地方要有一个地方的个性，都一样了还

谈什么旅游？太商业化本质上变成了文化空壳，

我不太喜欢。”——FT02-SSK-A，2013年11月。

33..44 社会精英对空间生产的认同社会精英对空间生产的认同

全国第三次文物普查专家RZ先生认为：

“保护确实应该慎重，居民外迁不就是把文化

也外迁了吗？外来文化肯定对传统文化造成冲

击。”——ZS02-RZ-A，2012年5月。

无锡祠堂文化研究会的 JY认为：

“国内外绝无仅有的独特的‘祠堂群’景观，是

挖掘古镇文化的重要原因。”——ZS02-JY-B,2012

年6月。

而当地文化名人KTI认为：

“祠堂本是祭祀用的，开发没有重视居民本身

也具有地域文化性，惠山泥人惠山地区文化与历

史有传统联系，失去这个紧密关联，什么也不是

了。”——ZS02-KTI-B，2012年8月。

由此可见，旅游开发下惠山古镇“空间的实

践”导致了内容复杂的“表征的空间”，不同主体对

空间生产认同也差别较大，这一结论印证了May[14]

关于“不同社会群体对于地方意义有着截然不同

诉求”的观点，反映了人们在消费古镇空间的同

时，正以不同的认同形式重构着地方。

44 结论与讨论

惠山古镇旅游开发是地方政府借古镇复兴传

统文化，实现文化经济化的过程，本质上是传统空

间作为生产资料被开发、设计、使用和改造的过

程。随着古镇空间的生产，人们以认同差异的方

式在重构着地方。本文通过对多维空间的生产和

多主体话语分析，得出如下结论：

在消费文化兴起、资本及权力对维空间介入

下，惠山古镇旅游开发使物理空间由传统居民占

用为主变为地方政府、企业和游客等多主体共同

使用的空间，并在权力推动下以资本进入、与其

他产业融合等方式对旅游空间进行了加工、生产

和型塑，生产出了新的空间形态。在社会空间

方面，古镇非共同体化凸显，社会流动性增强，

公共空间出现异化。在文化空间方面，传统文化

出现渐进式衰微，与此同时新型文化逐渐嵌入，新

旧文化出现混合并存格局。古镇多维空间的生产

不仅说明古镇空间具有Lefebvre所阐述的空间的基

本属性和层次[4]，而且证明空间从一种形态转变为

一个开放的、实践的“第三空间”，空间在生产的同

① 这实质上反映了游客的一种“存在主义原真性”，即旅游者对自身真实性感受的关注。
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时也是古镇作为地方（place）在现代化背景下的再

造过程。

对于惠山古镇多维空间的生产，空间主导者、

居民、社会精英、游客等不同主体表现出了主客不

同的认同边界。归纳起来可以分为两种类型：一

是基于人本主义的认知，另一种是基于结构主义

的认知。前者包括居民、社会精英和部分游客，侧

重主观性构建的内生认同；后者包括空间开发主

导者、开发商和另一部分游客，认同不具有领域

性，更侧重从一种再生产的视角观察问题，强调以

过程和建构为主。从深层次角度分析，不同的认

同洞察出了不同群体对空间生产真实的心理和状

态，差异的主要原因是基于各主体从自身利益（本

质上隐藏着的是“经济理性”，还是“伦理理性”之

争）、社会情感、地方性、旅游吸引力等因素所致。

认同的本质是个体对地方作为社会角色的自我感

知，这种感知对地方的建构和传播起着重要作

用。如何消除认同壁垒，从割裂走向融合，需要在

“主体间性”的实践中达成和谐的“第三空间”。

社区居民认同出现“不要无感增长，需要有感

发展”的倾向，应该引起高度重视。从根本上分

析，出现这一结果的原因是旅游发展中采用旧式

现代性的必然产物，实质反映了旅游开发的成果

能否反馈于居民并能共同分享的问题。长期的

“无感增长”会使社区居民感觉到无法分享旅游开

发带来的成果，由此会削弱居民对旅游开发的认

同感和信任感，带来负的旅游开发效应，最终造成

旅游开发的不可持续。走出“无感增长”困境的目

标是“有感发展”，需要摒弃旅游开发中的旧式现

代性及其相对应的发展主义意识形态，合理完善

旅游开发模式，调节空间生产关系。

空间认同从根本上说是关涉文化的。多元文

化不可避免地融入惠山古镇已经成为不争的事

实，外来文化更青睐商业利润，本土文化由于缺乏

有效的表达和展示，致使两种文化除了外在的合

作外并无交流。惠山古镇传统文化积淀着过去的

文化创造和文化成果，蕴含着未来可持续发展的

文化基因。在旅游经济开发背景下，传统文化又

在旅游化过程中不断发生解构与重构，如何使生

产出来的文化既开放又多元，既让居民和游客无

感疑惑，又不心生迷惘，需要保持古镇先进文化的

独立性、传承性和传播的方向性，积极营造和谐的

“第三空间”，并使文化得到平衡发展。
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The Production of Space and Identity in Cultural Heritage Tourism DestinationThe Production of Space and Identity in Cultural Heritage Tourism Destination：：
A Case Study of Huishan Ancient Town in Wuxi,ChinaA Case Study of Huishan Ancient Town in Wuxi,China

GUO Wen1,2，WANG Li3

（1.College of Tourism and Urban Management，Zhejiang Gongshang University，Hangzhou，Zhejiang 310018，China；
2. First Grade Post Doctor Mobile Research Station of Business Administration, Yunnan University, Kunmin Yunnan 650091, China;

3. School of Tourism Management, Wuxi Institute of Commerce, Wuxi，Jiangsu 214153, China）

AbstractAbstract: Under the background of tourism developing, Huishang ancient town, a cultural heritage and tourist

destination, is experiencing the conflict and integration between local tradition and modern development.

Based on documental analysis, the thesis teased out the documents on space production, space identity and the

application of them in ancient town research. Applying the method of participant observation, in-depth inter-

view content analysis and tomography of anthropological film, it also made a survey on the production of the

physical, social and multi-cultural space in Huishan ancient town as well as analyzed the tendency of the

multi-body identity. During the transformation, the physical space of the ancient town tends to be capitalized;

social space tends to be a non-community with connection of business and industry relation. The Greater li-

quidity of it is increasing. The function and association of it tend to be socialized with the main body generaliz-

ing. Different culture appears to be mixed and coexists in cultural space. The residents, elites and some tourists

show the tendency of humanistic identity and focus on the internal identity formed subjectively. Space develop-

ing leaders, developers and some tourists show the tendency of structuralistic identity and focus on observing

problems with a perspective of regeneration. They emphasize the process and construction. Study shows the

identity tendency that the residents prefer tangible development to intangible increase. This basically reflects

that it is remarkable whether the result of tourism development can meet the needs of the residents and be

shared with them. Identity is basically culture related. But culture always tends to be rheologic. In order to

keep the culture produced open and multiple, make the residents and tourists not be doubted or confused, the

independence, inheritance and orientation of production in ancient town should be maintained. Culture balance

based on the third space should be constructed actively.

Key wordsKey words: the production of space; the third space; identification tendency; cultural security; Huishan ancient

town
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