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国家级媒体平台全球网络建构的地理学空间分析
—以中国长城平台为例
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摘要：以中国长城平台为例，探索中国媒体全球网络建构格局、过程与机制，以城市为网络建构的地点、国际电

视媒体为纽带、19 个中国城市及 30 个 GaWC（Globalization and World Cities，全球化与世界城市）为研究对象，

集成联系强度、城市媒体影响力指数、媒体传播方向异质性研究方法，对中国国际电视媒体输出至世界城市、世

界城市电视媒体输入至中国港澳台地区的双向互动过程进行地理学空间可视化分析，探讨长城平台全球网络建

构机制。结果表明：① 长城平台中国境内媒体来源整体呈一核三区多节点格局；② 长城平台海外输出网络反映

了中国城市与世界城市间的媒体网络联系，以北京、香港与 GaWC 中 Alpha 级（世界一线城市）纽约、吉隆坡、

曼谷及 Beta 级（世界二线城市）河内、内罗毕等世界城市形成逐级扩散网络；③ 中国港澳台地区作为境外媒体

输入的重要节点，主要与北美、东南亚、西欧形成空间关联。
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跨国媒体平台已成为国际媒体集团全球扩张

战略的主要目标并重构着地理区域[1]，尽管在线媒

体影响渐增，电视仍是最具影响力的媒体，国际电

视媒体仍塑造着人们对世界的印象[2]，中国电视媒

体网络的全球拓展及其融合与衍生亦建构着国际

电视媒体的全球−地方空间联系[3]。然而，历史及

现实中西方话语的主导地位造成国际传播“妖魔

化中国”现象，甚至臆造“中国威胁论”[4]，并伴随

着地理后现代化出现了一种新的全球−地方关系[5]，

即资本主义国家将空间纳入其竞争战略，通过资

本主义渗透而改变全球地理[6]。据《2019 年度最佳

国家报告》，全球文化影响力主要集中在欧洲，虽

然中国迅速融入全球化进程，但中国的全球文化

影响力仅排名全球第 19 位，远不及其经济影响力，

中国仍需在全球背景下理解其文化传播与国家形

象[7~9]。习近平总书记指出，“要推进国际传播能力

建设，讲好中国故事、传播好中国声音，向世界展

现真实、立体、全面的中国，提高国家文化软实力

和中华文化影响力”。2004 年成立的长城平台是

具有中国特色的国际传媒平台，是经国家新闻出

版广电总局授权、在海外唯一提供正版高清中文

电视的平台，旨在鼓励中国媒体走出去，让世界更

好了解中国。

国内外学界已展开地理与媒体的跨学科研究。

国际上，1985 年出版的《地理、媒体和大众文化》[10]

分析了报刊新闻对城区和国家形象的建构及电影

和小说对自然灾害的呈现[11]，随后拓展至电视媒

体与地理空间的相互关系[6]、媒体对社会组织的时

空和群体影响等[12]。移动互联网技术革新使更多

的传统媒体转化为地理媒体[13]，催生出媒体地理

这一跨学科前沿。随后，保罗·亚当斯提出地理学

的传播转向，认为各种传播载体形式均发生于地 
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理空间，由此建构了地理与媒体的交互空间，是对

数字化、移动化和智能化带来的人与地方关系转

型的回应[14]。国内学者则关注媒体地理概念和基

本问题、地理因素对媒体的影响、媒体对地理元素

的建构等[15]，涉及报纸、电视、杂志、流行音乐等多

种媒体形态[16]，分析了电视[17,18]、网络[19]、世界性通

讯社[20] 等媒体国际传播能力[21] 及中国中央电视台、

中国国际广播电台、新华社等中国主流媒体的国

际影响力，并结合城市地理研究，认为媒体、受众、

城市地理要素互相作用构成了城市发展史，形成

城市文化与对外传播[22]，开展了电视对公共空间

演变的影响[23]、电视媒体空间发展与融合传播价

值[24]、中国传媒产业市场结构[25]、华语媒体市场拓

展与空间重构[26] 等研究。在此基础上，通过计算

城市或国家媒体交互网络的对外联系，基于互联

网新闻媒体[27~29]、媒体内容事件[30~33]、社交媒体签

到[34,35] 等数据源，分析了新闻报道影响力、社区突

发事件与应对、城市等级、国家地缘政治关系等。

上述分析虽提升了媒体地理研究的科学性，但研

究内容多以城市实体空间或单一区域为主，较少

涉及多尺度地理空间建构与交互过程，且多采用

问卷调查、文本语义等质性分析方法，较少涉及空

间定量分析手段，对国家级媒体全球网络建构的

地理学空间研究不足。

据此，本文拟将地理学空间分析应用于全球

媒体网络建构与交互，受保罗·亚当斯媒体地理学

四象限图的启发，试图连接空间中的媒介与媒介

中的空间，探索全球−国家−地方多尺度媒体空间

关联，展示长城平台这一国家级媒体外宣平台的

空间互动方式，丰富了国际电视媒体的关系地理

研究，是对媒体空间联系理论的尝试。 

1    研究对象与数据来源
 

1.1    研究对象

通过筛选某个城市是否可输出或输入国际电

视媒体频道，得到共计 49 个城市作为研究对象。

其中，中国城市共有 19 个，包括北京、上海、广州、

深圳、香港、台北这 6 个 Alpha（世界一线城市）级

的城市，成都、杭州、南京、武汉、济南、天津、长

沙、重庆、济南、厦门共 10 个 Beta（世界二线城市）

级的城市，以及合肥、太原、福州一共 3 个

Gamma（世界三线城市）级的城市；世界城市一共

30 个，包括伦敦、纽约、新加坡、巴黎、东京、首尔、

罗马、柏林、吉隆坡、里斯本、卢森堡、洛杉矶、马

尼拉、孟买、莫斯科、苏黎世这 16 个 Alpha 级的城

市，多哈、河内、里昂、内罗毕、亚特兰大一共 5
个 Beta 级的城市，耶路撒冷 1 个 Sufficiency（世界

四线城市）级的城市，以及波恩、哥伦比亚、加利福

尼亚、马来西亚、欧缇莫、索尔福德、田纳西、新泽

西共 8 个城市。 

1.2    数据来源与说明

数据来源于 2021 年中国电视长城平台、香港

通讯事务管理局、澳门邮电局公布的可在中国香

港、澳门接收的卫星电视频道，及中国 19 个城市

电视台官网公开的国际电视频道。其中，长城平

台中的中国内地（大陆）电视台又分为地方电视频

道和省级国际电视频道：前者为中国境内播出的

一般电视频道，后者属于国家在全球传播的国际

电视媒体。“一国两制”的背景下，中国港澳台地

区可以同时接收中国内地（大陆）与世界城市电视

频道。 

1.3    分析方法

基于长城平台的中国国际电视频道在全球空

间层面表达，通过将地理学空间分析嵌入其中，集

成联系强度、城市媒体影响力指数、媒体传播方向

异质性方法，分析中国国际电视频道输出至世界

城市，以及中国港澳台地区输入世界城市电视频

道的交互联系，并对其进行可视化，通过长城平台

全球网络建构与交互，实现中国文化与世界文化

体系的联结。其中，联系强度用以反映城市间电

视频道的联系程度。城市媒体影响力指数用以衡

量电视频道国际传播发生的服务量。媒体传播方

向异质性用以反映在全球网络空间中节点间的方

向变化，即入度、出度、点权度。

1） 联系强度。由于国际电视频道是物理或虚

拟通道在跨国电视台或电视网络的分支，本文运

用城市联系强度反映城市间国际电视频道联系的

强弱，具体为城市间的输出与输入的国际电视频

道之和。

2） 城市媒体影响力指数。通过城市内的总

部电视频道的国际传播服务来衡量国际传播发

生的服务量，其中，输出方为电视频道总部所在

地，输入方为电视频道提供产品的服务地以及市

场容量。

3） 媒体传播方向异质性。通过节点间的强度
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与方向变化来表示长城平台全球网络空间中节点

间的联系，并定义为加权型城市网络节点的入度、

出度和点权度。 

2    长城平台全球网络建构的地理学

空间分析
 

2.1    长城平台全球网络建构格局

自 2004 年中国长城平台在北美落地，已控制

了北美约 75% 的中文电视节目[36]，通过长城平台

传播中国官方观点是一种改善外国对中国报道更

为普遍的策略[37]。长城平台全球网络建构与交互

过程的复杂性体现了地理学研究的尺度依存特

征[38]，凸显了中国国际电视媒体在全球媒体网络

中的重要位置，并展示出中国城市与世界城市交

互的宏观格局（表 1）。从中国境内拥有国际电视

频道的城市数量与节目内容来看，北京在京津冀

乃至全国拥有以中国中央电视台（CCTV）为代表

的官方电视媒体，基本形成了全球化传播格局（中

央电视台， http://www.vliangan.com/dst/114300.jh
tml）。地方级国际电视频道空间分布中，东南沿海

的长三角与粤港澳分别形成以上海、南京、杭州、

合肥，及广州、深圳、香港、澳门的多核心来源地，

西南地区则以成都、重庆作为双核心来源地，其他

区域形成以太原、长沙、南宁、台北为代表的零散

来源地。 

2.2    中国向世界输出的媒体网络

1） 中国主要城市向各大洲城市输出。由中国

向海外输出的国际电视频道现已覆盖北美洲、欧

洲、亚洲、南美洲及大洋洲（表 2），具体分述如下：

①输出至北美洲的频道集中于美国和加拿大在

GaWC（Globalization and World Cities，全球化与世

界城市）中排名 Alpha 级城市，以北京/香港−纽约、

北京−洛杉矶、北京−渥太华为联系强度最高的城

市对，其覆盖网络集聚于与纽约相邻的以新泽西

为代表的周边地区，这是因为该地区的受众群体

多为中国大陆与中国台湾来美国留学后在此工作

的知识精英，这些“新移民”愿意主动接受中国文

化。②输出至欧洲的国际电视频道主要落地于

西欧各国的首位城市，联系强度最高的是北京−伦
敦、北京−巴黎、北京−里斯本、香港−卢森堡，其中，

CCTV 于 2008 年在伦敦建立了欧洲中心站以接

收中国电视频道，香港凤凰卫视欧洲台则通过卫

星覆盖欧洲 48 个国家与地区。③输出至亚洲的

国际电视频道集中在东亚和东南亚地区，覆盖日

本、韩国、马来西亚、新加坡、印度尼西亚、泰国、

越南等国家，联系强度最高的城市对是北京/香港−
吉隆坡、北京/香港−新加坡、香港−曼谷，上述与中

国文化同源、文化空间相似的周边国家更易接受

中国电视节目的内容及文化价值。④输出至南

美洲的国际电视频道集中在巴西圣保罗，中央广

播电视总台拉美总站与当地主流媒体—巴西旗

手传媒合办《中国故事》，传播中国新闻与中国故

事。⑤输出至非洲的国际电视频道集中在非洲

内罗毕，CCTV 于 2012 年在此成立中国环球电视

网非洲分台，以新闻为主、辅以访谈及纪录片。

⑥输出至大洋洲的国际电视频道集中在澳大利

亚悉尼，成立于 2010 年的澳大利亚天和电视台

（RTV），是第一家 24 h 播出的华语电视台，并与

中国国际教育电视台、青岛电视台等合作，表明中

国媒体善于同具有一定信用与行业竞争力、由中

国移民经营的境外民营华语媒体合作。就媒体传

播方向异质性而言，媒体网络节点对称性指数

NSI 表示节点在网络中“流”的均衡性特征，在所

有节点城市中，NSI 值大于 0 的有 23 个，等于 0

 
表 1    中国长城平台全球网络双向交互

Table 1    The two-way interactive of the global network of the Great Wall platform of China
 

输出地 代表性频道名称 代表性输入地 输出地 代表性频道名称 输入地

北京 中国中央电视台中文国际频道 新加坡、洛杉矶、纽约、吉隆坡 亚特兰大 CNN International, Turner Classic Movies 中国香港

长沙 湖南广播电视台国际频道 中国香港、中国澳门、柏林、罗马 新加坡 Channel NewsAsia, Blue Ant Media

南京 江苏省广播电视总台国际频道 首尔、曼谷、东京、雅加达 伦敦 Baby TV, BBC Cbeebies 中国澳门

澳门 澳广视卫星电视频道 河内、曼谷、吉隆坡、马尼拉 纽约 HBO, Cinemax, HBO HD

杭州 浙江电视台国际频道 内罗毕、巴黎、纽约、新加坡 加利福尼亚 Disney Channel, Dreamworks 中国台湾

中国香港 凤凰卫视 伦敦、巴黎、纽约、渥太华 柏林 DW (Deutsch), DaVinci Learning
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的有 9 个，小于 0 的有 17 个，NSI 值 0.08~0.35 的

节点城市有北美洲的纽约、洛杉矶、渥太华，NSI
值低于–0.05 的节点主要分布在亚洲的北京、中国

香港、河内、内罗毕。

2） 中国内地（大陆）城市向中国港澳台地区输

出。中国香港和中国澳门可接收以 CCTV 港澳频

道为代表的 30 多个内地频道（表 3），这是“一国

两制”基本国策下电视媒体的合作深化，也体现了

中央、中国港澳政府主导下的差别化电视媒体融

合趋势，旨在增强中国港澳地区对中国内地的文

化认同与民族融合。CCTV 在广州设立了粤港澳

总部及广东总站，并在深圳设立新闻采编中心，旨

在立足广东，打造区域性新闻传播中心与文化产

业基地（人民日报关于《中央广播电视总台将设粤

港澳大湾区总部》，http://paper.people.com.cn/rmrb/
html/2019-03/03/nw.D110000renmrb_20190303_4-
04.htm），拓展国家级电视媒体全覆盖。由于历史

原因，中国台湾有线电视于 1993 年转播中央电视

台新闻至 2003 年结束播出。 

2.3    世界向中国输入的媒体网络

中国内地（大陆）因为国家新闻出版广电总局

的统一管理，普通家庭用户无法接收境外电视频

道，中国港澳台地区则在“一国两制”背景下可自

 
表 2    中国长城平台国际电视频道及其内容分类

Table 2    China Great Wall Platform Transnational TV Channels and Their Content Classification
 

输出地 输出的国际电视频道 频道输入的代表性地区 内容 开播时间/年-月

北京 中国中央电视台中文国际频道 北美、欧洲、中南美洲 中国新闻、经济文化、华人世界 1992-10

天津 天津电视台国际频道 北美 天津新闻资讯、经济、旅游、娱乐 2008-12

太原 中国黄河电视台 北美、南美、东南亚 中国新闻、汉语教学、综艺、电视剧 2004-06

济南 山东电视台国际频道 北美、东南亚、欧洲 山东经济文化、人文历史旅游 2006-01

上海 上海广播电视台东方卫视频道 北美、日本、欧洲 新闻、影视剧、综艺节目 1998-10

南京 江苏省广播电视总台国际频道 北美、欧洲、大洋洲 体育休闲、少儿频道、新闻频道 2004-10

合肥 安徽电视台国际频道 欧洲 时事、文化、旅游、娱乐、电视剧 2009-03

杭州 浙江电视台国际频道 欧洲、北美、南美 时政、财经、科教、娱乐、电视剧 2006-08

福州 海峡卫视 欧洲、北美、东南亚 福建文化、台湾文化 2005-01

厦门 厦门卫视 欧洲、北美、南美 闽台文化、娱乐、艺术、新闻 2005-02

长沙 湖南广播电视台国际频道 欧洲、北美、东南亚 新闻资讯、美食、自制娱乐节目 2009-05

成都 成都广播电视台 欧洲、北美、东南亚 成都经济、社会发展 2015-03

重庆 重庆电视台国际频道 北美、东南亚、大洋洲 新闻、纪实、综艺、风光、卡通 2004-11

广州 广东广播电视台国际频道 北美 新闻、娱乐、财经、生活资讯 2011-01

深圳 深圳电视台国际频道 北美、东南亚、大洋洲 新闻、综艺、财经、电视剧 2004-12

中国香港 凤凰卫视 欧洲、北美洲、东南亚 军事、历史、文化、财经、时事 1996-03

中国澳门 澳广视卫星电视频道 东南亚 新闻、艺术、文化、教育、综艺 2009-10

南宁 广西电视台国际频道 北美、东南亚、南美 综艺、教育、交通、旅游 2010-01

中国台北 中天电视海外频道 北美、东南亚 生活资讯、新闻、饮食 2009-04

　　注：资料来源由中国长城平台及各城市国际电视官网资料汇总。

 

表 3    中国内地（大陆）城市向中国港澳台

地区输出的电视媒体网络

Table 3    TV media networks exported from mainland China
to Hong Kong, Macau and Taiwan

 

代表性来源城市 向港澳台地区输入 电视频道数量

北京 中国香港 12

中国台北 7

广州 3

中国香港 中国澳门 12

北京 3

广州 8

中国香港 中国台湾 1
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行接收海外电视频道，由此形成中国港澳台地区

输入世界城市国际电视媒体网络（表 4）。国际电

视媒体的出度体现了节点城市集聚电视媒体的能

力，入度显示了节点城市电视媒体对其他节点城

市的吸引程度。其中，纽约（90）、洛杉矶（87）、伦
敦（85）、巴黎（84）、亚特兰大（83）、孟买（80）等出

度较高，反映了电视媒体在上述城市的空间集中；

纽约（96）、伦敦（95）、巴黎（94）、孟买（91）等入度

较高，反映了上述节点在媒体网络中的较高威望。

中国香港可接收 104 个代表性频道，其中，35 个

来自纽约、洛杉矶、亚特兰大，占中国香港海外电

视媒体总数的 33%；12 个频道来自新加坡、孟买，

占总数的 12%；5 个频道来自巴黎、东京、伦敦，占

总数的 5%。中国澳门可以接收到 43 个代表性频

道，其中，20 个频道来自纽约和洛杉矶，占中国澳

门海外电视媒体总数的 20%；4 个频道来自新加

坡和莫斯科，占总数的 9%；3 个频道来自伦敦，占

总数的 7%。上述频道多以新闻、卡通节目为主。

中国台湾由于历史及自身原因，媒体受美国、日本

影响较大，接收的海外节目近 1/2 为美国频道，日

本、英国、法国、新加坡 4 国共计占到 21%。 

3    长城平台全球网络建构机制
 

3.1    行动主体

在国家行动者层面，国家新闻出版广电总局

是国务院直属机构，主要职责是监管、审查广播电

视与网络视听节目内容和质量。中央广播电视总

台受中央宣传部领导，主要职责是加强国际传播

能力建设、讲好中国故事等。中国内地（大陆）省

级、中国港澳台地区电视台作为地方性代表，是国

际跨区域传播的关键节点。中国国际电视媒体在

外交活动中作为代表政府声音的权威信息发布平

台[39]，政府公告、公共信息及电视广播等内容须经

国家新闻出版广电总局审查，并借助长城平台对

外输出中国电视频道。长城平台是经国家新闻出

版广电总局批准并受其监管的国家级媒体平台，

由中央电视台所属的大型国有独资公司—中国

国际电视总公司全资投入的中视国际传媒运营管

理。中视国际传媒负责海外项目落地运营，拥有

全球内容分发网络。传媒基础设施作为国家基础

设施的一部分，在构建媒体网络中服务中华文化

走出去。

在非国家行动者层面，主要由海外民营电视

台及华人企业家组成。海外民营电视台作为海外

华文电视媒体，对传播中华文化、在国际舆论中

有效传播中华声音具有积极作用[40]。代表性平台

除前述的长城、四达以外，还有华韵尚德、蓝海等

面向境外的媒体平台，均在海外发挥着重要作用。

中视国际传媒在海外主要通过中国国家电视媒体

与海外华语电视媒体合作来实现频道落地及扩

大传播范围，其合作者大多为中国海外华人企

业家。 

3.2    交互框架

图 1 为本文通过设定中国主要城市与世界城

市国际电视频道的传播与接收，建立起输出与输

入属地国家、城市的国际电视媒体交互网络，考察

前者作为信息源对后者的影响以及后者对前者信

息的接收情况（反之亦然），以此建构以长城平台

 
表 4    世界城市向中国城市输入的国际电视媒体网络

Table 4    The international TV media network that the world’s cities input to Chinese cities
 

代表性来源国家 代表性来源城市 代表性电视频道 世界城市向中国港澳台地区输入

日本 东京 Sony Channel 中国香港

卡塔尔 多哈 Al Jazerra English

美国 纽约 The History Channel

法国 巴黎 法国时尚电视台 中国澳门

英国 伦敦 BBC英国广播公司新闻台

韩国 首尔 KBS 韩国国际综合频道

新加坡 新加坡 Channel NewsAsia 中国台湾

越南 河内 越南国家电视台国际频道

韩国 首尔 韩国娱乐台
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为代表的中国国际电视媒体全球网络。结合中国

广电系统的准入及内容规制等政策，对中国媒体

走出去与境外媒体进入进行分析。一方面，国家

新闻出版广电总局颁布的《关于促进广播影视产

业发展的意见》中涉及准入主体、数量以及内容规

制，中国电视媒体对外传播主要通过本土发射、借

船出海、借助外力、商业销售等渠道实现[41]，这在

一定程度上受益于中国、印度和印度尼西亚在基

础设施、移动通信和互联网领域的快速发展[42] 以

及亚洲在国际传播领域的崛起。另一方面，虽已

有 30 个境外电视频道获准在中国内地（大陆）有

限落地，其实质覆盖范围仅限于三星级以上涉外

酒店，由于国家新闻出版广电总局统一管理（中国

商务部关《境外卫星电视频道落地管理办法》，ht-
tp://www.mofcom.gov.cn/article/b/f/200402/
20040200177005.shtml），中国内地（大陆）普通家

庭尚无法接收海外电视频道，而中国港澳台地区

则可通过卫星电视共享天线系统直接接收海外卫

星电视频道。 

4    结论与讨论
 

4.1    结论

1）  长城平台的国内频道来源呈现一核、三

区、多节点空间格局。一核指北京，通过 CCTV
等官方媒体形成全球化传播格局；三区指长三角、

粤港澳、成渝；多节点以太原、长沙、南宁、台北

为代表。

2） 对外输出上，强调通过长城平台全球网络

建构形成世界城市间的关联互动。由 CCTV、香

港凤凰卫视、上海东方卫视及杭州、南京、广州、

长沙等省级电视媒体国际频道形成中国城市与

GaWC 世界城市的关联互动：北京、中国香港与

 

图 1    以长城平台为代表的中国国际电视媒体全球网络建构机制

Fig.1    The global media network construction mechanism of Chinese TV via the Great Wall platform
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GaWC 中 Alpha 级纽约、吉隆坡、曼谷及 Beta 级

河内、内罗毕等形成逐级传播网络。

3） 对内输入上，中国内地（大陆）因为国家新

闻出版广电总局统一管理，普通家庭无法接受海

外频道，中国港澳台地区则在“一国两制”背景下

接 收 以 美 国 News  Corporation、 Warner  Media、
Disney 等为主的国际主流媒体及日本 NHK、法

国 France-24、德国 DW 等其他国家的专业创意媒

体内容。

4） 中国媒体走出去时，国家新闻出版广电总

局负责制定准入主体、数量及内容规制等政策、批

准与监管长城平台，中视国际传媒负责运营长城

平台，协助海外频道落地及扩大传播范围。境外

媒体进入中国时，中国港澳台地区直接接收海外

卫星电视频道，形成中国国际电视媒体全球网络

的交互空间。 

4.2    讨论

以长城平台为代表的中国媒体“走出去”旨在

改变西方媒体的全球传播主导地位，建设中国积

极正面的国际形象，扭转西方话语中有关中国的

刻板印象或刻意有偏建构。中国媒体全球网络建

构的外因是消解媒介帝国主义的信息单向流动格

局，抨击西方媒体的中国威胁论和中国责任论；内

因则是中国需要展示与日渐上升国际地位相匹配

的负责任大国形象[43]。

长城平台对中国文化对外传播起到了中介作

用，具备对外拓展的空间属性，媒体通过连接此处

和远方、在自我与外界间建立起联系，赋予了人类

生活的无穷可能性，并且在不同的地理空间中塑

造与重构了国家形象，而最重要的媒体网络是在

个人、企业、国家等行动者之间建立起空间关联，

促进信任合作及知识信息的传播[44]。在当前的国

际形势下，迫切需要讲好中国故事，提高国家文化

软实力，以提高国际社会对中国的正确理解。在

西安等文化底蕴深厚但尚未开通国际电视频道的

国家中心城市，可依托中国国际文化传播中心陕

西联络部等国家对外文化交流与传播机构，以中

英双语专业生产面向全球、特别是面向 GaWC 的

Alpha 级和 Beta 级世界城市的电视节目，围绕丝

路文化高地建设深化合作，促进中国城市形象国

际传播。

本文作为对中国全球媒体网络建构与交互的

探索性分析，后续还需进行以下深入研究：一方面，

本文仅基于一个时点的数据分析以长城平台为代

表的中国媒体走出去对国家形象塑造的积极作用，

还有待从演化的角度得以考证，或对比分析不同

年份媒体网络空间结构的变化，重视地理元素在

媒体中的呈现[45]。另一方面，国家级电视媒体平台

作为中国文化传播的中坚力量，推动了中华文化

向世界的跨文化传播[46]，其中，海外华语电视媒体

更是与世界交流对话、展示中华文化一支独具特

色的舆论力量（https://www.sohu.com/a/83823921_
162522），后续研究将分析基于华语媒体全球空间

扩展的媒体网络与影响因素。
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Geographical Spatial Analysis of the Global Network Construction Via
National Media Platforms: A Case of the Great Wall Platform

Li Yan1，Sun Yang1，Yao Shimou2

（1. Xi’an University of Architecture and Technology, Xi’an 710008, Shaanxi, China; 2. Nanjing Institute of Geography
and Limnology, Chinese Academy of Sciences, Nanjing 210008, Jiangsu, China）

Abstract:  This study takes the Great Wall platform as an example to explore the pattern, process and mechan-
ism of  the  global  network  construction  of  Chinese  media.  Viewing  cities  as  the  spatial  locations  of  network
construction  and  international  television  media  as  linkages,  this  article  takes  49  cities  as  the  research  object,
i.e.,  19  Chinese  cities  including  Hong  Kong,  Macau  and  Taiwan  and  30  GaWC world  cities,  integrating  the
analytical methods of linkage strength, city media influence index, and heterogeneity of media propagation dir-
ection, in  order  to  achieve  geographical  spatial  visualization  of  the  two-way  media  construction  process,  in-
cluding the outward process of Chinese international TV programs export to the world and the inward process
of the import of TV programs from the world cities to the Chinese regions of Hong Kong, Macao and Taiwan.
Based on the two-way interactive process of TV media, this work further explores the mechanism of the global
network construction of the Great Wall platform. The results show that: 1) The media source of the Great Wall
platform in  China  presents  an  overall  geospatial  pattern  of  one  core  (Beijing),  three  regions  (Yangtze  Delta,
Guangdong-Hong  Kong-Macao  and  Chengdu-Chongqing)  and  multiple  nodes  (Taiyuan,  Changsha,  Nanning
and Taipei);  2) The outward network of the Great Wall  platform reflects the media network linkage between
major Chinese cities and GaWC world cities, with a stepwise diffusion network formed by Beijing and Hong
Kong with the GaWC Alpha-level world cities of New York, Kuala Lumpur and Bangkok as well as with the
GaWC Beta-level world cities of Hanoi, Nairobi, etc.; 3) Hong Kong, Macao and Taiwan as the main import-
ant  nodes  of  the  foreign  media  inward  network  mainly  form spatial  linkages  with  North  America,  Southeast
Asia and Western Europe,  with predominant linkages from global multinational media groups in the USA as
well as creative media of Singapore, UK, France and Germany. Actors involved in the global network construc-
tion by the Great Wall platform include not only state actors such as the National Radio and Television Admin-
istration and China Television International Media, Ltd., but also non-state actors such as overseas private tele-
vision stations and Chinese entrepreneurs. As to the function of the main actors, the National Radio and Televi-
sion Administration  is  responsible  for  formulating  policies  on  the  accessibility,  quantity  and  content  regula-
tions, approving and supervising the Great Wall platform, while China Television International Media, Ltd. is
responsible  for  operating  the  Great  Wall  platform.  Hong Kong,  Macao and Taiwan directly  receive  overseas
satellite TV channels. The main contribution of this work lies in exploring the global-national-local multi-scaler
media spatial interactions based on the Great Wall platform as a national media outreach platform, emphasiz-
ing  the  reshaping  of  global  media  networks  by  the  Great  Wall  platform,  investigating  the  positive  role  of
Chinese media going-out in shaping the country’s image, and thus providing references for related academic re-
search and policy formulation.

Key words:  Chinese media; Great Wall platform; global network; construction mechanism; geographical spa-
tial analysis
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