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摘 　要 　文章把消费经济学 、市场营销学的市场细分法 、对比法运用到天然气消费市场定位中 ，从城乡定位 、

区域定位和使用方向定位等 ３方面探讨中国天然气消费市场布局和发展问题 。其中 ，城乡市场定位的主体是城

市 、沿海经济发达地区农村和靠近城乡结合部郊区 ；区域定位的主体是中部经济发达地区和东部的环渤海经济区 、

长江三角洲经济区和珠江三角洲经济区 ；使用方向定位为以清洁能源为主的城市消费市场 。这样的定位研究对实

现中国天然气消费的合理 、有效 、优化利用有参考和借鉴意义 。
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　 　 天然气消费市场状况主要由资源条件 、经济发

展水平 、技术发达程度 、人口密度 、气候等因素综合

决定 。天然气消费市场定位指天然气按照效用最大

化原则 ，优选天然气消费的主要区域和利用方向 。

本文主要从城乡定位 、区域定位和使用方向定位三

个方面进行探讨 。

一 、城乡定位

　 　 １ ．市场主体 ———城市

　 　经济水平是决定天然气消费市场的主要因素之

一 ，同时需要建设输气干线及配气管网 ，要求消费者

具有一定集中度 。 ２００３年全国城镇居民人均可支配

收入 ８４７２ 元 ，农村居民人均纯收入 ２６２２ 元 。可见

城市对天然气的消费更具市场潜力 ，应成为市场主

体 。

　 　 ２ ．拓展区域 ———沿海经济发达地区农村和城乡

结合部

　 　具备经济实力和环境条件的沿海经济发达地区

的农村和靠近城乡结合部的郊区 ，应是天然气消费

市场的拓展区域 。 如长江三角洲农村经济发展迅

速 ，目前城镇化水平约 ４０％ ，具备了消费天然气的经

济实力和环境 。 ２００２年上海市已对郊区的 １００个城

镇进行统一规划 ，到 ２０２０ 年 ，外环线外郊区人口约

８００万 ，其中 ６００万为城镇人口 。江苏 、浙江两省城

市化水平均超过 ４０％ 。浙江省 ２００１ 年农村居民人

均纯收入达到 ４５８２ 元 ，江苏苏南农民纯收入达到

４９９０元〔１〕
。这些都为拓展天然气消费市场创造了条

件 。

二 、区域定位

　 　天然气不同于石油 ，更具有区域化特点 。现阶

段我国天然气利用表现为以产地消费为特征 ，主要

集中在四川 、华北地区 。我们认为未来我国天然气

消费区域应定位如下 。

　 　 １ ．东部发达地区和中部经济发达地区

　 　 （１）中国天然气消费市场最重要的消费区域应

定位于东部 。我国经济发展水平呈现出由东向西逐

渐递减的格局 。如 ２００４年 ２ 月城镇居民人均收入

上海市为 １６３３元 ，湖北省为 ９２６ 元 ，重庆市为 １１９４

元 ，四川省为 ８５７ 元〔２〕
。人口密度东部 、中部 、西部

分别为 ５２４ ．２３ 、２１０ ．４６和 ５１ ．５７人／ km２ 〔３〕
。

　 　 （２）中部经济发达和人口稠密地区也是天然气

消费主要区域 。 ①这些地区经济发达 、人口密集 ，如

成都平原 、重庆市等 。 ２００３年成都市城市居民人均

可支配收入 ９６４１元 ，人口密度为 ８４２ ．８６人／km２
；重

庆市人口密度为 ３６３ ．５３ 人／ km２ 〔４〕
。 ②中部是天然

气主产区 ，已建许多大型天然气化肥厂 ，如四川化工

总厂 、泸州天然气化学工业公司 、四川天华股份有限

公司 、重庆建峰化工厂等大型天然气合成氨及尿素

装置 。 ③这些区域已有较完善的天然气输送 、储存

·１·

第 ２４卷第 １２期 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　天 　然 　气 　工 　业 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 　 经 营 管 理



和输配系统 ，重庆和成都等大城市已经成为天然气

消费主要区域 ，并将继续保持下去 。

　 　 ２ ．环渤海 、长江三角洲和珠江三角洲经济区

　 　 （１）中国经济发展的中心区域和人口聚居区域

集中在东部的环渤海经济区 、长江三角洲经济区和

珠江三角洲经济区 。这些区域将是天然气消费的中

心区域 。

　 　 （２）经济区域的中心是城市 。 目前中国的大城

市群主要是环渤海 、长江三角洲和珠江三角洲城市

群 。北京 、天津 、青岛 、大连 、上海 、苏州 、杭州 、南京 、

广州 、深圳十大城市人口密度高达 ７３８ ．１０ 人／km２
，

人口占全国的 ５ ．７％ ，土地面积仅占全国的 １％ ，而

２００３ 年十大城市生产总值却占全国经济总量的

２２ ．９％ 。其中 ，上海 、北京 、广州作为三大区域的中

心城市 ，生产总值均超过 ３０００亿元〔２〕
。

　 　 （３）就环渤海经济区来说 ，天然气需求量巨大还

有气候原因 。如北京为典型的暖温带半湿润大陆性

季风气候 ，１ 月平均气温为 － ７ ～ － ４ ℃ ，极端最低

－ ２７ ．４ ℃ ，极端最高 ４２ ℃以上 。环渤海经济区是中

国主要的供热区域 。据统计 ，２００１ 年环渤海经济区

蒸汽占全国供热总量的 ４９ ．４９％ ，热水占全国供热总

量的 ３７ ．７８％ ，供热面积占全国的 ４８ ．４８％
〔５〕

。冬季

供暖和夏季制冷应逐步实施以气代煤工程 。未来几

年奥运经济又将加速这一区域经济的发展 ，增加对

天然气的需求 。

三 、使用方向定位

　 　天然气消费市场使用方向定位主要优选出天然

气使用的优先发展方向 。天然气主要用于住宅 、商

业 、工业 、发电业 、交通和天然气工业内部生产 、处理

加工和输送过程中的自用气 。 １９９７年世界天然气消

费结构为 ：发电 ２９％ 、能源部门自用 （不含发电）

１２ ．１％ 、工业（不含原料）２５ ．７％ 、原料 ４ ．１％ 、住宅 —

商业（含农业）２９ ．１％
〔６〕

。中国天然气消费使用方向

准确定位的基本原则应当是 ：坚持科学发展观 ，立足

中国天然气市场长期 、稳定 、安全供应 ，从长期 、全局

利益出发 ，有效 、经济 、均衡地使用天然气 。

　 　 １ ．不应大量使用天然气发电

　 　 目前有两种比较对立的观点 ：一种认为由于天

然气发电污染小 、占地少 、运行灵活 ，将是替代煤炭

发电的主要能源 ；另一种则认为目前中国发展中所

面临的主要问题不是缺电 ，而是如何有效地减少和

治理城市严重的环境污染问题 ，大量建设天然气发

电厂是不切实际的 ，主张只有在近气田或有自属管

输气条件的地方 ，如能合理解决与管网争气的问题 ，

可根据情况适当发展天然气直接发电和调峰 。我们

倾向于第二种观点 。

　 　 （１）从国外运行实践看 ，强调发展天然气发电有

其具体原因

　 　 ①有丰富的天然气资源 ，天然气价格很低 ；②经

济发达 ，有承担高环境质量的责任和实力 ；③可提高

能源利用效率 ，经济上有利 ；④在天然气价格上拉开

差距 。目前国外天然气并不是主要用来发电 ，１９９５

年世界天然气利用中发电占 ２６％ ，其中北美占

１３％ ，西欧占 １７％ ，日本占 ７０％ ；２００１年美国天然气

在一次能源消费中占 ２３％ ，但用于发电仅占

１３％
〔６〕

。

　 　 （２）中国不具备大力发展天然气电厂的客观经

济条件

　 　 １）天然气资源紧缺 。 ２００１年人均天然气剩余探

明储量为 １０５２ m３
，仅占世界人均天然气剩余探明储

量的 ４ ．０９％
〔７〕

。

　 　 ２）进口天然气的环境条件不比石油好 。按国际

惯例 ，进口天然气要签订照付不议合同 ，进口天然气

比进口石油的条件更苛刻 ；而且天然气价格与石油

价格连动 ；天然气储存比石油困难 ，因此进口天然气

的风险并不比石油小 。同时 ，发达国家对国际天然

气资源的争夺也与石油一样激烈 。有关行业机构预

测 ，到 ２０２０年 ，欧盟消费天然气有三分之二将依赖

进口 ；美国进口液化天然气占其天然气供应量将从

目前的 １％ 上升到 ２０２５年的 １５％
〔８〕

。

　 　 ３）目前缺少天然气消费大户 。对天然气市场客

户的开拓应有一个全面的认识 。市场开拓是供求双

方通过市场供需 、竞争 、价格等因素综合作用 、相互

调整的一个过程 ；同时 ，天然气产业具有高投资 、高

风险 、技术密集等特点 ，其投资回收期可适当延长 。

当然 ，目前为解决大客户缺乏的现实困难 ，为满足长

江三角洲经济区对电力的强劲需求及调峰需要 ，可

在上海 、浙江 、江苏等省市实施以气代煤和以气代油

工程 ，改造扩建老电厂 ，用天然气发电 。其他地方可

选择楼宇 、工厂企业的热电联产和冷热电联产 ；在有

天然气供应的地方发展小型分散的热电联产 ，热电

冷联产（电热锅炉 、电采暖 、电空调等） 。

　 　 ２ ．天然气化工利用根据建设区域进行优选

　 　 （１）发展建在产气区的化肥厂

　 　 １９９７年世界用作化工原料的天然气仅占天然气

总量的 ４ ．１％ ，我国化肥用气占 ４０％ ，与印度（４３％ ）

接近〔７〕
。与其他原料相比 ，以天然气作合成氨原料
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投资最少 ，能耗最低 ，成本低 ，有竞争优势 ，具体数据

见表 １ 。美国的合成氨装置 ９８％ 以上以天然气为原

料 ，英国和荷兰的合成氨装置则全部以天然气为原

料 。 １９９７年我国用于生产氮肥的天然气量为 ７６ 亿

立方米 ，占３５ ．７％
〔７〕

。目前我国大型天然气合成氨

及尿素装置分别为 １６ 套及 １７ 套〔７〕
，集中建在产气

区 ，如四川省和重庆市 。我国氮肥需求量 ２０００年以

氮计为 ２４９５ ．６ 万吨 ，预计 ２０１０ 年将达到 ３０３５ 万

吨〔７〕
。因此 ，建在产气区（如四川 、重庆等地区）的天

然气化肥厂应当发展 。

表 １ 　不同原料的合成氨装置投资及能耗比〔７〕

原 料 天然气 渣油 水煤浆

投资比 １００ 妸１４２ [１６９ ,
能耗比 １００ 妸１３６ [１７２ ,

　 　 （２）远离产气区和依赖进口原料的天然气化肥

厂应当控制

　 　这是由国内天然气资源现状和天然气国际贸易

的远距离特征所决定的 。由于中国天然气开发成

本 、井口价和输送成本均偏高 ，因此 ，无论是国产天

然气 ，还是进口俄罗斯 、土库曼斯坦的管道天然气或

进口液化天然气的价格均高于国外建于井口化工厂

的气价 。所以 ，远离产气区和依赖进口原料的天然

气化肥厂在国内市场国际化 、国际竞争国内化环境

下缺乏竞争优势 ，应当控制 。

　 　 ３ ．天然气使用主体 ：城市民用 、商用和车用替代

燃料

　 　 （１）目前城市存在的主要问题是环境污染

　 　目前中国经济快速增长的区域面临的主要问题

是如何有效地减少和治理严重的城市环境污染问

题 。天然气未来的主要用途就是解决这一问题 。

　 　 （２）城市燃气

　 　 发达国家的经验认为 ，天然气最有价值的用途

是住宅用气 ，其次是商业用气 。天然气用于商业（包

括公共部门）主要是楼层空间加热 、制冷和天然气热

联产（供）系统 。 １９９７ 年美国 、荷兰 、加拿大 、法国等

国住宅 、商业用气分别占其天然气消费量的 ３５ ．６％ 、

４３ ．５％ 、４２ ．１％ 和 ５８％
〔７〕

。

　 　 未来正是中国城市化进程加速发展时期 ，城市

人口将急剧增加 。未来城市住宅和城市商业用气是

天然气消费市场的重要拓展领域 。

　 　 （３）用作汽车燃料是重要选择

　 　 ① 从环保角度讲 ，燃气越来越成为出租车和公

交车的首选 。现在燃油机动车废气污染已成为城市

的主要污染源 。据统计 ，全世界石油产量的 ５０％ 消

费在交通运输部门上 ，而用作汽车燃料的就占 ３０％

左右 ；造成全球环境污染的 ６０％ ～ ７０％ 烟雾和 ５０％

以上的酸雨又来自交通运输业 。目前我国城市大气

污染的 ７０％ 来自汽车尾气 。 ②就其经济性而言 ，燃

气比燃油的燃料成本要低 。液化气汽车的运行成本

只有汽油车的 ６５％ ，天然气汽车的燃料费可比汽油

车节约 ２０％ 左右 。 ③发展天然气汽车是解决我国石

油安全问题的重要措施之一 。据国际能源署的数

据 ，到 ２０３０ 年 ，中国进口石油占石油总需求将从

２００２年的 ３４％ 增至 ８０％ 以上 。发展天然气汽车则

可缓解进口石油的压力 。

四 、结 　论

　 　 （１）天然气消费市场城乡定位主体是城市 、沿海

经济发达地区农村和靠近城乡结合部郊区 ；

　 　 （２）中国天然气消费市场未来区域定位主体是

东部和中部经济发达地区 ，东部区域主要是环渤海

经济区 、长江三角洲经济区和珠江三角洲经济区 ；

　 　 （３）天然气使用方向定位为城市消费市场 ，其中

天然气使用主体主要是建设在产气区的化肥厂 、城

市住宅和代用汽车燃料 。
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２ 　中国统计信息网 ．各地区城镇居民家庭收支基本情况

（２００４年 ２月） ，长珠海三大区域十大城市经济发展比较

（北京市统计局）

３ 　根据中国统计信息网 ２００１ 年第五次人口普查报告等数

据整理

４ 　中国地图册 ．成都 ：成都地图出版社 ，２００３

５ 　中华人民共和国国家统计局编 ．中国统计年鉴 ２００２ ．北

京 ．中国统计出版社 ，２００２

６ 　徐文渊 ，蒋长安主编 ．天然气利用手册 ．北京 ：中国石化出

版社 ，２００２

７ 　中国石油集团经济和信息研究中心编 ．２００２年世界石油

年鉴 ．北京 ．石油工业出版社 ，２００２

８ 　王建生 ．天然气市场前景广阔 ．中国石油网 ．２００４ － ０３ －

２６

（收稿日期 　 ２００４‐０９‐２７ 　编辑 　赵 勤）
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