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 中国蜂产业国际竞争力及影响因素研究
——基于产业内外部效应的视角

陈永朋 1，赵芝俊 2，高芸 2*

（1. 北京师范大学环境学院，北京 100085 ；2. 中国农业科学院农业经济与发展研究所，北京 100081）

摘 要：天然蜂蜜是中国蜂产业生产、消费和出口环节的重要产品。本文基于 2009—2021 年的 UN Comtrade 数

据库中的天然蜂蜜贸易数据，运用国际市场份额、贸易竞争力指数、显示性比较优势指数以及进出口价格比等

指标，全面评估了中国蜂产业的国际竞争力。此外，本文还从产业外部性的角度，对蜜蜂授粉产业的国际竞争

力进行了评估。研究采用双重钻石模型理论框架，深入探讨了影响竞争力的内外部因素。结果显示，尽管中国

蜂蜜在国际市场上占有较高份额，但面临质量和技术壁垒挑战，其显示性竞争优势有所减弱。相反，新西兰因

高品质产品和强大的品牌力成为主要竞争国。中国的蜂产业依赖传统小规模生产，生产模式相对粗放，制约了

生产效率和品质提升。研究还发现，蜂业与农业的协同发展是潜在的增长点，尤其是在蜜蜂授粉服务方面，中

国展现出显著的国际竞争力。建议中国蜂产业通过科技创新、产业结构优化、品牌建设及人才培养等措施，提

升其在全球市场的竞争力。
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Research on the international competitiveness of China’s bee-keeping industry and its influencing 

factors: From the perspectives of both internal and external effects of the industry
CHEN Yong-peng1, ZHAO Zhi-jun2, GAO Yun2

（1. School of Environment, Beijing Normal University,  Beijing 100085, China; 2. Institute of Agricultural Economics 
and Development, Chinese Academy of Agricultural Sciences, Beijing 100081, China）

Abstract ：Natural honey plays a crucial role in the production, consumption, and export segments of China’s bee-
keeping industry. Based on a trade data of natural honey from the UN Comtrade database from 2009 to 2021, this paper 
applies metrics such as international market share, trade competitiveness index, revealed comparative advantage index, 
and import-export price ratios to thoroughly assess the international competitiveness of China’s bee-keeping industry. 
Additionally, from an external perspective, it evaluates the international competitiveness of the bee pollination industry. 
Employing the Dual Diamond Model framework, the study further explores the internal and external factors influencing 
the competitiveness. Results indicate that despite China’s significant market share in the international market, it faces 
challenges related to quality and technical barriers, which have weakened its revealed competitive advantage. New 
Zealand, with its high-quality products and strong brand presence, emerges as a major competitor. China’s bee-keeping 
industry, largely relying on traditional small-scale production, is characterized by extensive production methods that 
limit the efficiency and quality improvements. The study also identifies that the symbiotic development of bee-keeping 
and agriculture represents a potential area for growth, particularly in bee pollination services, where China demonstrates 
significant international competitive strength. Therefore, this paper suggests that China’s bee-keeping industry enhances 
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its global competitiveness through technological innovation, industrial structure optimization, brand development, and 
talent cultivation.
Key words ：natural honey; bee industry; international competitiveness; influencing factors; diamond model

全球市场中，天然蜂蜜的总贸易额达到 26.9 亿

美元。其中，新西兰、中国、阿根廷、印度和巴西

是主要出口国，而美国、德国、日本、法国和英国

则是最大的进口国。2021 年全球天然蜂蜜出口额前

十的国家为新西兰、中国、阿根廷、巴西、德国、

乌克兰、印度、西班牙、匈牙利和墨西哥，占全球

天然蜂蜜出口总量的 70.35%，出口贸易具有较强的

代表性。同年，中国的蜂蜜进口量同比增长 11.6%，

达到 0.48 万 t，而出口量增长 10.6%，达到 14.6 万 t。 
中国主要从新西兰、俄罗斯和泰国进口中高端产品，

尤其是新西兰的麦卢卡蜂蜜，其进口量占总进口量

的 46%。中国在蜂群数量、蜂蜜产量、从业人数和

出口量等方面均居世界前列 [1]，是名副其实的蜂蜜

出口大国，主要出口市场包括英国、日本和比利时

等国。

尽管中国的天然蜂产量在 2009—2016 年间持

续增长，2016—2017 年间达到生产峰值，年产量超

过 54 万 t，但近年来产量略有下降，维持在约 45
万 t 的水平。2021 年，中国蜂蜜产量高达 48.60 万 t，
而表观需求量仅为 33.15 万 t，供过于求的矛盾日益

突出。这一矛盾不仅威胁到蜂产业的健康和可持续

发展，也暴露了中国蜂蜜在国际市场的竞争不足。

扩大蜂蜜国际出口是解决国内蜂蜜产能过剩的有效

途径 [2]。然而，受到贸易保护主义的影响，一些国

家设置技术贸易壁垒，中止进口中国蜂蜜，中国蜂

蜜的对外出口面临挑战 [3]。为此，需要制定提升策略，

增强国际市场竞争力，以促使中国从蜂蜜生产大国

迈向强国。

蜂产业国际竞争力的研究主要从测评和影响因

素两个维度展开。在蜂产业竞争力测评方面，多数

研究通过分析国际市场占有率、贸易竞争力指数和

显示性比较优势指数、进出口价格比等指标来评价

产业竞争力 [3-6]。早期，李海燕和吴杰 [7] 运用市场

占有率、显示性比较优势指数展示了 1985—2006
年中国蜂蜜贸易竞争力的变化，并指出中国加入

WTO 后蜂蜜竞争力有所提升，超越加拿大但低于

阿根廷。自 2012 年起，蜂蜜显示性比较优势指数

新西兰反超阿根廷，中国蜂产业国际竞争力逐渐减 
弱 [4]。同样，应瑞瑶和周力 [8] 研究中美蜂蜜的双边

贸易，发现我国蜂蜜竞争力优势体现在低廉的出口

价格，而蜂蜜质量不具优势。

在蜂产业国际竞争力方面，学者主要利用波

特的“钻石模型”[9]、因子分析法 [10]、恒定市场份

额模型 [11] 等对天然蜂蜜贸易的影响因素进行分析，

主要包括国内生产与国外需求标准不协调，以及出

口市场面临严重的“绿色”贸易壁垒等。丁丽芸 [12]

从技术壁垒对我国蜂蜜出口影响的角度进行了实证

分析。结果显示，蜂蜜出口遭遇技术壁垒后，中国

蜂蜜国际竞争力由强变弱，且蜂产品质量和附加值

不具备明显优势。在经济全球化和国内国际双循环

背景下，黄祖辉等 [13] 提出的双重双钻石模型综合

考量了国内和国际因素、物质要素和人力因素，以

全面评估国际竞争力的影响因素。 
学界就蜂产业国际竞争力的探讨已经取得了丰

硕成果，主要集中在蜂蜜产品的国际竞争力上。实

际上，蜂产业是一项典型的外部性产业，不仅提供

蜂蜜、蜂蜡、蜂王浆和蜂胶等重要的蜂产品，还通

过蜂农放蜂过程中蜜蜂所提供的“授粉服务”直接

影响农作物的产量和品质，这对农业生产力、维持

食品供应链的稳定性和粮食安全极其重要。然而，

有关蜂产业国际竞争力的分析尚未考虑蜜蜂授粉的

外部性。因此，本研究从产业内外部性视角出发，

结合国际比较和时间序列分析，衡量主要蜂蜜出口

国蜂蜜产品及蜜蜂授粉的国际竞争力，并采用扩展

后的双重钻石模型，综合考虑物质资源和人力资源

的作用，深入分析影响国际竞争力的内部动因，为

我国蜂产业国际竞争力的提升提供决策参考。

1  数据来源与研究方法

1.1  数据来源

本研究综合运用了来自联合国商品贸易统计数

据库（UN Comtrade）和联合国粮食及农业组织数

据库（FAO）的数据，涵盖 2009—2021 年间全球

天然蜂蜜的进出口数据（HS ∶ 040900）、作物产量、

蜂群数量、蜂蜜消费量等信息。国家现代农业产业

（蜂）技术体系所进行的长达 15 年的跟踪调查，提

供了涵盖全国 12 个省份蜂农的深入微观数据 [14]，

为本研究深化中国蜂产业国际竞争力影响因素的认

识提供了独特的视角和宝贵的数据支持。

1.2  产业内视角产品国际竞争力测度

为全面评估蜂蜜产品的国际市场表现，本研究 
综合采用国际市场占有率（International Market Share,  
IMS）、贸易竞争力指数（Trade Coefficient, TC）、显

示性比较优势指数（Revealed Comparative Advantage 
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Index, RCA）及进出口价格比等多个指标。这些指

标从不同角度衡量国际竞争力，例如，市场占有率

反映市场占有能力，而显示性比较优势指数揭示相

对比较优势，贸易竞争力指数和进出口价格比则从

贸易平衡和价格竞争力角度进行分析，旨在提供一

个多维度、全面的分析视角。指标的选取遵循了指

标的全面性、跨时间跨国家的可比性、指标的科学

性与适用性原则，确保分析的有效性和实用性。

1）用国际市场占有率（IMS）来衡量特定产品

或产业开拓国际市场的能力。该指标数值越高，产

品竞争力越强。计算方法为 ：

wk

ik
ik X

X
=IMS （1）

式中 ：IMSik 为 i 国 k 产品的国际市场占有率。Xik 为

i 国 k 产品的出口额，Xwk 为全球 k 产品的出口额。

2）贸易竞争力指数（TC）表示一国某一产品

的净出口额占其进出口总额的比重。该指数因能够

摒除通货膨胀、货币政策等宏观经济因素的扰动，

具有明显的优势。计算方法为 ：

ikik

ikik
ik MX

MX
+
−

=TC （2）

式中 ：TCik 为 i 国 k 产品的贸易竞争力指数。Xik 为 i
国 k 产品的出口额，Mik 为 i 国 k 产品的进口额。其

中分子 Xik-Mik 为 i 国 k 产品的净出口额，分母 Xik+ 
Mik 为 i 国 k 产品的进出口总额。该指标介于 -1 至 1
之间，反映产品竞争力由弱到强的变化。

3）显示性比较优势指数（RCA）描述一个国

家某种产品占其出口总值的份额与世界该种产品占

世界出口总额的比率。计算方法为 ：

wtwk

itik
ik XX

XX
/
/

RCA = （3）

式中 ：RCAik 为 i 国 k 产品的显示性比较优势指数 ；

Xik 为 i 国 k 产品的出口额 ；Xit 为 i 国全部产品的出

口额 ；Xwk 为世界上第 k 种产品的出口总额 ；Xwt 为

世界所有产品的出口总额。当 RCAik >1 时，说明 i
国 k 产品具有显示性比较优势，数值越大，国际竞

争力越强 ；当 RCAik<1 时，表示 i 国 k 产品的竞争

力较弱。

与传统的测算方法不同，对比较优势波动的测

算可以用如下公式（4）改进，改进方法克服了比

较优势大于 1 时，差距过于明显的缺陷，显示性对

称比较优势指数（Revealed Symmetrical Comparative 

Advantage，RSCA）的计算结果可分为 6 个水平，

具体见表 1。

1）CAR（/1）-CAR(=RSCA + （4）

表 1　RSCA 类别和范围
Table 1　RSCA categories and scope

优势类别 范围

绝对优势 0.85 ≤ RSCA ≤ 1.00

较强优势 0.50 ≤ RSCA ＜ 0.85

微弱优势 0 ≤ RSCA ＜ 0.50

微弱劣势 -0.50 ≤ RSCA ＜ 0

明显劣势 -0.85 ≤ RSCA ＜ -0.50

完全劣势 -1.00 ≤ RSCA ＜ -0.85

4）进出口价格比是衡量进出口贸易价格变化

的一个综合指标，反映出某一产品质量附加价值的

差异。计算方法为 ：

ik

ik
ik Pm

PeP = （5）

式中 ：Pik 为 i 国 k 产品的进出口价格指数 ；Peik 为 i
国 k 产品的出口价格；Pmik 为 i 国 k 产品的进口价格。

1.3  产业外部性视角蜜蜂授粉产业国际竞争力测度

从蜂产业外部性视角，测度蜜蜂授粉的外部经

济价值遵循依赖性、可测量性和代表性的原则。考

虑 FAO 数据可获得性，本研究选 54 种蜜蜂授粉依

赖作物，采用依赖蜜蜂授粉作物的总产量和蜜蜂授

粉对总产量的贡献值两个核心指标进行衡量。蜜蜂

授粉作物总产量是指所有依赖蜜蜂授粉的作物在某

个国家或地区的年产量总和，它反映了蜜蜂授粉在

整体农业生产中的作用。而蜜蜂授粉对产量的贡献

值（Pollination Contribution, PC）则是一个更为精确

的度量，用以评估蜜蜂授粉在增加特定农作物产量

方面所发挥的作用。两个指标值越大，说明蜜蜂授

粉服务的竞争力越强。

蜜蜂授粉的依赖度（Di）用来衡量作物生产对

传粉者的依赖程度 [15]，即传粉对总产量的产品贡献

（表 2），计算方法为 ：

1 iex
i

io

YD
Y

= − （6）

式中 ：Di 为 i 作物的蜜蜂授粉依赖度 ；Yio 表示开放

传粉条件下第 i 种作物产品的产量，Yiex 表示排除传

粉昆虫条件下第 i 种作物产品的产量。

基于这些参数，蜜蜂授粉对产量的贡献值计算

方法为 ：
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( )
1

PC
I

x ix i
i

V D
=

= ×∑ （7）

式中 ：PCx 为蜜蜂授粉对 x 国产量的贡献值 ；Vix 为

蜜源作物 i 在 x 国的产量。

1.4  国际竞争力影响因素分析

迈克尔 · 波特 (Michael Porter) 的钻石模型是分

析国家或地区产业国际竞争力影响因素的一个重要

理论框架，广泛用于国际经济学研究中 [16-17]。钻石

模型主张一个国家产业的竞争力是由四个基本要素

（生产要素、需求条件、相关与支持性产业、企业

战略与结构和同业竞争）、两个辅助要素（政府和

机会）构成 [18]。这些要素共同作用，形成了一个促

进或阻碍该产业国际竞争力的动态系统。

近年来全球国际贸易经历了重大变革 [19]，促使

波特的钻石模型发展为更为复杂的双重双钻石模型

（图 1），以适应全球化的新环境 [20-21]。该模型不仅

融合了国内外市场因素，还特别强调了人力资源的

重要性，使其非常适合分析全球化背景下的蜂产业。

双重双钻石模型通过全面考察生产能力、市场需求

及相关行业支持，特别适用于出口导向型的蜂产业。

此外，它还帮助中国蜂产业在国内大循环主导下，

更有效地融入国际市场，并响应国际市场的变化和

挑战，支持中国在“双循环”新发展格局下的战略

调整 [22]。这一模型的应用不仅有助于提升蜂产业的

国际竞争力，也为理解和应对全球贸易动态提供了

宝贵的视角和工具。

2  结果与分析

2.1  中国蜂产业国际竞争力的测度与国际比较

2.1.1  蜂蜜国际市场份额的动态分析  2009—2021 年

间，中国、新西兰、阿根廷的蜂蜜国际市场占有率

表现出竞争激烈的态势。期间，中国的蜂蜜市场占

有率高于其他国家，平均维持在 11% 以上（图 2）。

中国蜂蜜的国际市场占有率首先呈现出增长趋势，

达到 2010 年的 12% 以上，并持续保持全球领先位

置至 2016 年。然而，自 2016 年起，由于面临海外

贸易壁垒和国内生产方式的局限，中国蜂蜜的市场

占有率开始下滑。阿根廷蜂蜜在 2009 和 2011 年处

于领先地位，其产品主要受益于有机和无污染标签

的优势，但之后市场份额持续下降。相比之下，新

西兰的蜂蜜市场占有率自 2017 年起接近中国，并

在 2020 年后超过中国，稳定在 20% 以上，主要得

益于麦卢卡蜂蜜的市场推广。其他国家如德国、墨

西哥、巴西、印度、西班牙和匈牙利的国际市场占

有率处于中间水平，平均维持在 4% 以上。

表 2　54 种作物的蜜蜂授粉依赖系数与依赖度水平
Table 2　Bee pollination dependence coefficients and dependence level for 54 crops

依赖度系数 依赖度水平 作物

0.05 低
豆，亚麻籽，葡萄，柠檬和酸橙，生菜和菊苣，橄榄，橙子，其他绿色豆类，番木瓜，胡椒，薄荷，红
花籽，甜菜，甜土豆，橘子，柑橘，瓯柑，西红柿

0.25 中 栗子，咖啡，红醋栗，茄子，无花果，奥克拉，梨子，油菜籽或菜籽，棉籽，芝麻籽

0.65 中高 蓝莓，樱桃，蔓越莓，黄瓜和小黄瓜，芒果，番石榴，柚子

0.95 必要
杏子，苹果，鳄梨，荞麦，卷心菜，胡萝卜和萝卜，花椰菜和西兰花，奇异果，洋葱，桃子和油桃，李
子和黑刺李，草莓，南瓜，西葫芦和葫芦，向日葵，西瓜

图 1　双重双钻石模型理论示意图
Fig. 1　Schematic diagram of the dual double diamond model theory
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2.1.2  全球蜂蜜出口市场的贸易竞争力分析  根据

TC 指数，阿根廷、墨西哥、新西兰、巴西、乌克

兰、印度和匈牙利的蜂蜜贸易表现出强竞争力。与

此相反，从 2009—2021 年，中国的 TC 指数从 0.919
降至 0.424，显示中国蜂产业的竞争优势大幅下降

（表 3）。这一变化可能与持续至 2015 年的质量问题 
（“褐虾事件”余波）[23] 有关，导致中国蜂蜜在国际 

市场上的声誉和需求减少。德国的天然蜂蜜贸易竞争

指数在过去几十年里一直为负数，而西班牙在 2009 
年后的大部分年份中竞争指数在 0.16 和 0.36 之间，

说明德国和西班牙的国际竞争力处于较低水平。

2.1.3  RSCA 指数对比揭示的竞争力趋势  新西兰和

阿根廷的蜂蜜表现出稳定的竞争优势，RSCA 指数

接近 1，表现出难以被其他国家超越的强势。2012
年之前，阿根廷的蜂蜜显示性比较优势指数稍高于

新西兰，但自 2012 年起，新西兰反超阿根廷，并

且两国之间差距逐年扩大。同样地，乌克兰、匈牙

利国际竞争力也表现出较强优势。相对地，中国

2009—2021 年间的 RSCA 指数整体呈现下降趋势，

特别是自 2014 年以后（除 2016 年外）几乎全部为

负值，反映出中国蜂蜜的国际竞争力明显减弱（表

4）。这可能的原因是在 2013 年，美国对中国蜂蜜

发起了反倾销调查，也为其他国家对中国蜂蜜采取

了类似的反倾销措施开了先例。

2.1.4  蜂蜜进出口价格对比分析  德国、新西兰、巴

西和匈牙利的蜂蜜贸易显示出口价格高于进口价

格，这表明这些国家在国际市场上具有价格竞争优

势。自 2013 年和 2015 年起，西班牙、阿根廷的进

出口价格比开始降低至小于 1 水平，说明其在国际

市场上的竞争优势不再显著（表 5）。与此形成对比

的是，中国的蜂蜜 2021 年进口单价 21.88 美元 /kg，

出口单价 1.78 美元 /kg，进口单价比出口单价高出约 
11.29 倍。进出口价格比自 2009 年的 0.80 降至 2021
年的0.08，说明中国蜂蜜在国际市场上的价格竞争力 
不断减弱，主要由于国内市场对外国高品质蜂蜜的高 
需求与国际市场对中国蜂蜜质量标准疑虑的影响。

表 3　主要出口国天然蜂蜜贸易竞争指数比较
Table 3　Comparison of trade competitiveness index of major exporting countries of natural honey

年份 阿根廷 中国 德国 墨西哥 新西兰 巴西 乌克兰 印度 西班牙 匈牙利

2009 0.999 0.919 -0.388 1.000 0.974 1.000 0.991 0.726 0.258 0.999

2010 0.990 0.900 -0.414 0.991 0.995 1.000 0.971 0.863 0.362 0.990

2011 0.997 0.880 -0.399 0.999 0.979 1.000 0.999 0.958 0.271 0.997

2012 0.996 0.783 -0.384 0.999 0.982 1.000 0.985 0.923 0.250 0.996

2013 0.999 0.703 -0.405 1.000 0.993 1.000 0.997 0.969 0.272 0.999

2014 0.999 0.632 -0.361 1.000 0.993 1.000 0.995 0.953 0.328 0.999

2015 0.998 0.588 -0.391 1.000 0.992 1.000 0.998 0.971 0.160 0.998

2016 1.000 0.583 -0.283 1.000 0.979 0.996 0.994 0.969 0.245 1.000

2017 0.997 0.495 -0.332 1.000 0.989 0.998 0.998 0.954 0.178 0.997

2018 0.999 0.561 -0.339 1.000 0.997 1.000 0.999 0.960 0.213 0.999

2019 0.997 0.470 -0.249 0.999 0.987 1.000 0.999 0.974 0.213 0.997

2020 1.000 0.481 -0.296 0.999 0.999 1.000 0.996 0.953 0.259 1.000

2021 1.000 0.424 -0.372 0.999 0.998 0.997 0.998 0.954 0.213 1.000

平均 0.998 0.648 -0.355 0.999 0.989 0.999 0.994 0.933 0.248 0.939

图 2　各国蜂蜜国际市场占有率
Fig. 2　International market share of honey by country
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2.2  基于产业外部性视角的中国蜂产业国际竞争力

的测度与国际比较

蜜蜂作为授粉昆虫，在全球农业生产中的作用

至关重要。2021 年，中国的蜜蜂授粉作物总产量达

到了 6.40 亿 t，其中蜜蜂直接贡献的产量高达 3.10
亿 t。印度和巴西也是蜜蜂授粉作物的主要生产 
国。印度依赖蜜蜂授粉作物的总产量为 1.91 亿 t，
其中蜜蜂的贡献为 0.83 亿 t ；巴西的相应数字为

1.81 亿 t 的总产量和 0.60 亿 t 的蜜蜂贡献。相较之

下，新西兰虽然在总产量上较低，仅为 0.023 亿 t，
但其蜜蜂授粉贡献值达到了 0.017 亿 t，贡献率高达

73.69%，表明新西兰的农业对蜜蜂授粉的依赖程度

极高（表 6）。

中国蜜蜂产业的国际竞争力不仅体现在其庞大

的蜜蜂授粉贡献和经济价值上，更在于其创新的生

产模式和对外部效应的有效利用。中国的“移动授

粉服务”模式通过调度蜂群至授粉需求量大的区域，

不仅提高了作物授粉效率和产量，而且降低了季节

性和地域性限制。此外，随着设施农业的增加，尤

其是在温室和控制环境农业中，对精确和可控的授

粉服务的需求不断增加，这不仅提高了作物产量和

质量，还增强了农业的整体效率和经济回报。

2.3  中国蜂产业国际竞争力的影响因素分析

依托双重钻石模型，本研究从生产、需求、相

关产业与支持产业、企业战略、产业相关人员等要

素出发，识别出影响中国蜂产业国际竞争力的内在

动因，对提升中国蜂产业国际竞争力有重要的意义。

2.3.1  生产要素对蜂产业发展的基础性支持  生产要

素（原材料、劳动力和资本）构成了中国蜂产业国

际竞争力的基础。中国拥有约万种蜜源植物，覆盖

表 4　主要出口国天然蜂蜜显示性比较优势指数
Table 4  　Comparative analysis of natural honey revealing competitiveness index among major exporting countries

年份 阿根廷 中国 德国 墨西哥 新西兰 巴西 乌克兰 印度 西班牙 匈牙利

2009 0.93 0.02 0.04 0.56 0.92 0.62 0.62 0.06 0.47 0.76

2010 0.93 0.10 -0.01 0.50 0.92 0.48 0.61 0.46 0.55 0.74

2011 0.94 0.09 -0.04 0.49 0.93 0.52 0.64 0.48 0.50 0.72

2012 0.93 0.05 -0.01 0.49 0.93 0.40 0.66 0.37 0.49 0.75

2013 0.93 0.02 -0.06 0.46 0.94 0.37 0.77 0.35 0.47 0.77

2014 0.92 -0.05 -0.10 0.50 0.94 0.57 0.87 0.33 0.52 0.74

2015 0.91 -0.05 -0.13 0.49 0.95 0.52 0.88 0.53 0.45 0.70

2016 0.92 0.01 -0.08 0.32 0.96 0.60 0.91 0.36 0.50 0.69

2017 0.92 -0.05 -0.14 0.31 0.96 0.62 0.92 0.45 0.45 0.73

2018 0.92 -0.06 -0.09 0.37 0.96 0.57 0.90 0.47 0.46 0.73

2019 0.91 -0.06 -0.06 0.13 0.96 0.49 0.90 0.50 0.43 0.74

2020 0.92 -0.15 -0.08 0.07 0.97 0.56 0.91 0.39 0.47 0.72

2021 0.90 -0.26 -0.17 0.18 0.97 0.63 0.89 0.45 0.43 0.68

平均 0.92 -0.03 -0.07 0.38 0.95 0.53 0.81 0.40 0.48 0.73

表 5　主要出口国天然蜂蜜进出口单价比较
Table 5　Comparison of natural honey import and export unit prices for major exporting countries

年份 阿根廷 中国 德国 墨西哥 新西兰 巴西 乌克兰 印度 西班牙 匈牙利

2009 1.07 0.80 1.56 0.39 0.62 1.02 0.03 0.86 1.38 1.62

2010 1.05 0.41 1.60 0.99 1.63 1.02 0.04 1.03 1.91 1.76

2011 1.03 0.39 1.68 0.15 0.79 1.00 0.04 0.40 1.40 1.91

2012 0.91 0.25 1.70 0.10 1.29 1.02 0.04 0.23 1.28 1.77

2013 1.11 0.22 1.66 0.15 1.78 1.00 0.07 0.60 0.69 1.77

2014 1.17 0.20 1.58 0.24 1.55 1.01 0.07 0.55 0.87 1.83

2015 0.91 0.17 1.46 0.33 1.38 0.98 0.01 0.40 0.94 1.41

2016 0.56 0.18 1.78 0.29 1.18 0.98 1.15 0.65 0.30 1.73

2017 0.77 0.13 1.64 0.82 1.59 1.04 0.00 0.70 0.28 1.86

2018 0.75 0.11 1.70 0.34 2.29 1.08 0.15 0.66 0.45 1.86

2019 0.66 0.11 1.73 0.34 0.87 1.04 0.14 0.66 0.39 1.84

2020 0.54 0.09 1.67 0.30 0.87 0.99 0.03 0.90 0.27 1.91

2021 0.50 0.08 1.24 0.26 2.49 1.11 0.75 1.22 0.38 1.71

平均 0.85 0.24 1.61 0.36 1.41 1.02 0.19 0.68 0.81 1.77
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面积达 0.37 亿 hm2，可容纳约 1 500 万群蜜蜂。在

油菜、洋槐等 40 多种商品蜜品种的基础上，中国

利用其多样的蜜蜂品种和广阔的地理纬度优势，实

现了全年持续的花期（表 7）。得益于丰富的劳动力

和技术投资，中国在国际市场上占据了显著的地位。

相比之下，阿根廷和巴西虽有丰富的蜜源，但劳动

力成本高于中国 ；欧洲国家如德国和西班牙则依靠

高技能劳动力和先进技术提升竞争力 ；新西兰则因

其纯净环境和独特的麦卢卡蜂蜜而在蜂蜜质量控制

和品牌建设上投入巨大。

在生产效率方面，中国的蜂业以小规模家庭

经营为主，这虽然使得蜂蜜生产广泛分布，但整体

生产效率不高。相比之下，新西兰的蜂业采用集中

化和规模化生产模式，尤其在麦卢卡蜂蜜生产上表

现出更高的效率。德国和其他欧洲国家通过技术创

新，如自动化蜂巢管理，有效提高了生产效率。此

外，中国已建立了较为严格的蜂蜜质量检测体系，

包括水分、糖分、抗生素残留等多项指标。尽管如

此，与国际标准相比，中国的检测标准还有进一步

提升的空间。新西兰在蜂蜜质量控制方面实施了极

其严格的标准，通过独特的麦卢卡因子（UMF）和

MGO 含量标准来确保其蜂蜜的真实性和高品质，

从而保持了其产品在国际市场上的高端定位和竞争

优势。

表 6　2021 年各国蜜蜂授粉作物总产量以及蜜蜂授粉对总产量的贡献值（亿 t）
Table 6　Total bee pollinated crop production and contribution of bee pollination to total crop production by country in 2021（108 t）

国家 阿根廷 巴西 中国 德国 匈牙利 印度 墨西哥 新西兰 西班牙 乌克兰

蜜蜂授粉作物总产量 0.58 1.81 6.40 0.42 0.03 1.91 0.31 0.023 0.40 0.29

蜜蜂授粉对总产量贡献值 0.20 0.60 3.10 0.08 0.01 0.83 0.11 0.017 0.10 0.10

表 7　中国、阿根廷、新西兰养蜂生产要素对比
Table 7　Comparison of production factors of beekeeping in China, Argentina and New Zealand

国家 纬度范围 花期 劳动力成本 蜜蜂种类及特色

中国 3°-53°N 全年 低 中华蜜蜂、意大利蜜蜂，特色为花蜜种类多

新西兰 34°-47°S 春季和夏季 高 意大利蜜蜂，特色为生产高品质麦卢卡蜂蜜

阿根廷 22°-54°S 春季和夏季 低 意大利蜜蜂，特色为蓟蜜、紫荆蜜和含羞草蜜

2.3.2  市场需求驱动的产业创新与进步  市场需求是

影响中国蜂产业国际竞争力的关键因素。随着全球

对健康天然产品需求的增长，蜂蜜市场需求不断扩

大，全球蜂蜜消费量从 2010 年的 157.07 万 t 增加

到 2020 年的 177.87 万 t，促使中国蜂业在产品和生

产技术方面不断创新。在制药和化妆品行业中，蜂

蜜的天然抗菌、抗炎及保湿特性也得到了广泛应用，

满足了市场对多样化和高品质产品的需求。此外，

欧洲市场蜂蜜需求稳定，为中国蜂蜜国际市场提供

了持续的发展机会。

2.3.3  相关与支持性产业的协同效应  相关和支持性

产业的发展对提高蜂产业的竞争优势具有积极作

用。蜜蜂授粉产业中，中国尽管拥有丰富的蜜源资

源，但用于作物授粉的蜂群比例不到 5%[24]，远低

于农业发达国家的 50% 以上，显示出该产业的发展

潜力尚未充分发挥 [25-26]。目前全国现代设施种植面

积达到 266.67 万 hm2，尤其是温室种植，为蜜蜂授

粉提供了更稳定和高效的条件，极大地促进了蜜蜂

授粉服务的发展。目前，蜜蜂授粉技术已在蓝莓和

草莓种植上显示出显著效果，促进了产业的整体发

展。在保健品产业方面，蜂蜜逐渐向中高端保健品

转型，尽管目前市场潜力巨大，但蜂蜜在保健品市

场的主导地位尚弱。食品饮料加工业中，蜂蜜作为

天然甜味剂在无糖、低糖趋势驱动下受到欢迎，推

动了蜂蜜行业的发展，但缺乏产品创新。

2.3.4  企业战略与产业结构的优化需求  良性的企业

竞争是增强蜂蜜产品国际竞争力的关键，但目前中

国蜂蜜产业主要依靠小规模家庭生产，导致产品质

量参差不齐。中国的蜂产品企业虽众多，规模较大

的仅 300 余家，年销售收入过亿元的仅约 20 家 [27]，

且缺乏具有约束力的全国性行业协会来引导产业发

展。在品牌建设方面，中国蜂蜜缺乏统一的品牌和

高认知度的消费品牌，多以品种命名 [28]，如百花蜜、

枣花蜜等，与国际品牌接轨尚需努力。

国际上，新西兰通过融合小规模进行规模化经

营，有效地激发了内部良性竞争，增强了蜂蜜产业

的竞争优势。新西兰以麦卢卡因子作为卖点 [29]，成

功打造“麦卢卡”品牌，成为其对外贸易的象征，

并在全球范围内推广了其独特性和稀缺性。这一成

功案例表明，中国在打造具有国际影响力的蜂蜜品

牌方面仍具有较大的提升空间。

2.3.5  产业工人与产业发展的挑战  全国蜂农固定观

察点数据显示，中国蜂业面临从业人员老龄化、接

班人短缺以及产业活力不足的挑战。从业人员平均
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年龄高达 49 岁，其中超过 60 岁者占 43%，30 岁以

下者不足 5%。超过 80% 的蜂农具有初中及以下学

历，难以掌握先进技术，但部分经验丰富的转地蜂

农凭借实践中积累的知识和技能，展现出对环境变

化的高度适应性和良好的技术应用能力。这些蜂农

能够灵活应对花期和环境条件的变化，表现出行业

中的专业性和先进的操作技巧。

相较之下，阿根廷和新西兰实行蜂农注册制度

以提高养蜂质量和监管。阿根廷蜂农注册 3.3 万人，

其中 70% 拥有不少于 500 个蜂箱。新西兰约有 1 万

名养蜂者，共管理 6.3 万个养蜂场，大部分从事商

业或半商业活动，平均每人管理 513 个蜂箱。而德

国超半数养蜂人拥有高等学历，促进了技术和创新

的应用，其养蜂场规模平均达到 200 箱以上，有些

甚至高达 3000 余箱 [30]，这与中国平均每人 61 箱的

规模形成鲜明对比。这些国际实例表明，提高教育

水平和采用现代化管理策略是推动蜂业发展和提升

竞争力的关键因素。

2.3.6  专业人才对竞争力的长期影响  专业人才对于

蜂产业的国际竞争力具有长期和高层次的影响。在

中国，蜂产业科学研究机构和教育资源相对不足，

仅有 6 家专业研究机构和 2 所开设蜂学专业的高校，

共 72 名专家（中国畜牧业协会蜂业分会）从事相

关研究，导致专业人才短缺成为限制其国际竞争力

的一个主要因素。

相比之下，新西兰的蜂蜜行业展现出卓越的国

际竞争力，这不仅体现在产品品质和创新上，也得

益于其庞大的专业人才和科研团队。例如，ApiNZ
（Apiculture New Zealand） 和 UMF（Unique Mānuka 
Factor）蜂蜜协会包含了从业余到商业化养蜂者，

及涉及生产研发、标准制定、销售、安全监管和人

员培训等多个方面的专业人员。这些组织通过提供

技术支持和培训，有效推动了蜂业的可持续发展和

国际竞争力的提升。因此，新西兰的养蜂业不仅在

全球市场中占有重要地位，其专业人才的广泛覆盖

也是其成功的关键因素之一。

2.3.7  企业家精神与创新能力的重要性  企业家精神

和创新能力是推动蜂产业现代化和国际化发展的关

键。尽管 2021 年中国在世界 500 强企业中有 143
家上榜，蜂产业中尚无以蜂产品为主的企业，显示

出其发展和扩张的巨大潜力尚未被充分挖掘。截至

2022 年，中国蜜蜂养殖相关企业已超过 6 万家，但

相较于其他畜牧业，这一数据反映出蜂产业的投资

和关注度较低。

在技术创新方面，中国蜂产业已取得一定进展，

特别是在自动化和智能化设备的开发上。AI 智能蜂

箱的推出显著提升了蜂群管理效率，实现了蜂群健

康和生产环境的精确控制。此外，自动化饲喂和病

虫害管理系统的开发减少了人工操作需求，增强了

生产可持续性。尽管在脱蜂和取蜜方面实现了半机

械化，与其他蜂业发达国家相比，中国蜂产业的机

械化和自动化程度仍有较大提升空间。因此，中国

蜂产业急需更多具有前瞻性和创新精神的企业家来

推动技术升级和市场扩展。

2.3.8  政府政策对产业发展的支持  政府政策是推动

产业发展与提升国际竞争力的关键。自 2010 年起，

中国陆续推出《蜜蜂授粉技术规程》《全国养蜂业

“十二五”发展规划》等政策，设定了养蜂业发展

方向，并与国际标准对接。此外，调整的食品安全

标准和修订的《动物性食品中兽药最高残留限量》

提高了产品安全性和市场竞争力。新版《中华人民

共和国畜牧法》加强了对蜂业的支持，推广蜂授粉

技术，推动蜂业国际化和在全球市场的地位提升。

近年来，政府支持由现金补贴转为提供蜂机具

和蜂箱等具体措施，增强蜂农的灵活性和便利性。

政策的针对性改进，如从“黄箱”升级至环保的“绿

箱”，提升了设备的现代化和环保标准，增强了蜂

业的竞争力，更好地适应市场需求和国际环境。

3  结论与建议

3.1  结论

1）中国蜂蜜虽然以其庞大的产量在国际市场

上曾占据领先地位，但近年来因品质和贸易技术壁

垒的问题，出口价格较低，导致其显示性竞争优势

大幅减弱。与此同时，新西兰凭借高品质产品和强

大的品牌影响力，正在成为一个竞争力极强的国家。

2）从产业外部性视角来看，中国的农业依赖

于蜜蜂授粉作物产量巨大，蜜蜂对农业生产的直接

贡献显著，预示着蜂业与农业的协同发展将成为农

业经济的新增长点。

3）中国的蜂产业不仅拥有丰富的蜜源植物和

多样的蜜蜂品种，还具备巨大的生产规模和全年持

续的生产能力，这些因素为其在国际市场上奠定了

基础优势。然而，该产业主要依赖传统的家庭小规

模生产模式，限制了生产效率和产品质量的提升，

影响了其国际品牌形象和市场认可度。此外，蜂农

的教育水平普遍较低，缺乏专业人才和系统的技术

培训，这也是制约其国际竞争力的关键因素。

3.2  建议

1）加强科研投入，促进技术创新。政府应与
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企业合作建立专门的蜂产业科研中心，专注于蜜

蜂健康管理、病虫害防治和新产品开发等关键技术

的研究。此外，建议建立与国外领先的蜂业研究机 
构的合作框架，引入国际先进的养蜂技术和管理经

验。政府还应提供科研资金支持，通过财政补助、

税收优惠等措施激励科技创新和知识产权的生成与

保护。

2）优化产业结构，实现规模化生产。鼓励蜂

农通过合作社或加入大型蜂产品企业，实现生产的

规模化和集约化，这有助于提升生产效率和确保产

品质量的统一。各级农业部门通过提供技术和财政

支持，帮助小型蜂农升级设备和改善生产条件。同

时，推动蜂产品的多样化开发，扩大市场需求，包

括蜂花粉、蜂王浆等高附加值产品的研发和推广。

3）建设品牌，扩大国际市场影响力。支持蜂

产业企业在国际展会和贸易会上展示高品质的蜂产

品，增强品牌的国际知名度。利用数字营销工具，

如社交媒体和电商平台，积极推广中国蜂蜜的独特

优势和健康益处，塑造国际化的品牌形象。同时，

通过设立国际标准和质量认证系统，增强国际消费

者的信任度。

4）推进产业现代化，引入先进技术。采用自

动化养蜂设备和智能化管理系统，提升养蜂的效率

和降低劳动强度。同时，推广生态农业中的蜜蜂授

粉技术应用，提高农作物的产量和质量，实现生态

与经济的双赢。此外，加强生产过程中的环境保护

措施，确保可持续发展。

5）培养专业人才，加强国际交流。与高等院

校合作开设蜂业相关课程，培养科研和管理专业人

才。为蜂农提供持续培训，提升技术和创新能力。

实施人才引进计划，吸引国内外顶尖蜂业专家，通

过国际研讨会和交流活动增强行业全球竞争力。
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