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　　创意古已有之，并非新鲜事物：艺术家的灵

感、工匠的新点子、建筑师的奇思妙想、科学家的

发明创造、甚至是商人独特的经营理念，都是一种

创意。从广义角度看，创意活动存在于一切人类的

创造活动中[1]。从现代社会经济发展角度看，创意

是一种“头脑风暴”，是对知识产品、智能产品的

全新创造，它通过创生产品、财富和就业机会而成

为产业。各地蓬勃兴起的创意产业，成为现代经济

发展的新亮点和新源泉，创意产业的发展已成为现

代产业发展的重要内容，对它的研究具有十分重要

的现实意义和长远意义。

一、创意产业的本质及其内涵

　　创意产业又称为创意工业、创意经济或创造性

产业，是以创新为主的新知识经济时代的产物。

1997年，英国工党赢得政权后，新政府为了振兴英

国经济，决定发展以知识经济为依托的文化媒体体

育部，于当年7月成立挂牌。经过一年多的工作运

转，文化媒体体育部成立创意产业特别工作组，并

首次提出创意产业概念，将创意产业定义为“那些

从个人的创造力、技能和天分中获取发展动力的企

业，以及那些通过对知识产权的开发可创造潜在财

富和就业机会的活动”。创意产业特别工作组的主

要任务就是分析英国创意产业的现状并提出发展战

略，将创意产业当作经济发展的新的增长点。

　　创意产业的概念一经提出便被一些发达国家及

地区采用，并受到专家学者的广泛研究和关注。各

国对创意产业的研究也风起云涌，出现了各种对创

意产业内涵的表述，有的侧重于人文，有的偏重于
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技术。联合国教科文卫组织认为受著作权保护、具

有文化附加值或文化内涵的物质生产或非物质生产

(如服务)，均可视为创意产业。加拿大学者认为文

化与艺术相结合的活动就是创意产业，包括文化产

品的设计、文化服务的提供和著作权的应用。新西

兰将创意产业定义为增长与创新，并且将创意产业

作为新西兰经济转型的关键因素之一，认为以个人

的创造力、技艺与才能为基础，通过智能型财产权

(即知识产权)的建立与开发，创造财富与就业机会

的行业就是创意产业[2]。芬兰学者认为将传统与现

代文化艺术结合、具有成功商业机制与文化意义、

富有文化创业精神的文化与经济相结合的产品生产

就是创意产业生产，这样的产业就是创意产业。韩

国学者认为文化产业的基础是知识、信息以及与

文化有关的活动，包括文化产品的创作、生产、

制造和流通等，都属于创意产业。我国香港学者认

为源自个人创意、技巧及才华，通过知识产权的开

发与运用，形成具有创造财富与就业潜力的行业就

是创意产业。我国台湾学者认为源自文化或创意的

积累，通过智能财产的形成与运用，提升整个社会

财富与就业的行业就是创意产业。英国创意经济之

父、创意集团和创意商学院的主席约翰·霍金斯在

《创意经济》一书中将创意产业定义为其产品在知

识产权法保护范围内的经济部门，即专利、版权、

商标和设计4个部门共同构成了创意产业和创意经

济。上述定义扩充了创意产业的概念内涵，把科学

活动中的发明创新和专利与文化艺术有效地结合起

来，进一步扩充了创意产业概念内涵的深度与广

度。

　　综上所述，创意产业的本质是一种创造性的劳

动，是以智力资源为基础，以文化底蕴为背景，

依托个人或团体队伍的创意、技巧和才华，通过知

识产权的开发和运用，创造财富和就业潜力的产

业，是社会生产、社会生活发展到一定阶段的，创

新思想、创新技术和创新文化相结合的一种创新

经济活动。创新把人类无形的思想理念转化成现实

的商品财富，将丰富多彩的人类文化与科学技术有

机结合，发展成具有现实生产力和高附加值的创意

产业和创意产品。因而，创意产业的核心是创新，

创新体现了一个国家或地区的竞争软实力，具有极

高的附加值；创新使创意产业拥有持久而强大的生

命力。

二、创意产业的基本特征

(一)高附加值

　　创意产业立足于人们的创造活动，以创意者的

聪明才智为依托，不受实物资源的约束限制，是

新思想、新技术、新内容的物化形式，处于价值链

的高端，其产品大多具有较高附加值和衍生附加价

值。越来越多的国家开始把创意产业作为支柱产业

并采取相应的政策措施和手段来推动其快速发展。

(二)高渗透性

　　创意产业作为知识经济产业的一种典型代表，

属于知识密集型产业，带有强烈的知识经济特征。

随着人们生活水平的提高、需求倾向的改变，对于

创意产业产品的需求将大幅增长。在一些发达国

家，对于创意产品的需求已经成为社会的主要需求

趋向，这一需求渗透到社会生产生活中，造就了创

意产业的高渗透性特征。

(三)需求的不确定性

　　创意产业的产品主要是以满足消费者精神层次

的需求和感受为旨归，对创意产品的创作也提出了

更高的要求。消费者的不同文化素养和文化需求，

其所属地域的不同文化背景以及消费水平、消费能

力等方面的差异，使得消费者产生了多样化的创意

产品需求，大大增加了对于创意产品需求的不确定

性。创意产业市场需求的不确定性，增加了创意产

业发展的复杂性和艰巨性[3]。

(四)组织机构的灵活多样性

　　从目前已有的情况看，创意产业的组织机构具

有灵活多样性。从事创意产业的企业，可以是大到

拥有研发部门的实力雄厚的大公司(它们既具有持

续系列设计研发产品能力，又具有生产制作和销售

产品能力)，也可以是底子薄、人员少的中小型企

业甚至是个人作坊(也称个人工作室)。组织机构的

灵活多样性使得创意产品具有丰富多样性和自由灵

活性的特点，它可以是传统与现代、国内与国外、

本土与异域文化的相互融合创造。每个国家、每个

地区、每个企业甚至每个人(指创作者)都可以根据

自己的情况，融入符合自身特点的创意组织机构，

创作创新产品，满足社会发展需求。

(五)鲜明的知识产权性

　　创意产业作为知识经济的升华，带有强烈的知

识经济特征，其正常开展离不开社会健全的知识产

权法律保障体系。正如英国创意经济之父、创意集

团和创意商学院的主席约翰·霍金斯把创意经济划

分为版权、专利、商标和设计四个部分那样，这四

个部分实际上都是在知识产权框架下开展工作的。
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换句话说，知识产权为创意产业的正常开展提供了

坚实的法律基础和保障。从世界各国情况看，知识

产权保护体系相对完善的国家，也是创意产业、创

意经济发展迅速并取得显著成效的国家。创意产业

的发展离不开知识产权的保护，知识产权的完善又

推动了创意产业的发展。法律在创意经济发展中起

着无法替代和逾越的重要作用。

三、国内外创意产业发展概况

　　创意产业是社会经济发展到一定阶段的产物，

世界上主要经济发达国家和地区都十分重视创意产

业的发展。以创意产业为核心推动力的新经济已占

据美国GDP的70%、加拿大GDP的60%[4]。从国外

的经验看，当一个国家人均GDP超过1000美元时，

人们的衣食住行均发生了一定程度的改变，人们不

再停留在只满足温饱生活的层次，社会经济开始进

入到一个新的发展阶段，社会消费结构也由低层次

的温饱型向发展型和享受型转变。满足人们更高层

次需求的创意经济便应运而生，进一步催化了创意

产业的发展。创意产业的发展程度已经成为许多国

家或城市竞争力高低的重要尺度，许多国家或城市

都把创意产业的发展纳入国家或城市的发展战略，

创意产业正以前所未有的速度在发展。创意产业已

不再停留于理念层面，它已经成为一个具有强大生

命力和产生巨大经济效益的新兴产业，得到世界各

国的关注和追捧，各国纷纷出台相应政策办法刺激

创意产业的发展。约翰·霍金斯在《创意经济》一

书中明确指出“全世界创意经济每天创造220亿美

元，并以5%的速度在递增。发达国家增长的速度

更快。美国达14%，英国达12%。”

　　英国自提出创意产业概念至今的十多年来，

其整体经济增长了70%，而创意产业增长却达到了

93%[5]；英国创意产业提供的出口额占货物和服务

出口额的4.2%，高出建筑和保险等经济部门，是

化工部门的两倍，成为英国增长最快的部门之一，

为社会创造了190万人的就业岗位[6]。 2006年2月7

日，英国又任命了7名专家去引导创意产业发展，

更好地为创意产业营造一流的创意竞争环境、一流

的创意产业创新人才、一流的创意产业发展技术、

一流的创意产业知识产权保障体系服务，使英国率

先成为引领创意经济的发展的世界创意俱乐部。

　　美国是全球文化创意产业最为发达的国家，作

为知识经济大国，其文化创意产业的核心是知识

版权业。仅1977年至1997年的二十年间，美国版权

产业的国内生产总值年均增长率为6.3%，而同期

美国国民生产总值年均增长仅为2.7%。1997年，

美国版权产业从国外销售和出口中创造的利润为

668.5亿美元，超过了包括农业、汽车配件和飞机

制造业在内的所有主要产业[7]。美国知识版权业的

发展带来了巨大的商机和财富。以迪斯尼为例，迪

斯尼的最初发展源于沃尔特创造的米老鼠和唐老鸭

两个卡通形象，在影视中一炮走红之后，这两个卡

通形象进入娱乐、服装等行业，从而造就了一个庞

大的跨国集团，其产业规模、品牌价值和盈利稳居

世界500强的前列，迪斯尼主题公园成为集团的摇

钱树。

　　韩国从一个落后的农业国发展成为人均GDP超

过1万美元的中等发达国家，一条重要的经验就是

重视了创意产业的发展，重视创新基地的建立和科

学技术的发展，并为此下大力气，出台相应政策进

行扶持引导、推动其良性发展。从有关资料看，经

历了1997年来的亚洲金融危机后，韩国政府决定加

大自主研发与创新的力度，依靠自身的不断创新，

大力发展电子游戏、音乐和电子网络等新兴产业，

2005年仅游戏产业市场规模就达到43亿美元[8]，使

自己的经济得到了长足发展。韩国每万人口中就有

研发人员40人，研发队伍的建立保证了创新研发的

源源不断。从已有政策看，韩国政府制定了包括税

收、资金投入、人才培养等系列政策措施，推动创

意产业发展，并特别注重向电子游戏、音乐和电子

网络等产业倾斜，推出文化产业发展的中长期发展

战略与策略，推动创意产业发展，使韩国经济得到

了迅速恢复与发展，一举成为亚洲创意产业发展最

快的国家之一。

　　我国创意产业始于本世纪的中国香港，并迅速

向上海、深圳等地辐射，各地创意产业的发展十

分迅猛，已经成为世界第三大创意产业出口国(仅

次于美国、英国)。2002年，我国创意产品出口的

金额已达52亿美元，2004年就达106亿美元，增长

态势显著。在一些发达城市，如北京、上海、成

都、广州等地，创意产业取得了较好的成绩。一批

具有开创意义的创意园区或创意产业基地正在建

立，创意产业作为独立的产业形态得到政策上的扶

持引导。北京在发展的基础上还提出了建立“创意

之都”的奋斗目标，上海的各类创意园区2005年就

已经达到了36个，一批具有创造力的优秀创意人才

聚集上海，产生了创意产业集群效应，形成了鲜明

的园区特色。如上海地区的泰康路艺术街、苏州河

南岸莫干山老厂房仓库、北外滩的大名仓库等都是

刘小丽：创意产业发展及其对景德镇陶瓷产业发展的启示
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在逐步发展过程中形成了自己的特色，进而形成了

自己的产业园。[9] 但从整体上看，我国创意产业发

展还处于初级发展阶段，还需要一个大力发展的时

期。我国有5000年的文明历史，传统文化资源十分

丰富，长期以来因为缺乏好的创意和改进，致使许

多资源处于闲置浪费状态。为加快创意产业的发

展，2006年《国家“十一五”时期文化发展纲要》

发布，将创意产业写入其中。此后，各地创意产业

如雨后春笋纷纷而起。目前，北京已经形成以软

件、网络及计算机服务、新闻出版、设计服务、广

播影视生产为重点领域的著名创意产业园区。上海

创意产业近年也取得了显著进步，在文化产品、工

业与建筑设计上彰显了独特的文化、风土人情和艺

术特色，已经形成以产品设计、建筑设计、新闻出

版为特色的重点领域，拥有田子坊、海上海等近百

家创意产业园区，探索了一条旧城改造与新的发展

相结合的新路子。成都经过多年的发展，已在软件

开发、动漫游戏和休闲娱乐上形成特色，拥有较强

的自主研发创新能力，呈现规模化创新发展态势等

等。

四、国内外创意产业发展对景德镇陶瓷
产业发展的启示

　　启示之一：创意产业的发展是现代社会发展的

必然选择，有创意才会有更大的发展，有创意才会

有持久生命力和竞争力。作为凝聚了人类历史文明

的千年瓷都景德镇，其陶瓷产业的发展更应顺应历

史潮流，重视和倡导陶瓷创意产业的发展，使千年

陶瓷文明赋有新的内涵和创意，爆发出新的生命力

和市场竞争力，实现新的历史时期的可持续发展。

国内外创意产业的发展已经证明：“现代经济发展

的根本动力不是资本和劳动，而是创新，而创新

的关键就是知识和信息的生产、传播与使用”(熊彼

得，1912)。“新创意会衍生出无穷的新产品、新市

场和财富创造的新机会，所以新创意才是推动一国

经济成长的原动力”(罗默，1986)。创意产业的发

展成为推动人类社会进一步深化发展的强大动力

和源泉，对一个国家或地区在激烈的市场竞争中保

持经济快速发展、获得市场竞争优势具有十分重要

的作用。加快创意产业发展，进行创意产品优化设

计，创造出不断满足人们日益增长的物质文化需求

的创意成果，增强企业乃至整个国家软竞争力已经

成为人们普遍的共识。

　　启示之二：创意产业的发展需要全社会的重视

与参与，需要政府的大力引导和支持。景德镇作为

世界陶瓷的发源地，其陶瓷产业在新的历史发展时

期如何创新创意和可持续发展是一个亟待研究的重

要课题，也引起世界人民特别是世界陶瓷研究者、

实践者、爱好者的广泛关注和探讨。毫无疑问，景

德镇陶瓷创意产业的发展离不开全社会的大力支持

与参与，离不开上至中央政府、下至地方政府、企

业和个人的大力支持与参与，需要包括中央政府、

地方政府、相关企业和高等院校的政策支持、资金

投入、人才培养，只有这样，陶瓷创意产业才可能

实现长久可持续发展。

　　从国内外创意产业发展的已有情况看，创意产

业发展得好的国家或地区，都得到了全社会的积

极参与与重视，得到了政府的大力支持与引导，包

括政策的制定、资金的投入、人才的培养和激励机

制的引导。全社会的重视是创意产业发展的基础，

政府、企业是不可或缺的重要推动力量。创意产业

作为一个新兴产业，其产业发展理念、产业发展路

径、产业发展战略与策略都与传统产业发展大不相

同，所采取的政策策略、资金投入、激励引导等等

都必须符合当地经济和社会发展、产业发展的情

况，必须得到人们的理解、认同和响应，政府政策

的引导与支持必须围绕如何有效开展陶瓷创意产业

的发展来进行。

　　启示之三：创意产业的发展为景德镇陶瓷产业

的发展指明了努力奋斗的方向，提供了好的经验与

借鉴。

　　具有千年陶瓷历史的景德镇因瓷而生、因瓷而

兴、因瓷而荣，千年的陶瓷文化凝聚了人类千年的

历史与文明。如何将这历史悠久的人类文明与现代

的科学技术与理念结合起来，赋予景德镇陶瓷文化

以新的内涵与活力，是摆在我们面前的重要而又紧

迫的问题。创意产业具有传统产业所不具备的崭新

的产业特征，它是一种创新性的、拥有高附加价值

的产业；创意产业产品则是文化与技术相互交融、

集成创新的产物。创意产业及其产品，不仅仅拉动

区域经济的发展，而且渗透到生产与生活各个领

域，对社会、经济、文化等各方面产生深刻影响。

创意产业的发展对陶瓷产业的发展产生深刻的影响

与挑战，大大缩短景德镇陶瓷产业发展的探索时间

和历程，为景德镇陶瓷产业发展指明了努力与奋斗

的方向，也为景德镇陶瓷产业的创新发展带来了可

供借鉴参考的正反经验与教训，值得我们去研究探

讨与借鉴！
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