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实施肉类品牌战略 推动行业发展
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我国在国际上的政治经济地位
,

随着改革深

化
,

经济 日益发展
,

明显上升
,

这给我 国企业的持

续发展和产品进人 国际市场 带来千载难逢的机会

和历史机遇
。

但是
,

我国的产品质量和品牌形象
,

在世界消费市场中尚没有得到真正的确立
,

这将

明显地制约着我国产品市场与效益的协调发展
。

!∀

世纪是知识经济时代
,

是品牌经营时代
,

谁能从同

质化竞争中突破
,

谁就能赢得市场
。

而强大的品牌

竞争力
,

正是企业获得成功并保持持续发展的生

命力
。

强势企业做强必须实施从
“

产品制造
”

向
“

产

品创新
”

一
“

品牌经营
”

的战略推进
。

一
、

品牌的综合性价值

品牌从法律角度通常就是企业取得的商标
、

商

号和它的商誉
。

其
“

商誉
”

包括商品的信誉和商业

信誉
。

品牌是以质量而取胜
,

是以信誉而获益
。

质

量和信誉是以品牌作为形式来体现的
。

同时品牌信

誉都将体现在知识产权上
。

企业只有很好地利用知

识产权才能有效地保护 自己的品牌和商誉
。

面对全球化的激烈的国际竞争
,

大型肉类食

品企业必须树立新思维
,

将发展知识经济
,

实现品

牌经营作为企业面对新竞争经济的重要战略
,

以

培育
、

提升品牌和增强企业的核心竞争力
。

品牌的

发展不能没有高 质量的优秀产品
,

它是企业进入

市场竞争的基石
,

也是打造企业品牌的基础
,

但仅

有质量还远远不够
,

因为现代经济中企业效率与

效益明显的差异
,

证明单纯以产品为导 向的品牌

战略是难以做大做强的
。

所以
,

品牌的创立具有多

元性
,

需要企业从建设
、

研究
、

投资
、

观念
、

人才
、

技术
、

创新
、

服务等系列的持续性竞争战略的组合

来实现
。

这里要强调的是
#

一
、

产品
、

产品质量及

质量信用是创建品牌的基础
。

众所周知
,

市场竞争

的核心是产品竞争
,

产品竞争是质量的竞争
,

而质

量竞争在通常情况下是通过品牌竞争来实现 的
。

这是 因为质量竞争过程 中需要克服信息的不对称

这个障碍
。

市场竞争是在激烈的争夺用户和消费

者
,

谁拥有了区域性
、

群体性的消费群谁就能立于

不败
。

企业参与市场竞争
,

首先必须牢固地树立这

种观念
,

企业 只有将终极地把满足用户和消费者

需求 当做一项 自觉的制度去执行
,

其产品的质量

才能真正做到位并在发展中使之不断更新和改进
。

从这个意义上看
,

创建品牌的产品质量问题
,

不完

全体现在理化指标
,

同时
,

也重载了人文指标
,

这

就是满足需求
。

二
、

创建品牌要确立科学发展观
,

真正建立 自主知识产品
,

才能保护其品牌和商誉
。

自主知识产权一定是创新的智能劳动成果
,

才属

于可保护范围
,

但也必须按法定程序履行
,

是商标

的须经过注册
,

是专利的须经过授权
。

三
、

产品和

品牌的同步性
。

没有核心技术的产品
,

必然不能形

成过硬的品牌
,

相应过硬的品牌必然是 以过硬的

技术为支撑
。

如欧美国家的产品品牌过硬
,

是由于

技术过硬
∃ 如韩国出现的后发展

,

是因为其创立了

品牌而崛起
。

我国在出口 ∀ 美元商品附加值中
,

只

能得到 %
&

∀∋ 美元
。

而欧美等进口 国则能得到 %
&

(∋

美元
,

这就是品牌价值量的体现
。

当代世界制造业

的利润取向规律是研发技术和品牌经营两种渠道
,

显著形成 了品牌价位高于质量价位的现象
。
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二
、

品牌的战略作用

大家对品牌的作用有许多赞誉
,

说品牌是招牌
、

是窗口
、

是名片
、

是市场的入场券等等
,

都非常有道

理
,

因为品牌可以是名企
、

名牌
、

名品
、

或名地
。

正

因为品牌在市场经济环境中是以企业为平台
,

以产

品为核心
,

以技术为支撑
,

以服务为满足
,

全面体现

企业素质
,

展现企业形象
,

所以品牌才能体现名牌作

用
,

体现其价值和效益作用
。

从多年来我们创建品牌

的实践
,

可以清楚看到品牌作用
�

一是传递效应
。

它

可以使一个鲜为人知的企业或地区快速成长为知名

企业
、

知名地域
 

二是产业群效应
。

它可以从单体企

业发展而带动行业
、

或地域的经济发展
 

三是产业互

动效应
。

它可以从一个企业
、

或一个产品形成工业促

进农业
,

带动服务业的循环经济
 

四是联动效应
。

它

可以从某种主导产品开拓
,

带动系列产品同步提升
 

五是积聚效应
。

由于名企名品的聚积
,

更能吸引投

资
、

技术而形成新的经济开发地
。

从这个意义上说创建品牌
,

发展品牌
,

既是企

业的作为
,

又是行业的作为
 

既是地域的作为
,

又

是国家的作为
。

所以
,

培育知名品牌必须依靠各方

努力
,

共同打造
,

全方位协 同
。

三
、

品牌创建中存在的问题

这一问题
,

我以外国的两则研究报导来说 明
。

一则是
,

英国 《金融时报》的一篇报导说
,

中

国企业由于缺乏充足资金
、

精干的管理层和强力的

品牌策略
,

许多老牌企业在海内外扩张时往往准备

不足
。

又说
,

尽管许多企业在未来 !∀ 年中可能在海

外市场扩张成功
,

但 由于缺乏连贯的扩张战略
,

大

多数公司会面临严峻的风险
,

尽管数家本土公司的

价值在不断增长
,

但它们并没有做好在成熟市场进

行竞争的淮备
。 “

用国际标准来衡量
,

因为大多数

中国公司的规模仍然很小
。 ” “

许多中国制造企业仍

然以低廉的劳动力成本和激进的定价作为竞争策

略
,

而不是依靠带来更高利润率的创新
、

品牌产品

和服务
。 ”

评论认为
,

中国企业对外扩张方面只是

个迷你型选手
,

许多企业在品牌建设和研究上投入

不够
,

很难利用机遇发展成世界级的企业
。

另一则是
,

在墨西哥 《改革报》的一篇文章中

指出
, “

中国制造
”

的产品在中国并不成功
。

因为调

查发现
,

中国人对国内所生产产品的质量持怀疑态

度
。

评论指出
,

如果你想在中国销售产品
,

就应非常

关注消费者的感性需要
,

而不能只在意产品的功能
。

外国的两篇报导深刻地透视了我国企业发展及

其创建品牌的过程中缺乏长期的综合的战略和功底

力严重不足之处
。

事实证明
,

我国企业的价值链定

位明显滞后
,

大企业还是处于主要卖力气
、

卖产品
、

卖政策
,

而并没有抢占到主要靠卖品牌
、

卖技术
、

卖

专利的制高点
。

而品牌制品也由于技术含量低
、

知

识产权缺乏
,

致使品种单一
,

同质化严重
。

这一点
,

从有关资料也明显地折射出来
,

如在我国申请的专

利中合资独资企业项 目占到 # ∀ ∃
,

生物高科技技术

中占到 % ∀ ∃
,

相反
,

我国庞大的制造业也仅为 &∀ ∃

和 !∀ ∃
。

另外
,

我们在实践中还看到
,

关于品牌的

传播
,

这是品牌资本运作的重要环节
,

企业是需要

把产品和企业公开而透明地介绍给市场和消费者
。

但是
,

在消费市场逐渐成熟
,

消费者逐渐理智的现

实生活中
,

仅仅是以广告形式企图实现消费者认可

和价值 目标
,

是远远不够的
,

须要有多层面的叠加

效应来实现
。

何况有些企业的广告还带有虚假性
,

欺

骗误导了消费者
,

构成了信用的缺失
。

由于信用缺

失
,

在我国经济发展中
,

带来的经济后果和交易成本

加大非常惊人
,

据有关部门统计
,

直接和间接损失高

达 ∋( ∋∋ 亿元人民币
,

相当中国年财政收入的 &# ∃
。

所以
,

品牌战略是一个企业的信誉
、

诚信战

略
,

是企业的竞争战略
,

它是需要全面提升企业素

质
,

包括经济
、

技术
、

管理
、

文化
、

道德诸方面
,

它需要在经济发展中
,

在法律规范下持续地推进
。

四
、

肉类行业品牌的成长

近几年来
,

肉类行业中一大批新品牌在崛起
,

它

推动了整个行业产品结构格局的变化
,

推动了中国肉

类食品业经济的发展
。

各地
、

各企业在描注品牌
、

仓位
品牌中

,

企业根据实力实事求是地在特定区域或领域

选取了定位
,

有些企业做了团体冠军
,

有些企业做了单

打冠军
,

有的做了全国冠军
,

也有的做了地方冠军
。

中国肉类行业产品品牌曾有辉煌的历程
,

获得

过全国金银质奖和许多部优名特产品奖牌
。

从 ! % ()

年有组织的评选以来
,

直到 !% (# 年家禽制品有 ∗+ 家

,其中八大名鸡在列 −
 

肉类制品为+( 家
。

!% ( ( 年腌

腊干制品 ( ( 家 ,其中三大中式火腿在列 −
 

酱卤烧

制品 &+ 家 ,其中天福号肘子在列−
 
禽蛋制品 ∗% 家

。

王%( % 年鲜冻猪肉外销分割肉 ∋∗ 家
。

!% %∀ 年冻牛肉分

割肉 !+ 家
。

同年行业获得国家金质优质产品奖 & 家
,

〔瞬咖稼〕 ∗
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即喜上喜牌
、

粤桥牌
、

映月牌广式一级腊肠和香肠
。

至今虽然有一些产品在变革中消失了
,

但是
,

许多

品牌得到传承
,

脍炙人 口
,

仍保持了它的独特风格
。

改革开放给企业创造了新的环境
、

新的条件和新

的扫肠墨
,

! %% ∀一 ! %% ∋ 年以来
,

肉类行业中已荣获中国名

牌产品
,

其中
#

高温火腿肠企业 , 家一苛可南双汇
、

山

东金锣
、

江苏雨润
、

河南邦杰
、

四川美好
、

吉林德大
、

河南汇通
∃ 低温肉制品企业 , 家一月可南双汇

、

山东得

利斯
、

河南众品
、

山东金锣
、

江苏雨润
、

湖南唐人神
、

烟台喜旺
∃
速冻调理禽肉熟制品企业 ∀! 家一一山东诸

城
“

尽美
” 、

秦皇岛正大
、

山东凤祥
、

河南华英
、

吉林

德大
、

大连大成
、

河南大用
、

河南永达
、

青岛九联
、

北

京双大
、

山东新昌
、

斗匕叙华都
∃
肉吕黝霍头制品企业 ! 家

—士海梅林
、

厦门古龙
。

获得中国驰名商标 ∀∋ 家一

月可南
“

双汇
” 、

山东
“

得利斯
” 、

内蒙古
“

草原兴发
, , 、

山东
“

龙大
, , 、

内蒙古
“

塞飞亚
, , 、

湖南
“

唐人神
, , 、

大

连韩伟
“

咯嘟答
, , 、

内蒙古
‘

,’−明巴羊
, , 、

山东
“

金锣
, , 、

四

川
“

高金
, , 、

黑龙江
‘

希波
, , 、

./0−西
“

冠云
” 、

内蒙古
“

科

尔沁
” 、

厦门
“

古龙
” 、

中国
“

中粮
” 。

1今年 卜半年又有

2 家即
#

浙江
“

不老神
” 、

河南
“

华英
,’、

四川
“

美宁
, , 、

吉林
“

皓月
” 、

北京
“

鹏程
,’、

河南
“

双汇
, ,

+
。

获得产品

质量免检资格企业 ( 家一一
月可南双汇

、

河南邦杰
、

吉林

德大
、

江苏田闰
、

山东金锣
、

四川美好
、

山东江泉
、

河

南汇通
。

在市场激烈的竞争中
,

品牌产品既获得了良好

的市场信誉
,

又带来市场导向
,

又获得较好效益
。

如高

温火腿肠名牌诞生后
,

净化了当时市场无序竞争中的

价格战
,

控制了质量丁3#滑局面
,

目前 , 家企业产量占到

市场 ((4 的份额
,

保障了产品产量稳定发展
∃ , 家企业

低温制品量占到市场 5∋ 4 的份额 ∃ ∀! 家企业禽肉制品

量占到市场 ∋%%6% 的份额
∃

!% %2 年中国名牌产品评价目录

中
,

已砍定了
“

中式火腿
”

类为选项
。

这些企业和品牌

为行业起到示范和推动作用
。

在食品安全凸现的今天
,

品牌战略昭示了企业技术和素质的全面提升
,

在推动

地域经济和规范市场中起到了良好效应
。

五
、

中国名牌产品重点培育品种基本要求

为深人贯彻党的十六届五中全会提 出的
“

未

来五年我 国要形成一批拥有 自主知识产权和知名

品牌
、

国际竞争力较强的优势企业
”

的战略规划
,

推进实施企业品牌战略
,

提升行业品牌排头兵的

公众形象
,

培育行业内具有 国际影响力的知名 品

牌
,

提高我国肉类行业的国际竞争力
,

协会决定开

展
“

中国肉类工业影响力品牌
”

活动
。

按照中国名牌战略推进委 员名牌战略推进工

作的要求
,

! % % 2 年度中国名牌产品目录选项
,

主要

遵循以下要求
#

1一 + 符合党的十六届五 中全会精神
,

坚持科

学发展观
,

有利于调整产业结构
,

转变增长方式
∃

有利于促进科技进步
,

增强 自主创新能力
∃

有利于

支持农业发展
,

增加农民收入
∃ 有利子节约资源

,

保护生态环境
∃ 有利于提高对外开放的水平

,

增加

自主品牌产品出口 ∃
有利于保障健康安全

∃
有利于

区域协调发展
。

1二 + 关系国计 民生
,

在国民经济和社会发展

中具有重要影响
,

行业整体规模较大
。

1三 + 行业集中度较高
,

主要企业的产品分布

广泛
、

市场 占有率较大
,

具有较高的顾客满意度和

品牌知名度
。

1四 + 产品采用 国际标准或国外先进标准
,

实

物质量达到国际同类产品水平
,

具有较强的国际

竞争力
。

1五 + 农业类产品应经过标准化生产或加工
,

具有较高的产业化程度和一定的科技含量
。

以上这些评价名牌原则将会在
“

十一五
”

期间

得到落实
,

中国肉类协会将根据这些原则
,

将根据

品牌经营要具备创新和创造第一的能力
,

具备将

有形资产和无形资产整合放大的能力
,

具备对资

本资产和智慧资产运营和变现的能力
,

梳理行业

具有结构性调整
、

导向市场的大宗产品
,

梳理具有

知识产权 的民族传统产品
,

提议评价 目录建议
,

“

十一五
”

期己建议评价项 目
#

一是冷却鲜冻分割

肉 1包括猪
、

牛
、

羊
、

禽
、

兔肉 +
∃ 二是清真肉类

产品
∃ 三是无公害鸡蛋

∃
四是腌腊肉制品

。

同时
,

对已创建的品牌
,

做好提升性稳定发展
,

动态监

督
,

做强做大
,

作好循环 1三年复评 + 评价工作
。

并且要积极地去做行业的国际品牌的推荐工作
。

各地
、

各企业要根据各 自的地域优势
、

企业优

势和产 品优势
,

积极培育和整合区域性名企业和

名产品品牌
,

使那些具有规模的
、

市场及消费者认

可的
、

有技术含量的
、

特色
、

特点突出的企业和产

品脱颖而出
,

夯实基础
,

先做
“

小王
” ,

再荐
“

大

王
” 。

总之
,

希望中国肉类行业行动起来
,

全力推动

实施 品牌战略
,

要给社会贡献 出更多的真正具有

影响力的
“

中国制造
”

的名牌企业和名牌产品
。

冬季蟀
一
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