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传统紫砂壶的形态视觉意象研究 
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摘 要：在现代社会科技的发展变化中，消费者的消费需求与取向也都在发展变化。紫砂

壶是我国传统器物文化的瑰宝，在现代化的大背景下如何进行传承与创新以更好地满足年轻一

代消费者的需求显得越来越重要。为此，结合感性工学的方法，从传统紫砂壶的形态要素与视

觉意象的相关性入手，采用因素分析法萃取出适合传统紫砂壶的形态意象语汇，进而归纳出用

户对于紫砂壶的 5 种视觉形态意象类型；用数量化 I 类分析出传统紫砂壶的各形态要素对于视

觉意象的影响权重；提出传统紫砂壶形态要素对 5 种视觉形态意象的影响排名表，为相关人员

对传统紫砂壶的创新设计时提供参考依据，以把握创新的适度性。 
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A Study on Visual Image of Traditional Purple Clay Teapot 

HONG Biyun 

(Anxi College of Tea Science, Fujian Agriculture and Forestry University, Fuzhou Fujian 350002, China) 

Abstract: Along with the development of science and technology in the modern society, consumers’ 

demands and preferences are also changing. Purple clay teapot represents a treasure of China's 

traditional culture. Against the background of modernization, how to inherit and innovate purple clay 

teapot to better meet the needs of the younger generation of consumers is increasingly significant. This 

study anchors on the correlation between the morphological elements of traditional teapots and visual 

images by means of sensible engineering. The factor analysis method is used to extract the 

morphological image vocabulary suitable for traditional teapots, and then the five types of user's visual 

morphology image for teapots are summarized. Using quantification theory type I to analyze the 

influence weight of various morphological elements of traditional teapot on visual imagery; propose the 

ranking table of the influence of traditional teapot morphological elements on the five visual form 

images, which provides reference basis for the innovative design of traditional teapots by relevant 

personnel to grasp the appropriateness of innovation. 
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紫砂壶是中国传统文化的瑰宝，形态多变，具

有很高的艺术性、文化性、功能性，深受茶人喜爱。

近年来随着文化创意产业的发展，人们开始重视传

统文化的传承与创新，紫砂壶也不例外。在当今社

会中，如何保证传承与创新的适度性成为设计界越

来越重要的一个课题。传统器物适度性创新的核心

是从人的心理感受出发，掌握人们对其感觉特征与

这些特征的影响因素[1]。如此，才可以使传统器物
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的传承与创新符合当代用户的消费观，又不失其原

有的特色。 

1  研究背景 

1.1  感性工学 

感性工学可以很好地将产品的设计要素与消

费者的感觉意象进行科学的转换，并已被成功运用

在很多产品设计领域中[2]。感性工学是藉由工学的

手法，探究将人类的各种感性加以定量化，再寻找

出这个感性量与造成感性刺激的物理量(造形)之间

的函数关系，作为设计发展的基础[3]。因此，感性

工学是一种以人为基础的研究方法，可以将人们对

产品的需求和感觉意象具体转化为产品形态的细

部设计要素[4]。数量化理论 I (quantification theory 

typeⅠ)是感性工学常用的分析方法。数量化理论 I

可求解某一目的变量与其他各个说明变量(质性项

目)间的近似函数关系，利用多重回归分析，来测定

各说明变量(质性项目)对目的变量的影响强度[5-6]。

数量化理论 I 的回归公式如下  

Y X e   

其中，Y 为实验的预测值；为类目的权重分数；X
为不同类目；e 为随机变数。 

数量化理论 I 的统计结果中所表示的偏相关系

数(partial correlation coefficient)，表示类目，其数值

愈大，影响目的项目的程度愈高。而重相关系数

(multiple correlation coefficient)R，其数值愈大，表

示分析性信赖度之程度愈高，若 R=0.00~0.19 则表

示预测值呈现低相关度；R=0.20~0.39 为具有相关

性；R=0.40~0.69 为具有强相关；R=0.70~1.00 为预

测值具有非常强之相关[7]。 

因此，本研究主要运用感性工学方法，结合质

性的与数性的两个方面，透过实验设计来建立紫砂

壶形态意象语汇与宜兴传统紫砂壶形态要素特征

间的对应关系，探讨紫砂壶的当代传承与创新的适

度性。 

1.2  紫砂壶与视觉意象 

意象也叫心象或者表像，其指当前不存在物体

或事件的一种知识表征，意象代表着一定的物体或

事件，传递出来的信息具有鲜明的感性特征；按照

刺激的性质以及感觉通道的不同，可分成视觉意

象、听觉意象、触觉意象、味觉意象、嗅觉意象、

运动意象等[8]。人们对于产品风格意象的认知，若

排除情感与产品功能所传达的意义，对于产品风格

意象认知，是从产品的形态开始。 

传统紫砂壶的艺术性主要通过形态来体现[9]。

其形态所表现出来的感性特质(形态意象)也由于比

较难以马上体会及分析理解，因而在相关的紫砂壶

的造型或形态研究中常常被忽略。并且在传统紫砂

壶的创新中，如何赋予产品特殊的风格形态，以满

足当代消费者的心理欲求，已经逐渐成为设计师的

重要工作[10]。 

因此本研究从人的感觉出发，研究传统紫砂壶

的产品型态与感觉意象的相关性。所以在研究人们

对于传统紫砂壶的感觉意象时，着重从紫砂壶的形

态出发。 

2  研究流程 

通过焦点小组团体法 (focus group research 

method)[11]将搜集到的 424 个传统紫砂壶的样本进

行筛选，剔除相似样本，得出 48 个代表性样本。

同时将传统紫砂壶进行形态结构分析，归纳出 11

个形态要素及其形态特征，并将 48 个样本进行数

量化理论 I (说明变量 X)的编码。将收集到的 129

个适合形容紫砂壶的形容词语汇，通过产品设计专

家的挑选，整理出最高分次数的 31 个，然后制作

成李克特量表问卷，问卷结果采用因素分析，萃取

出 5 组形容词语汇。再经过焦点小组团体法，归纳

出传统紫砂壶的 5 种形态视觉意象。最后邀请 31

位有设计背景的受测者，针对每一个形态视觉意

象，采用阶层给分法，做紫砂壶形态意象的调查。

得出每一个代表性样本的 5 种形态视觉意象的分值

(目的变量 Y 值)。最后进行数量化理论 I 的计算和

分析。归纳出传统紫砂壶形态要素对 5 个视觉形态

意象的影响排名表。本研究流程如图 1 所示。 
 

 
 

图 1  研究流程图 
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2.1  形态意象语汇收集与萃取 

本研究主要参考相关产品造型意向及风格意

向等论文和相关杂志，作为形容词语汇搜集之主要

来源。排除重复的语汇，筛选出适合表达传统紫砂

壶形态意象的 129 个形容词语汇，并制作成问卷，

请 20 位具有相关领域之产品设计师，选出 40~50

个符合个人期望并最适合用来形容传统紫砂壶形

态意向语汇的形容词，之后将结果数据以次数平均

方式，整理出最高分次数的 31 个形容词语汇。 

将得到的 31 个形容词，通过李克特五点量表

问卷(等级尺度：适合、有点适合、一般、有点不适

合、不适合)，进行问卷调查，总计获得有效样本

71 份，将所得问卷结果数据以 SPSS 进行因素分析。

经由因素分析后的 KMO 值为 0.657，表示分析资料

适合，Bartliett’s 球形检验为 562.569(自由度为 171)

达显著，代表母群体的相关矩阵间具有共同因素。

通过“主成分分析和具有 Kaiser 标准化的正交旋

转法”萃取出 5 个因子，解释变异量为 63.347%。各

因子都非常清楚，没有涵盖到其他的因素成分。根

据各因素所构成的形容词涵义，经由台湾成功大学

工业设计系 4 位硕士与 2 位博士组成的焦点小组，

利用焦点小组团体法进一步对各因素加以解释，进

行重新命名，见表 1。 
 

表 1  因素重命名表 

因子 解释 

优雅的 高雅的、优雅的、柔和的、观赏的 

圆润的 丰润的、圆润的、饱满的 

精致的 细致的、精心的 

传统的 素净的、古典的、传统的 

成熟的 安静的、成熟的、静态的、随和的 

 
2.2  紫砂壶试验样本筛选 

本研究从相关期刊、书籍中共收集到传统紫砂

壶样本 424 个，用焦点小组研究法将相似的紫砂壶

样本剔除。最终挑选出 48 个代表性样本作为本研

究调查样本，如图 2 所示。 

2.3  紫砂壶形态分析 

以上述收集到的 424 个传统紫砂壶的样本为基

础，用焦点小组研究法，对传统紫砂壶进行形态要

素解构，结果见表 2。将挑选出来的 48 个紫砂壶样

本，紫砂壶的形态要素分别用 X1~X11 表示，每个

形态要素中的特征分别用 1~4 数字进行编码。 

2.4  紫砂壶形态意象与形态要素编码 

将挑选出来的 48 个传统紫砂壶制作成 8 cm×  

8 cm 的卡片作为测试样本，其正面为图片，背面 

 
 

图 2  48 个传统紫砂壶代表性样本 

 
表 2  传统紫砂壶形态要素与形态特征 

形态要素 特征 1 特征 2 特征 3 特征 4

X1-壶钮 珠钮 桥式钮 物象钮 

X2-壶盖 嵌盖 截盖 压盖 

X3-壶体长宽比 高的 宽的 长宽相等 

X4-壶身 圆形 方形 方圆结合 自然形

X5-筋纹 有 无 

X6-壶嘴 弯嘴 直嘴 自然形 

 X7-壶嘴口 水平 非水平 

X8-壶嘴连结方式 明接 暗接 

X9-壶把 曲线端把 方形端把 曲直结合端把 提梁把

X10-壶足 一捺底 钉足 加底 

X11-飞 有 无 

 
为代码。邀请具有设计教育背景的 31 人，根据因

素分析萃取出来的 5 个适合传统紫砂壶形态视觉意

象的词汇，采用阶层给分法[12]做紫砂壶形态意象之

调查。每次给受测者一个意象语汇，依次是优雅的、

圆润的、精致的、传统的、成熟的。请受测者根据

此感觉，先将 48 个卡片中适合、还好、不适合该

感觉的图片挑选出来分为 3 群，然后每一群卡片再

试着分出适合、还好、不适合。如此一来，便可以

得到 1~9 个等级的分数。在评分过程中，受测者卡

片数量不必平均分群，受测地点没有限制，在足够

的桌面就可以进行。最后将每个紫砂壶 5 个意象感

觉的得分以平均分的形式汇总在表 3 中。 
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表 3  48 个紫砂壶样本数量化Ⅰ类编码表 

样本号 
形态要素 视觉意象 

X1 X2 X3 X4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 优雅的 圆润的 精致的 传统的 成熟的 

1 1 3 3 1 2 1 2 1 1 2 4.00 4.24 3.60 4.08 3.80 

2 1 3 3 1 2 2 1 1 1 2 3.28 3.92 3.32 3.72 3.24 

3 1 3 1 1 2 1 2 1 1 2 3.60 3.56 3.36 3.84 3.32 

                                

48 3 3 2 2 2 1 1 1 1 1 2.28 2.40 3.16 3.12 2.80 

 
3  研究结果与分析 

运用数量化Ⅰ类分析紫砂壶的 11 个形态要素与

5 种视觉意象的相关性。数量化理论Ⅰ的分析结果见

表 4。其中，偏相关系数指的是紫砂壶 11 个形态要素

与 5 种视觉意象的关系。例如，传统的视觉意象中的

偏相关系数的变数最高的是壶身的形状(X4=0.79)，其

最能影响人们传统的视觉意象；其次是壶把

(X9=0.53)、筋纹(X5=0.50)。通过分析可知，要设计制

造一个传统古典的紫砂壶时，需更加注意这些容易影

响传统古典意象的形态要素。紫砂壶的 11 个形态要

素对优雅柔美的视觉意象影响由大到小排序见表 5。 

 
表 4  数量化Ⅰ类分析结果 

形态 

要素 

形态 

特征 

优雅的 圆润的 精致的 传统的 成熟的 

类目得点 偏相关系数 类目得点 偏相关系数 类目得点 偏相关系数 类目得点 偏相关系数 类目得点 偏相关系数

X1 X11 0.51 

0.56 

0.20 

0.42 

–0.23 

0.28 

–0.04 

0.18 

0.52 

0.65 X12 0.68 0.72 0.05 0.19 0.24 

X13 –1.17 –0.85 0.21 –0.12 –0.79 

X2 X21 0.40 

0.22 

0.83 

0.36 

0.43 

0.51 

0.32 

0.35 

0.01 

0.32 X22 –0.05 –0.31 0.04 0.03 0.13 

X23 –0.29 –0.06 –0.59 –0.43 –0.36 

X3 X31 –0.14 

0.25 

0.05 

0.29 

–0.11 

0.42 

0.38 

0.43 

–0.15 

0.32 X32 –0.17 –0.32 –0.20 –0.33 –0.12 

X33 0.29 0.32 0.30 0.10 0.24 

X4 X41 1.45 

0.76 

2.14 

0.85 

0.41 

0.51 

0.98 

0.79 

0.77 

0.71 
X42 –2.27 –3.60 –0.69 –1.56 –0.58 

X43 –0.81 –1.61 –0.12 –0.20 –0.51 

X44 0.21 1.74 –0.18 –0.74 –0.38 

X5 X51 –0.20 
0.06 

–0.11 
0.03 

0.57 
0.32 

1.09 
0.50 

0.26 
0.14 

X52 0.03 0.02 –0.08 –0.16 –0.04 

X6 X61 –0.03 

0.25 

0.03 

0.32 

0.03 

0.33 

0.04 

0.44 

–0.04 

0.11 
X62 –0.16 –0.22 –0.09 0.21 –0.04 

X63 –0.09 –0.26 –0.14 0.00 0.13 

X64 0.84 1.34 0.60 –0.84 –0.09 

X7 X71 0.07 
0.04 

0.15 
0.08 

0.00 
0.00 

0.32 
0.24 

–0.07 
0.06 

X72 –0.02 –0.04 0.00 –0.08 0.02 

X8 X81 –0.25 
0.26 

–0.47 
0.43 

0.01 
0.01 

–0.42 
0.53 

–0.17 
0.27 

X82 0.25 0.47 –0.01 0.42 0.17 

X9 X91 –0.01 

0.39 

0.36 

0.65 

–0.07 

0.43 

0.22 

0.45 

–0.01 

0.47 

X92 –0.26 –0.61 –0.33 –0.35 –0.19 

X93 0.29 0.22 –0.25 –0.68 0.17 

X94 0.63 0.68 0.55 –0.06 0.48 

X95 –1.27 –3.83 0.72 0.16 –0.87 

X10 X101 –0.11 

0.29 

–0.21 

0.43 

–0.05 

0.20 

–0.09 

0.44 

–0.08 

0.28 X102 0.79 1.48 0.24 0.93 0.51 

X103 0.27 0.61 0.23 –0.06 0.25 

X11 X111 0.08 
0.03 

–0.45 
0.17 

0.15 
0.11 

–0.84 
0.46 

–0.05 
0.04 

X112 –0.01 0.08 –0.02 0.14 0.01 

Cons. 

R 
R2 

4.45 5.16 4.67 5.41 5.14 

0.86 0.93 0.84 0.92 0.88 

0.74 0.86 0.71 0.85 0.78 
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表 5  传统紫砂壶形态要素对 5 个视觉形态意象的影响排名表 

形态要素 优雅的 圆润的 精致的 传统的 成熟的 

1 壶身 壶身 壶盖 壶身 壶身 

2 壶钮 壶把 壶身 壶嘴链接方式 壶钮 

3 壶把 壶嘴链接方式 壶把 筋纹 壶把 

4 壶足 壶足 壶身长宽比 飞 壶身长宽比 

5 壶嘴链接方式 壶钮 壶嘴 壶把 壶盖 

6 壶嘴 壶盖 筋纹 壶足 壶足 

7 壶身长宽比 壶嘴 壶钮 壶嘴 壶嘴链接方式 

8 壶盖 壶身长宽比 壶足 壶身长宽比例 筋纹 

9 筋纹 飞 飞 壶盖 壶嘴 

10 壶嘴口 壶嘴口 壶嘴链接方式 壶嘴口 壶嘴口 

11 飞 筋纹 壶嘴口 壶钮 飞 

 

在表 4 中，R 代表因变量的预测值与观察值的

关系，R2 代表 R 的平方。5 组紫砂壶的形态要素与

视觉意象之间关系的 R 值都大于 0.70，说明观察值

与预测值之间具有非常强的相关性。其关系由强到

弱为：圆润的(R 值=0.93)、传统的(R 值=0.92)、成熟

的(R值=0.88)、优雅的(R值=0.86)、精致的(R值=0.84)。 

类目得点表示受测者对于该独立变量的心理

感受的偏好程度，如果该类目得点为正值，表示受

测者对于该独立变量的心理感受趋向于正面印象，

反之表示受测者的心理感受趋向于负面印象。例如，

壶钮(X1)该形态要素下的珠钮(X11)、桥式钮(X12)、物

象钮(X13)在优雅的视觉意象中的类目得点分别为

0.51、0.68、–1.17，表示壶钮的 3 种形态特殊，但桥

式钮的造型更容易让受测者产生优雅的视觉意象。 

4  结论与建议 

通过研究，发现紫砂壶的形态视觉意象最相关

的是紫砂壶的壶身，这也进一步验证了目前紫砂壶

的分类为什么出现主要以壶身的样式来分类和命

名的现象。例如，掇球壶、仿鼓壶、汗扁壶是紫砂

圆器造型的曲线作品，该名称来自于形容壶身造型

的词汇。其次，相关设计师和手工艺人进行设计创

新时可参考下述设计策略：①提取找对该风格意象

影响最大的前 5 种形态要素；②根据设计信息表查

找这 5 种形态要素的特征，其特征应尽量保留(影响

越小的，创新改变的程度就越小)；③依次列出余下

的 6 种对该风格意象影响较小的形态要素；④根据

设计信息表查找这 6 种形态要素的特征，在此特征

基础上进行适当的变化创新(影响越小的特征创新

颠覆的程度可以越大)。如此，在对紫砂壶进行传承

与创新时，相关人员可以有一个参考依据和设计方

向。在设计过程中，也可以拿捏好创新的适度性，

即可以保持紫砂壶原有的特色又可以推陈出新。 
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