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文创理念视域下的永宣青花瓷设计研究及启示 

李  锋，陈丽萍 

(景德镇陶瓷大学，江西 景德镇 333403) 

摘  要：永宣青花瓷是中国陶瓷史上的高峰，浓郁伊斯兰艺术风格是永宣青花瓷设计的鲜明特点。当代文创理念以文

化为基础，跨越时空地进行中西融合、古今交汇，通过转化实现创新创造，“活化”传统文化。以今观古，以器知政，

永宣青花瓷是中外文化互动与融合的产物。在当时历史背景下，已具备文创理念萌芽思维，是元青花基础的传承与创

新。从功能升级与创意生活、中西融合与西域故事、由俗化雅与青花符号、繁缛消退与适宜为美等四个方面进行论证，

带给现代设计诸多启示：创新不是模仿传统，而是与时俱进，实现传统文化的“新演绎”。以需求为导向设计，以消费

者为核心，满足并引领消费时尚。 
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Design and Modern Enlightenment of Yongxuan Blue and White 
Porcelain from the Perspective of Cultural and Creative Concept 

LI Feng, CHEN Liping 

(Jingdezhen Ceramic University, Jingdezhen 333403, Jiangxi, China) 

Abstract: Yongxuan blue and white porcelain is a summit in the history of Chinese ceramics. The strong Islamic art style 

is the distinctive feature of Yongxuan blue and white porcelain design. Based on culture, contemporary cultural and 

creative ideas were integrated in both China and the west, crossing time and space, meeting ancient and modern times, 

realizing innovation and creation through transformation, and "activating" traditional culture. Yongxuan blue and white 

porcelain is the product of the interaction and integration of Chinese and Iranian cultures. In the historical context at that 

time, it already had the budding thinking of cultural and creative ideas. It is the inheritance and innovation of Yuan blue 

and white foundation. It is demonstrated from four aspects, namely function upgrading creative life, the integration of 

Chinese and Western religious narration, the vulgarization of elegant blue and white symbols and the elimination of red 

tape, which is suitable for beauty and brings enlightenment to modern design, i.e., innovation is not imitating 

tradition, but keeping pace with the times, realizing the "new evolution" of traditional culture, demand-oriented design, 

meeting and leading consumer fashion. 

Key words: cultural and creative concept; Yongxuan blue and white porcelain; design; innovation; enlightenment 

0   引  言 

青花瓷的烧制成功，是中国制瓷史上划时代

的事件[1]。永宣青花瓷特指明代永乐、宣德两朝

烧制的青花瓷，两朝青花瓷风格审美趋同，有“永

宣不分”之说。永宣青花“发旷古之未有，开一
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代之奇葩”，制瓷工艺登峰造极，是世界陶瓷史上

的璀璨明珠。永宣青花瓷造型丰富多变、釉色幽

蓝深邃、纹饰缠绕优美，塑造出永宣青花瓷鲜明

的艺术风格。吴仁敬先生曾评价，“明人对于瓷业，

无论在意匠上，形式上，其技术均渐臻至完成之

顶点。而永乐以降，因波斯、阿拉伯艺术东渐，

与我国原有之艺术相溶合，于瓷业上，更发生一

种异样之精彩”[2]。永宣青花瓷以市场需求为导

向设计，吸收消化西域文化，融合发展。郑和下

西洋的伟大壮举，让永宣青花瓷行于九域，开启

古代中国文化“走出去”的新篇章。 

1   永宣青花与元青花的艺术风格
比较 

元代海外贸易发达，元青花是海外贸易的主

要产品。元政府设浮梁瓷局，为陶瓷生产提供管

理，瓷匠们用智慧和汗水成就了中国陶瓷史的高

峰。元青花的海外流行，为永宣青花的世界流行

打下了坚实基础。明袭元制，永宣青花料依然是

来自西域的“苏麻离青”，线条晕散、铁锈斑显著，

制瓷用的胎土与元代一致。元中期到明早期，我

国频繁的海外贸易交往，极大地促进了我国青花

瓷器的繁荣与发展[3]。永宣青花是朝贡明政府商

品，是对元青花的传承与创新。传承主要体现在

装饰题材的一脉相承，而创新主要体现在以下四

点：第一，永宣青花器型设计灵活多变，日用器、

陈设器应有尽有，比元青花造型丰富，匠人通过

模仿或改造西域经典器型来对以往青花器型进行

创新设计，一些国人从未见过的陶瓷器型逐步融

入生活，据考古统计，多达 20 余种新器型被创造

出来，体现出古代中国制瓷科技的先进性，极大

地丰富了中国陶瓷造型样式；第二，人物故事题

材在永宣青花中难觅踪影，西域植物纹、几何纹

大肆流行，以瓷载道讲述西域故事；第三，青花

瓷的国内地位从“非主流”向“主流”靠拢，自

上而下被认可，青花瓷的中国文化符号逐渐形成；

第四，减少元青花装饰构图严谨的分层范式，使

之趋于疏朗空灵，留白面积大于元青花，逐步向

中国审美风格靠拢。 
明朝历代统治者对民族文化融合采取包容政

策，显示出明朝统治者对政权统治的极大信心。

祭与戎是国家大事，青花瓷在明代正式被确立为

皇家用瓷，广泛应用于祭祀、庆典等场合。明代

设御窑厂，专门负责皇家陶瓷的生产，陶瓷造型、

釉色、装饰是帝王意志的体现。“凡烧造供用器皿

等物，须要定夺样制”[4]，可见明初陶瓷生产实

行“计划经济”，“官样”设计制度严格，视民窑

私自仿官窑纹样、釉色为违法行为，因此，永宣

期间官窑盛而民窑弱。 

2   文创理念的内涵研究 

1998 年，英国政府率先提出“创意经济”概

念，从此，创意经济在全球传播。不同国家对创

意经济称谓各异，美国称“版权产业”、日本称“内

容产业”、中国称“文创产业”，但本质相通。文

创是文化创意简称，文化是创意的土壤，创意是

文化的种子。文创经济成为世界经济发展新引擎，

“文创理念”在文创经济中逐渐形成。“文创理念”

概念最早由清华大学胡钰等 [5]提出，其根基在

“文”，即文化；其关键在“创”，即创意；其目

标在“新”，即基于文化传承与文化融合的文化创

新创造。文创理念是文创设计遵循的一般规律，

生活性、故事性、符号性、审美性是文创理念的

重要内涵，设计转化是文创理念融合产业的关

键。坚持“古为今用，洋为中用”，不同文化相

融合成为文化创意定位、转化、创新的重要途径，

创造是文创理念的实践目标。以今观古，永宣青

花瓷艺术风格的形成，是文化互动的结果，是文

创理念作用陶瓷设计实践的结果，显示出文化创

意的巨大潜力。永宣青花尽管在转化和创新上进

行简化，但已具备文创理念萌芽，创造出中体西

用的设计新范式，开创出中国古代陶瓷文创设计

典范。 

3   永宣青花瓷设计中的文创理念
研究 

文创理念内涵具有从物质到精神的递进性。

本文主要从功能升级与创意生活、中西融合与西

域故事、由俗化雅与青花符号、繁缛渐退与适宜

为美四个方面，对永宣青花瓷设计中的文创理念

展开研究。 
3.1  功能升级与创意生活 

功能是日用陶瓷设计的灵魂，永宣青花瓷除

沿袭元朝梅瓶、罐、玉壶春、盘等造型外，还设
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blue and white 
pot (Ming Dyn

 
青花符号 

师索绪尔[7]首提

所指两部分组

事物的象征与

功能在于意义

花中国文化符

斯兰文化融合

净、清澈欲滴

是一种受保

石，著名蓝色

并搭配使用

境界。白色纯

的横空出世

要，蓝白二色

理想色彩完美

中国文化符号

掌握制瓷技术

宣青花瓷风靡

模仿，以陶仿

 

 

枝莲压手杯 
angled lotus ha

Dynasty) 

莲双耳扁壶 
lotus double ea

nasty) 

提“二元符号

组成，能指即

与阐释，开创

义象征，永宣

符号的构建期

合的创意体现

滴，被视为波

保护色彩。伊

色清真寺建

白、绿等色

纯洁无瑕，

，正好满足

色的固定搭

美契合，青

号。尽管永

术，但波斯制

靡该地区，引

仿瓷，用蓝白
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and  

ar  

号观”，

即客观事

创符号学

宣青花的

期，其是

现。 
波斯皇家

斯兰文

筑立面

彩，营

蕴含吉

了伊斯

配与伊

花瓷也

宣时期

陶技术

发了波

二色续
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青花瓷高

化符号构建经

的蒙古族“崇

未广泛使用

情于贵金属制

镶金的金属制

贵金属的认可

红、青花瓷并

外被“单方认

“元朝烧小足

烧者足大素者

矣。”[8]可见

不受文人士大

色远比蓝白色

间，内府烧造

以苏麻离青为

器，质料细厚

与官、汝窑敌

发古未有，为

后来永宣青

花由“俗”

定搭配逐步

号特征，永宣

征。同时是中

的青花净水

活，演化为

将青花瓷运

济利益驱动

间。明初画院

与毛笔在宣

刻效率高，

饰，以上因素

原因。 
永宣青花

明朝的海外

的世界流行

构建过程。

使青花“自

征鲜明、物

生活，这符

某件东西，

大夫也逐步

瓷成为瓷坛

高贵典雅、内

经历了漫长历

崇蓝尚白”，但

，主要用于对

制品，元太祖

制成品。管中

可远高于青花

并立，青花并

认可”。明初

足印花者、内

者欠润。有青

见当时青花瓷

大夫待见。在

色受国人欢迎

造迄今为贵。

为饰，以鲜红

厚，隐隐橘皮

敌。即暗花者

为一代绝品。

花瓷地位发生

化“雅”，华

被国内和国

宣青花成为社

中国审美的伟

水瓶 (见图 7)
日常生活用品

往世界各地

下，国内青花

院兴盛，以苏

纸上水墨作

促使文人画

素都成为永宣

花以伊斯兰世

外贸易奇迹，

行，加速推动

在国内，青

上而下”地

物美价廉、装

符合曝光效应

人们越喜欢

步接受青花瓷

坛霸主。青花

内敛沉静，青

历史。元朝时

但元青花在宫

对外贸易。元

祖使用的盛酒

中窥豹，可见

花瓷，元朝卵

并不突出，元

初曹昭《格古

内有‘枢府’

青色及五色花

给国人俗不可

在青花诞生前

迎。但后来

。其时以骔眼

红为宝。”[9]

皮纹，冰裂鳝

者、红花者、

。”[10]这些史

生了翻天覆地

华丽转身，蓝

外“双方认

社会地位、身

伟大创意，如

)逐步走进伊

品。国际贸易

，扩大传播。

花瓷大量生产

苏麻离青在陶

画相似，技法

画家广泛参与

宣青花向主流

世界需求为导

永宣青花“

动了青花瓷中

青花瓷皇家身

地开始流行起

装饰灵活多变

应理论，即生

欢。普通老百

瓷，民窑的繁

花的大流行，

青花的中国文

时，苍狼白鹿

宫廷皇族中并

元代统治者钟

酒器皿是槽口

见元皇族中对

卵白瓷、釉里

元青花仅在国

古要论》提及

字者高，新

花者，且俗甚

可耐之感，并

前，红色和黄

“永乐、宣德

眼甜白为常，

“我朝宣庙窑

鳝血纹者，几

、青花者，皆

料充分证明

地的变化。青

蓝白二色的固

可”，具备符

身份实力的象

如伊斯兰风格

伊斯兰人民生

易源源不断地

。在巨大的经

产，并深入民

瓷坯体装饰

法相通，比雕

与陶瓷设计装

流靠近的重要

导向，创造了

“由外及内”

中国文化符号

身份的确立，

起来，青花特

变，逐步深入

生活中越常见

百姓和文人士

繁荣促进青花

是陶瓷审美

文

鹿

并

钟

口

对

里

国

及:
新

甚

并

黄

德

窑

几

皆

，

青

固

符

象

格

生

地

经

民

，

雕

装

要

了

号

特

入

见

士

花

美

的巨大

润的人

映射。

Fig. 7

3.4  繁
唐

为本能

感的递

兰人民

载着伊

朝就流

在“繁

其用精

的伊斯

密不透

艺术审

永宣青

手段。

致的装

块填充

8)，以

饰大盘

中求美

面貌。

宋

大转变，青花

人文精神，正

 

图 7  明宣德
7 Xuande blue a

water purific

繁缛渐退与适

唐诺德·A·诺曼

能、行为、反

递进性。永宣

民日常使用，

伊斯兰人民的

流行插画艺术

繁中求美”的

精细的线条和

斯兰世界。波

透风的几何纹

审美标准的统

青花瓷的主要

中国瓷匠以

装饰纹遍布青

充其中。如元

以繁密构图与

盘全身，带给

美”的审美情

 
宋瓷追求单纯

花瓷寓意着含

正是中国精神

 
德青花缠枝莲牡
and white tangl
cation bottle (M

适宜为美 
曼在《情感化

反思三个层次

宣青花不仅仅

而且通过满

的精神情感寄

术，通过吸收融

的审美标准下

和丰富的色彩

波斯地毯、清

纹和植物纹装

统一性。伊斯

要销售市场，

以模仿加创新

青花瓷全身，

元青花留白花

与精密绘画装

给人强烈的秩

情趣，深刻地

纯素雅之美；

2022

含蓄典雅、

神在陶瓷设

牡丹纹净水瓶
ed lotus peony 

Ming Dynasty)

化设计》中把

次[11]，体现出

仅在功能上满

满身繁缛的装

寄托。波斯自

融合中国国画

下创造波斯细

彩描绘出充

清真寺装饰同

装饰，体现出

斯兰地区是元

量身定制成

新的方式，将

将浓密的线

花卉纹菱口盘

装饰，层层叠

秩序感。伊斯

地影响了元青

元代文人画

2 年 8 月 

幽静温

计上的

 

pattern 

把设计分

设计情

满足伊斯

装饰，承

萨珊王

画范式，

细密画。

满活力

样采用

伊斯兰

元青花和

成为主要

繁缛精

条和色

盘(见图

叠地装

斯兰“繁

花装饰

画作倡导
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“求浑全而遗

审美标准和

恰相反，这种

风格，是伊斯

永宣青花传

对元青花之

构图上趋于

逐渐松绑。

折沿大盘(见
饰层次明显

白面积明显

庞大需求量

手工业时代

少，生产效

提倡中庸之
 

图
Fig. 8 Blu

图 9  明永
Fig. 9 Yongle 

waves f

期 

遗细密”。伊

中国艺术“以

种反差塑造出

斯兰文化对中

传承元青花，

“繁”，装饰

于疏朗空灵，

如明永乐青

见图 9)，相比

显减少，主题

显大于元青花

量促使生产效

代，陶瓷装饰

效率越高。从

之道，元青花

图 8  元青花留
ue and white tan

plate (Yua

永乐青花缠枝花
blue and white

folded along th

李  锋 等

伊斯兰文化“繁

以少胜多”的

出永宣青花瓷

中国文化的

但永宣青花

饰上不再密不

元青花中严

青花缠枝花卉

比图 8 的元青

题画面趋于隽

花。从商业角

效率提高的有

饰面积越少，

从审美角度看

花树立的“繁

 

留白花卉纹菱口
ngled flowers g
an Dynasty) 
 

 

花卉葡萄纹海浪
e flower grain d
he plate (Ming D

等：文创理念视

繁中求美”的

的审美标准恰

瓷鲜明的艺术

“反作用力”

花之“繁”相

不透风，而是

严谨的秩序感

卉葡萄纹海浪

青花大盘，装

隽永灵动，留

角度看，这是

有力举措，在

费工耗时越

看，儒家文化

繁中求美”审

 

口盘 
grapemouth 

 

浪折沿大盘 
diamond pattern
Dynasty) 

视域下的永宣青

的

恰

术

。

相

是

感

浪

装

留

是

在

越

化

审 

n 

美标准

美接受

的“守

现国外

花与永

依然遍

低。这

式，直

瓷审美

4  

英

切生产

设计风

日新月

准都不

足消费

设计实

传统文

费者心

化基因

进，塑

面临同

费者成

定要换

生活方

作为产

深挖品

势鲜明

过不同

设计。

仅要满

5   

永

“混血

现出“

交流、

融合的

的成功

发展趋

传播，

青花瓷设计研究

准，其繁密程

受范围，在儒

守中”思想下

外、国内市场

永宣青花的对

遍身，但永宣

这种创意变化

直接影响了明

美树立了标准

永宣青花

英国经济学家

产的唯一目的

风向标，消费

月异，人类生

不断变化升级

费需求是设计

实践，绝非昨

文化的基础上

心理，研究生

因，以产品为

塑造今日“新

同质化困境，

成为市场主体

换位思考消费

方式等因素，

产业链前端，

品牌“护城河

明的“拳头产

同文化的挖掘

同时设计需

满足消费，还

结  语 

永宣青花瓷是

血儿”，是一项

“文化+创意”

帝王意志、

的新创意，是

功设计实践。

趋势，古今中

才能创造出

究及现代启示 

程度也超越了

儒家文化与伊

下，青花瓷装

场的“双满足

对比不难发现

宣青花的繁缛

化树立起明清

明清陶瓷设计

准范式。 

花瓷设计的

家亚当·斯密指

的。”“以市场

费者成为市场

生活方式、消

级，传统和时

计的首要使命

昨天的照搬照

上不断融合创

生活方式之变

为载体讲好设

新”传统。当

，卖方市场转

体。在陶瓷产

费者的习惯习

，围绕消费者

，意义重大

河”，向国际

产品”，塑造

掘和创新，不

需要前瞻眼光

还要引领生活

是中外文化链

项伟大的古代

”的巨大能量

伊斯兰艺术

是文创理念应

当今世界呈

中外不同文化

出美美与共的

了明代统治

伊斯兰文化各

装饰“做减法

足”。通过典

现，虽然两者

缛装饰密度

清官窑设计审

计风格，为后

的启示 

指出 [12]：“消

场需求为导

场核心。时

消费理念和

时尚不断迭

命。文创理

照抄，而是

创新，深刻

变，为产品

设计故事。

当今日用陶

转向买方市

产品设计方

习俗、消费

者做足文章

，不同陶瓷

品牌学习，

鲜明品牌形

不断优化陶

光，优秀的

活新时尚。

链接、碰撞与

代文化创意活

量。同时是中

术审美和陶瓷

应用于古代陶

呈现多元化、

化的交流融合

的艺术新风格
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者的审

各退一步

法”，实

型元青

者的纹饰

逐渐降

美新范

世青花

费是一

向”是

代发展

审美标

代，满

念作用

在深挖

洞悉消

注入文

与时俱

瓷产品

场，消

面，一

心理和

。设计

企业要

打造优

象。通

瓷产品

设计不

与创新的

活动，体

中西文化

瓷科技相

陶瓷产业

全球化

合、创意

。 
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