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摘 要：中国是最大的茶叶生产国，也是重要的出口国，但茶叶大市场小行业的发展现状对中国茶叶国际地位提

出了挑战。基于国际竞争力理论，立足全球茶叶市场，运用 UN Comtrade 链接 WITS 数据库中的样本数据，测

算中国茶叶国际市场份额、产业内贸易指数、显示性比较优势指数和产品出口价格，将测算结果与全球主要茶

叶出口国进行对比分析，探讨中国茶叶国际竞争力。结果表明，茶叶是中国具有比较优势的商品，但优势不如

早期明显；茶叶出口价格呈现出先下降后稳定上升的走势，茶叶价值在国际市场得到了认可；经过绿色贸易壁

垒磨炼之后，茶产业形成了新的资产所有权优势，逐步进入了良性发展的产业内贸易模式。研究表明，中国茶

叶的优势与不足并存，国际竞争力提升的关键在于品质提升与品牌创建。因此，提出了建立以茶企为主体的研

发体系、加快茶叶技术立法、大力实施品牌提升战略、提升茶叶组织行业自律水平和加大对茶叶产业的扶持力

度等提升国际竞争力的政策建议。

关键词：茶叶；国际竞争力；市场份额；产业内贸易指数；显示性比较优势指数；出口价格
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Empirical analysis of the international competitiveness of China’s tea industry
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Abstract ：China is the largest tea producer and an important exporter. However, the development of small scale tea 
enterprises in the large tea market poses a challenge to the international status of Chinese tea. Based on the theory 
of international competitiveness and using the UN Comtrade to link sample data in the WITS database, this paper 
calculated the international market share of Chinese tea, the intra-industry trade index, the comparative advantage 
index, and export price, and compared them with those of other world leading tea exporters. Results show that China 
has some comparative advantage in the global tea market with a decreasing trend. The export price of tea shows a trend 
of falling first and rising steadily and the value of Chinese tea has been recognized in the international market. After 
the implementation of the green trade barriers, China’s tea industry has formed a new asset ownership advantage and 
entered a benign development of intra-industry trade model. The advantages and disadvantages of China’s tea industry 
coexist and the key to the improvement of international competitiveness of Chinese tea lies in the improvement of 
quality and brand recognition. Therefore, to improve the international competitiveness for China’s tea industry, this 
paper suggests: to establish the research and development system with tea enterprises as the main body, to speed up the 
legislation of tea technology, to implement the strategy of brand promotion vigorously, to enhance the self-discipline 
level of tea organizations, and to increase the support for tea industry.
Key words ：Chinese tea; international competitiveness; international market share; intra-industry trade index; revealed 
comparative advantage index; export price 
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中国是世界上开发利用茶叶最早的国家，秦汉

时期便已认识到茶叶的经济价值 [1]，西汉时出现了

全国性的茶叶市场。隋唐以来，茶叶已发展为对外

交易的主要商品，茶税成为国家税收的重要来源 [2]。

十九世纪开始，世界性茶叶市场逐渐形成，中国茶

叶产业面临的竞争压力日趋增加，特别是肯尼亚、

印度、斯里兰卡等产茶大国的崛起，冲击了中国茶

叶产业在国际竞争中的主导地位。新中国成立后，

茶叶产业再次焕发生机，重新回到世界茶叶大国的

地位。近年来，中国政府高度重视茶叶产业的发展，

并将茶叶国际贸易作为促进国际交流、深化国际合

作的重要方略，茶叶产业成为中国参与国际市场竞

争的重要产业之一 [3]。因此，立足于全球茶叶市场

的发展，对中国茶叶国际竞争力进行分析，探索提

升茶叶国际竞争力的政策建议具有重要的理论与现

实意义。

文献梳理发现，长期以来，对产业竞争力的研

究是国内外关注的重点领域。第二次工业革命以来，

随着各国贸易交往的不断深入，产业竞争力研究成

果不断丰富。基于理论研究，Liesner [4]、Balassa [5] 

和 Porter [6] 等从国际贸易的表象出发，归纳国际贸

易格局形成的原因，并提出相应的理论，作为指导

国际贸易的参照。从亚当 · 斯密的绝对成本优势理

论到大卫 · 李嘉图的比较优势成本理论，再到要素

禀赋理论、钻石模型理论、后发优势理论等，西方

的理论研究在不同层面解释了产业竞争力形成的根

源，对把握产业竞争力的学术理论有着很好的指

导作用。基于实证研究，Cartwright [7]、Dunning [8]、

Cho 和 Moon [9] 等学者围绕特定产业开展了分析。

就茶叶市场研究而言，国外学者多以整体的市场为

研究对象，或者偏重于以红茶市场为研究对象，对

其他茶类开展分析的不多，研究取向相对单一、范

围有待拓展。

随着中西交流的不断深入，西方国际贸易理论

传入我国，极大地推动了我国相关领域研究的深化。

西方国际贸易领域常用的理论，如比较优势理论、

钻石模型理论等，在我国有着较大的影响力，如金

碚 [10]、蔡昉 [11]、王刻铭和刘仲华 [12] 均对相关理论

开展了深入的研究，并结合中国贸易情况对理论内

容进行了部分的修正，丰富和发展了国外贸易理论。

相比于西方的理论研究，国内研究更侧重于实证分

析，姜法奎 [13]、许咏梅 [14] 和管曦 [15] 等以西方理论

为工具，对国际贸易开展分析，有的从宏观层面分

析我国整体竞争力，有的从特定产业出发分析产业

国际竞争力。宋莎等 [16] 分析了我国茶叶贸易情况，

利用出口价格、国际市场占有率等对我国茶叶国际

竞争力进行评价，并对出口影响因素进行了分析。

实证分析多以理论为基础，以数据为依托，阐释了

中国在国际贸易中的优势与不足，对中国茶叶国际

贸易的优化以及茶叶产业国际竞争力的提升起到了

很好的参考作用。

有关中国茶叶国际竞争力的研究主要包括两个

方面 ：一是采用多种国际竞争力的量化指标来测算

中国茶叶国际竞争力指数，以此判定中国茶叶在国

际市场上的竞争状况。二是基于国际贸易理论从多

维视角探析中国茶叶国际竞争力的影响因素，据此

提出促进中国茶叶国际竞争力提升的政策建议。运

用国际竞争力主流测算指标对中国茶叶国际竞争力

的量化研究，大多未能阐明每一测算指标背后的理

论依据，测算结果的解释力略显单薄。一些对中国

茶叶国际竞争力影响因素的实证研究，多以出口贸

易额作为模型因变量，不能较全面地展示茶叶国际

竞争力的影响机制，忽视了测算指标所代表的国际

竞争力的不同方面，难以有效区分不同影响因素对

国际竞争力不同方面的真实影响。因此，本研究依

据国际市场折衷理论、产业内贸易理论、比较优势

理论等国际竞争力理论，构建了中国茶叶国际竞争

力测算的指标体系，运用 UN Comtrade 链接 WITS
数据库中的 1992—2017 年样本数据，分析中国茶

叶国际市场占有率、产业内贸易指数、显示性比较

优势指数、产品出口价格动态，将分析结果与斯里

兰卡、肯尼亚等全球主要茶叶出口国进行对比分析，

探索中国茶叶整体国际竞争力，为行业主管部门提

供决策参考依据。

1  理论分析

1.1  国际生产折衷理论

国际生产折衷理论是由 Dunning [17] 在分析国

内企业选择何种方式进军国际市场时提出，该理论

指出企业国际市场行为包括技术转让（契约方式）、

产品出口（贸易方式）、对外直接投资（投资方式）

三种方式（表 1），选择哪种方式则取决于企业在这

三方面的不同组合。依据国际生产折衷理论，茶产

表 1　国际生产折衷理论关于企业国际化行为的最优选择
Table 1　Eclectic theory of international production on the 

best choice of enterprise internationalization behaviors

国际化方式
垄断资产 

所有权优势
市场内部化

优势
地理区位 

优势

对外直接投资 拥有 拥有 拥有

产品出口贸易 拥有 拥有 不拥有

技术资产转让 拥有 不拥有 不拥有
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业在具有垄断资产所有权优势的前提下，若茶企选

择茶叶出口进军国际市场，那么该国茶叶的国际市

场占有率就会位居世界前列。因此，选择国际市场

份额指标来测度中国茶叶的国际竞争力就可以在一

定程度上反映出中国茶叶生产是否拥有垄断资产所

有权优势。

1.2  产业内贸易理论 

产业内贸易理论是针对同一类商品在一国既有

大量出口也有大量进口而提出。当前全球贸易主要

是产业内贸易主导，而主导产业内贸易的商品又主

要是发达国家的工业制成品。随着以 SPS 措施为代

表的技术性贸易壁垒的兴起，农产品也开始具备工

业化生产所要求的技术创新与规模经济特征，突出

表现于绿色无公害的产品质量安全和知识商标品牌

建设等技术环节，而这些正是茶叶出口优势在传统

价格竞争基础上的进一步扩展。因此，以体现产业

内贸易程度的指标来测算茶叶国际竞争力，可以反

映中国茶叶出口的技术密集度情况。

1.3  比较优势理论 

比较优势理论体系主要包含大卫 · 李嘉图的比

较优势理论和赫克歇尔—俄林的自然资源禀赋理论

两个部分。前者是在资源稀缺性的约束条件下，论

证了国际分工的必要性以及国际分工所能够带来的

生产效率提升。后者则遵循比较优势理论的分析范

式，进一步从自然资源禀赋角度揭示了出口商品比

较优势的成因。贝拉 · 巴拉萨沿用大卫 · 李嘉图所开 
创的比较优势概念，以某种商品在全球贸易当中的

占比为参照，构建了显示性比较优势指标。依据显

示性比较优势指数来测算茶叶国际竞争力，表面反

映的是茶叶出口的相对多寡情况，但指数背后体现

的是中国茶叶生产上所凝结的自然资源禀赋优势。

1.4  相互需求理论 

相互需求理论由英国经济学家约翰 · 穆勒提出，

主要是探讨国际贸易价格的确定，弥补了传统比较

优势理论研究的不足。依据该理论，若以茶叶出口

价格来衡量茶叶的国际竞争力，反映的是国际市场

对该国茶叶出口的需求强度。同时由于国际市场并

非经济学理论意义上的完全竞争市场，在信息不对

称的情况下，茶叶出口价格还能反映出中国茶产业

在国际贸易时的谈判和议价能力。

依据上述竞争力理论，本文认为对中国茶叶国

际竞争力的测算指标选取，应体现中国茶叶出口是

否具有垄断资产所有权优势、是否具备产业内贸易

发展趋势、是否扎根于中国自然资源禀赋、是否具备 
国际市场议价能力 4 个方面，并据此设计指标体系。

2  研究方法

2.1  国际竞争力的指标体系构建

从经济学理论而言，产品或产业的国际竞争力

是一个较为抽象的概念，其包含的内容也较为多样，

在销售端表现为与竞争国家相比，本国出口产品在

国际市场上的占有率，究其根源，则包含了生产技

术、资源禀赋、贸易模式、竞价能力等多个方面。

由此可见，在全球经济一体化和生产技术创新日益

重要的国际市场，国际竞争力内涵与外延都在不断

地扩充。从国际经济学角度考量，国际竞争力分析

所依赖的理论依据主要有国际市场折衷理论、产业

内贸易理论、比较优势理论、相互需求理论，这四

大理论分别侧重阐述出口产品在核心技术垄断能

力、贸易模式优化能力、自然资源供给能力、出口

产品议价能力是否具备竞争优势，而能够量化体现

四大理论的核心数据指标分别是国际市场占有率、

产业内贸易指数、显示性比较优势指数和出口产品

价格（图 1），这也是本文量化测度中国茶叶国际竞

争力的关键指标。

依据国际生产折衷理论，在中国茶产业具有垄

断资产所有权优势的前提下，若不具有市场内部化

优势和地理区位优势，则茶叶出口贸易将是中国茶

企国际化行为的最优选择。因此，可以用国际市场

占有率来反映中国茶叶出口是否体现茶产业所特有

的垄断资产所有权优势。

依据产业内贸易理论，在当前食品质量安全

图 1　中国茶叶国际竞争力理论框架
Fig. 1　Theoretical framework of the international competitiveness of Chinese tea 

中国茶叶国际竞争力 

垄断资产所有权 产业内贸易 自然资源禀赋 产品议价能力 

国际市场占有率 产业内贸易指数 显示性比较优势指数 产品出口价格 
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问题突出、绿色贸易壁垒盛行的环境下，若中国茶

叶在大量出口的同时也有大量的进口，那么这些特

征就可表明中国茶叶产业日益表现出生产技术标准

化、绿色无公害和商标品牌建设等技术指标，这些

都是中国茶叶国际竞争力持续提升的必备要素。本

文用国际贸易竞争力指数来描述中国茶叶国际竞争

力是否具备产业内贸易特征。

依据比较优势理论，根据出口贸易总额数据来

核算的显示性比较优势指数，虽然衡量的是中国茶

叶出口相对于世界茶叶贸易的多寡，但指数背后反

映的却是中国茶叶生产的自然资源禀赋情况，这是

中国茶产业赖以生存的根本。

依据相互需求理论，产品出口价格实质上反映

的是国际市场对出口商品的需求强度，需求强度越

高，茶企在国际贸易价格谈判时的议价能力也就越

高，反之则越低。因此，可用茶叶出口价格来衡量

中国茶产业在国际市场上的定价能力，这也是中国

茶叶国际竞争力的重要组成因素。

2.2  计算方法

1）国际市场占有率计算方法为 ：

 

∑
=

j

ij
ij EXij

EX
IMS

（1）

式中 ：IMSij 为 j 国 i 商品的国际市场占有率（国际

市场份额），EXij 为 j 国 i 商品的出口总额，ΣEXij 代

表对全球所有国家 i 商品出口总额的加总，即 i 商
品的全球贸易总额。国际市场占有率指标的取值范

围介于 [0, 1]，实际测算值越接近于 0，则说明 j 国 
商品的国际市场份额越少，i 商品可能就并非 j 国
具有国际竞争力的产品，而实际测算值越接近于 1，
则说明 j 国 i 商品的国际市场份额越高，i 商品为 j
国具有国际竞争力的产品。

2）产业内贸易指数计算方法为 ： 

 

ijij

ijij
ij IMEX

IMEX
IIIT

+
−

= （2）

式中 ：IIITij 为 j 国 i 商品的国际贸易竞争力指数，

EXij、IMij 分别为 j 国 i 商品的出口总额和进口总

额。如果既有茶叶的大量出口同时也有茶叶的大量

进口，那么上式的分子项数值就接近于 0 值，此时

IIITij 数值也将趋于 0 值，这就是典型的产业内贸易

特征 ；但如果属于产业间贸易，那么茶叶出口总额

或进口总额必有一项趋近于 0 值，此时 IIITij 数值也

净趋近于 1 值或 -1 值。

3）显示性比较优势指数计算方法为 ： 
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∑

=

j i
ij

j
ij
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ijij

ij EXEX
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式中，RCAij 为 j 国 i 商品的显示性比较优势指数，

分子项（EXij/
i
å EXij）为 j 国 i 商品在 j 国出口总

额当中的占比，分母项（
j
å EXij/ j l

Eåå EXij）为 i 商
品在全球贸易总额当中的占比，因此，RCAij 数值

也就刻画了 国茶叶出口相对于全球茶叶贸易总额的

多寡。

显示性比较优势指数的取值范围介于 [0, + ∞），

数值越低，代表出口产品越不具有比较优势，数值

越高，代表出口产品的比较优势越明显。本文选用

学界常用的区间值 ：RCAij>2.5（极强比较优势）、

2.5>RCAij>1.25（较强比较优势）、1.25>RCAij>0.8（中

等强度比较优势）、0.8>RCAij>0（不具有比较优势）。

4）产品出口价格计算方法为 ： 

 

ij

ij
ij Q

EX
IMS = （4）

式中，IMSij 为 j 国 i 商品的出口价格，EXij、Qij 分

别为 j 国 i 商品的出口总额和出口数量。产品出口

价格的取值范围介于 [0, + ∞），数值越大，表明本

国产品出口定价能力越强。

对于时间序列数据而言，需用统一的货币时间

价值来衡量对外贸易额，本文用 UN Comtrade 链接

的 WITS（World Integrated Trade Solution）数据库提

供的 1967 年美元不变价格来衡量茶叶对外贸易额。

2.3  数据来源

1）数据样本与选取。对中国茶叶产业基本

情况研究的数据样本主要来源于国家统计局和中

国茶叶流通协会。对中国茶叶国际竞争力的测算

数据样本，来源于 UN Comtrade 所链接的 WITS
（World Integrated Trade Solution） 数 据 库（https://
wits.worldbank.org），该数据库从各个层面提供各类

产品细分的进出口情况，是学界研究国际贸易所普

遍采用的标准数据库。在抽取数据样本时，“报告国”

一栏填写“世界各国”；“产品分类标准及产品名称”

一栏选取“HS88/92”产品分类标准 ；“伙伴国”一

栏填报“全球”；“年份”一栏填报“1988—2018”；“贸

易流量名称”一栏填报包括“出口总额、进口总额”。

2）HS 标准下茶叶出口分类。WITS 数据库

提供了多种对贸易商品的分类标准，采用协调制

度（HS），HS 标准也是目前学界对贸易商品进行

归类时较为常用的分类标准 [18]。HS 商品编码历

经 6 次修订，贸易商品分类有 6 个版本，本文选取
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1988/1992 版本，数据样本时间为 1988—2018 年。

1988/1992 版本下，涉及中国的数据只包含 1992—
2017 年，因此本文测算样本时期为 1992—2017 年。

同时查阅所有 6 个版本，发现关于茶叶品种分类，

4 位码层面上只包含一个品种，而在 6 位码层面上

包含小包装绿茶、大包装绿茶、小包装红茶、大包

装红茶等 4 个品种，并且这 4 个品种在历次版本修

订中均保持不变，这 4 个品种也就成为本研究测算

的依据。

2.4  全球主要茶叶出口国的选择

全球主要茶叶出口国的选择以 1992—2017 年

期间多数年份茶叶出口额突破 1 亿美元的国家为基

准，选出的全球主要茶叶出口国为肯尼亚（KEN）、

中国（CHN）、斯里兰卡（LKA）、印度（IND）、英

国（GBR）和印度尼西亚（IDN）6 个国家。

3  结果与分析

3.1  中国茶叶产业发展分析

历史上，中国一直是最大的茶叶生产国、消费

国和出口国。1834年英国人将中国茶籽引入印度 [19]，

由于地质条件优越、自然气候适宜，印度茶叶产业

得到迅猛发展，并取代中国成为世界最大的茶叶市

场。2004 年中国茶叶反超印度位居世界第一，已经

连续 15 年为世界最大的产茶国。2017 年茶叶产量

排名前三位的国家是中国、印度和肯尼亚，产量分

别为 245.9 万 t、130.4 万 t 和 43.3 万 t，占全球茶叶

产量比重分别为 40.3%、21.7% 和 7.2% [20]。2003 年

中国茶叶产量仅有76.8万 t，2018年达到了261.6万 t，
增长了 240%（图 2）。
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图 2　2003-2018 年我国茶叶产量动态
Fig. 2　Dynamic change of China’s tea production  

from 2003 to 2018

中国茶叶持续快速发展的原因主要有两点。首

先，茶园面积不断扩大。中国是世界产茶国中种植

面积扩张最快的国家。据统计，2018 年全国 18 个

主要产茶省（自治区、直辖市）茶园面积 293.0 万

hm2，采摘茶园面积 226.7 万 hm2 [21]。目前，中国已

形成西南、华南、江南、江北四大茶区，区域优势

稳定形成 [22]。其次，茶叶生产技术优化提升。随着

现代工艺的不断发展，茶叶采摘技术、生产加工技

术快速提升，茶产业链条得到了大的延伸，相比于

茶园面积而言，茶叶产量增幅更高。近年来，尽管

茶园面积增速放缓，但茶叶价格平稳上扬，中国茶

叶产值处于不断提升中。2018 年茶叶产值首次突破

2 000 亿元 [23]。

从茶叶市场分析，国内市场是中国茶叶产业最

为主要的市场。中国拥有全世界最多的饮茶人口，

国内茶叶消费市场巨大。2018 年国内茶叶销售总

量突破 190 万 t [24]。国内市场销售的茶叶以本土茶

为主，兼有少量的进口茶 [25]。根据海关数据统计，

2018 年我国茶叶进口量 3.55 万 t，占国内消费的

1.8%，其中红茶为最为主要的进口茶类，占进口总

量的 83.3%。海外市场是我国茶叶销售的重要市场，

出口量居世界第二，仅次于肯尼亚，但随着世界种

茶地区的日益广泛，中国出口份额占世界茶叶出口

总份额降低不少。2018 年出口绿茶 30.3 万 t，占中

国茶叶出口总量的 80.4%，出口额 12.2 亿美元，占

茶叶出口额的 63.9% ；出口红茶 3.3 万 t，为绿茶的

1/10 [20]。中国茶叶出口市场较为集中，排名前 20 的

出口地，占出口额的 80% 以上，其中出口额超过 
5 000 万美元有摩洛哥、越南、美国、马来西亚等

10 多个国家（地区）。

中国茶叶企业数量众多，但规模较大且具有一

定国际市场影响力的企业较少，绝大部分茶叶企业

为中小茶企，集约化、规范化、品牌化程度低，大

国小茶特征明显，是阻碍中国茶叶产业国际竞争力

提升的主要因素 [26]。首先，加工工艺的机械化程度

有待提升，自动化、智能化程度偏低，无法满足茶

叶标准化生产的需要 [27] ；茶叶资源虽然丰富，但茶

品创新速度较慢，待开发的资源较多，深加工和综

合利用程度低，与市场需求存在较大脱节 ；每年深

加工的茶叶总量占比不足 5%，而日本茶叶深加工

占比为 40% [28]，深加工的欠缺降低了茶叶的附加值，

使茶叶外围产品的开发存在很大的局限性，影响了

茶叶国际竞争力的提升 [29]。其次，中国茶叶虽然茶

类齐全，但出口茶以绿茶为主，红茶、青茶、黄茶、

白茶、黑茶等优质茶的出口占比偏低，结构性失衡

比较明显。世界茶叶主流市场为红碎茶，但中国红

茶产量占比较低，仅 10% 左右，能够用于出口的红

茶数量更是少之又少，不仅无法与印度、斯里兰卡

等产茶大国相提并论，与新兴的产茶国家，如土耳
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其、越南等相比也有着不少差距，出口能力偏低，

国际市场话语权有待提升 [30]。

历经数十年的发展，中国茶叶产业在品牌建设

上取得了一定的成绩，形成了一些市场热度较高的

品牌，如西湖龙井、正山小种等，此类品牌多以茶

叶产地为中心，利用了产地的特殊优势，然而真正

打出企业品牌的茶企并不多。从中国茶叶产业品牌

建设历程以及品牌建设现状而言，品牌建设中缺乏

独特性和创造性，未能和国际市场中其他地区的茶

叶品牌有效区分，中国茶叶出口在相当程度上以量

取胜，难以凸显茶叶所具备的优势与价值，对茶叶

出口附加值的增加以及茶叶产业国际竞争力的提升

产生了负面影响。

3.2  茶叶国际市场占有率分析

从国际市场份额的测算结果来看，1992—2017
年中国茶叶在国际市场上的占有率呈现出显著的

“U”型走势（图 3），1992—1996 年间的国际市场

份额基本维系在 20% 左右，但从 1997 年开始出现

明显下滑，1999—2010 年维持在 13% 左右，然后

开始重拾升势，国际市场份额恢复到 20% 以上。中

国茶叶国际市场占有率的变化，与中国茶叶出口面

对海外贸易壁垒时，自身特定资产所有权优势的转

变有关，尤其是日本出台“肯定列表制度”为代表

的绿色贸易壁垒，中国茶叶国际市场开始回落 [31] ；

但 2014 年占有率上升说明中国茶产业的调整，最

突出的是业内开始普及 ISO 生产体系，开始关注绿

色生产，形成了新的资产所有权优势。

斯里兰卡茶叶的国际市场占有率最高，1992—
2017 年基本上维持在 20% 以上。肯尼亚茶叶的国

际市场占有率与中国相近，但波动不如中国的明显，

常年维持在 16%~22% 之间 ；而印度、英国和印度

尼西亚茶叶的国际市场占有率在 1992—2017 年期

间一直呈现下降趋势。斯里兰卡、肯尼亚两国的土

壤、气候和海拔状况适宜于孕育优质茶叶，特别是

斯里兰卡注重茶叶的深加工和品牌塑造，在种植、

生产和拼配、包装、营销等环节做到了精细化管理，

形成了 150 多种不同口味，适应不同国际市场的红

茶产品，所以斯里兰卡茶叶的国际市场占有率高。

斯里兰卡、肯尼亚等国盛产红茶，中国与其不同，

主要生产绿茶，出口品种结构有待调整。
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图 3　主要国家茶叶的国际市场份额
Fig. 3　International market share of main tea countries 

3.3  产业内贸易指数分析

从产业内贸易指数的测算结果来看，从 20 世

纪 90 年代到 21 世纪初，中国茶叶的产业内贸易指

数较高，尤其 1992—2009 年的测算结果均维持在

0.95 以上，2010 年开始下降，2017 年降至最低 0.83
（表 2）。1992—2009 年中国茶叶贸易属于典型的产

业间贸易模式，有着大规模的茶叶出口，鲜有进口。

但自 2010 年开始，产业间贸易特征开始有所松动，

原因可能有两点 ：一是中国茶叶生产开始注重品牌

建设和品质把关，不再单纯依靠低廉的生产成本优

势及粗加工出口 ；二是随着中国经济增长，国人开

始有能力选择国外品牌茶叶进口消费，使得中国茶

叶进入了良性发展的产业内贸易模式。总体分析，

中国茶产业内贸易指数处于高位运行，表明中国茶

叶是典型的产业间贸易，中国是茶叶净出口国。

斯里兰卡、肯尼亚、印度和印度尼西亚的产业

内贸易指数均较高，尤其是斯里兰卡、肯尼亚的产

业内贸易指数常年都在 0.95 以上，且在整个样本期
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内均未表现出明显的下降走势，表明这两国是典型

的茶叶净出口国。然而，英国茶叶的产业内贸易指

数值既没有向 -1 值靠近、也没有向 1 值靠近，大多

数年份围绕 0 值波动，由此可知英国是典型的茶叶

产业内贸易的国家。究其原因，英国茶产业研发能

力强、产品多样化、规模经济与品牌化经营，从根

本上提升了他们的茶叶国际竞争力。如“立顿”是

全球最大的茶叶品牌，地位不可撼动，这与测算结

果相应证。

3.4  显示性比较优势指数分析

从显示性比较优势指数的测算结果来看，中国

茶叶的显示性比较优势指数在整个样本期间均显著

性地大于 1（表 2），表明茶叶是中国具有比较优势

的商品。1992—2002 年期间是具有极强比较优势的

商品，而在 2003—2017 年期间则属于具有较强比

较优势的商品。从中国茶叶显示性比较优势指数在

整个样本期间内的运行轨迹来看，中国茶叶比较优

势从极强区间降至较强区间，在一定程度上反映出

中国自然资源禀赋对茶产业发展贡献的变化。20 世

纪 90年代，中国茶叶依靠得天独厚的地理资源优势、

传统精湛的制茶工艺和数量众多的从业人员所带来

的低廉成本，出口迅速扩张。随着国际市场对茶叶

质量标准的提高，以及国内生态环境的限制，中国

茶叶产业所依赖的传统优势逐步削弱，显示性比较

优势指数呈现出下降态势。

斯里兰卡、肯尼亚两国茶叶的显示性比较优势

指数非常之高，远远高于中国、印度、印度尼西亚

和英国四个茶叶贸易大国，斯里兰卡和肯尼亚两国

茶叶出口最具竞争力，发展迅速，他们的比较优势

在全球范围内难以超越。我国作为传统的茶叶出口

大国，其大国地位不容置疑，但是出口受其他国家

茶叶高质量以及绿色壁垒的影响，面临着严重挑战。

3.5  产品出口价格分析

从以 1967 年美元不变价格衡量的茶叶出口价

格结果来看，中国茶叶出口价格呈现出先下降后稳

定再上升的“U”型走势（表 3），从 1992 年 0.50
美元 /kg 一直下降到 2002 年的 0.26 美元 /kg，再缓

慢上升至 2017 年 0.85 美元 /kg，说明中国茶叶价值

表 2　茶叶的产业内贸易指数和显示性比较优势指数
Table 2　Intra-industry trade index (IIIT) and revealed comparative advantage index (RCA) of tea

年份
产业内贸易指数 显示性比较优势指数

CHN LKA KEN IND GBR IDN CHN LKA KEN IND GBR IDN

1992 0.98 0.98 1 - - 0.99 6.15 198.05 307.14 25.54 - 5.99

1993 0.98 0.97 - - -0.25 0.99 6.02 220.58 - 23.09 1.92 6.57

1994 0.99 0.99 - - -0.25 0.98 5.27 281.13 - 25.24 2.16 5.20

1995 0.99 - - 1 -0.18 0.99 6.25 - - 36.86 3.00 6.54

1996 0.99 - - - -0.19 0.99 6.78 - - 30.80 3.09 8.18

1997 0.99 - - - -0.18 0.94 4.43 - 513.64 34.71 2.15 4.05

1998 0.99 - 1 0.94 -0.19 0.93 4.36 - 617.06 33.46 1.97 5.02

1999 0.98 0.99 1 0.97 -0.25 0.99 3.57 281.78 584.69 22.62 1.51 4.11

2000 0.98 0.98 1 0.96 -0.42 0.95 3.12 285.39 661.83 18.94 1.22 4.05

2001 0.98 0.98 0.98 0.95 -0.26 0.93 2.71 303.81 623.01 20.34 1.28 3.75

2002 0.98 0.98 0.92 0.85 -0.25 0.93 2.64 356.80 260.70 16.77 1.74 4.69

2003 0.98 0.97 0.97 0.92 -0.09 0.92 2.16 355.54 485.37 13.58 1.98 4.04

2004 0.97 0.96 0.94 0.85 -0.06 0.91 2.03 368.13 474.62 13.86 2.01 4.47

2005 0.97 0.97 0.97 0.88 -0.08 0.89 1.79 366.91 465.72 10.80 1.70 3.99

2006 0.97 0.95 - 0.87 -0.09 0.88 1.68 384.91 562.50 10.21 1.81 3.98

2007 0.96 0.95 0.98 0.87 0 0.84 1.51 403.91 520.60 9.04 2.07 3.38

2008 0.95 0.95 0.99 0.87 -0.07 0.86 1.37 442.33 535.33 8.86 1.93 3.33

2009 0.95 0.96 0.99 0.83 -0.13 0.86 1.37 384.20 466.12 7.30 1.84 3.43

2010 0.89 0.96 0.97 0.87 -0.13 0.81 1.22 404.43 553.12 7.75 1.91 2.78

2011 0.88 0.95 - 0.9 -0.28 0.72 1.64 474.86 - 9.25 1.63 2.64

2012 0.87 0.97 - 0.87 -0.38 0.65 1.62 477.19 - 7.54 1.29 2.63

2013 0.89 0.98 0.97 0.9 -0.39 0.69 1.38 372.84 536.91 5.92 0.83 2.11

2014 0.87 0.98 - 0.86 -0.42 0.69 1.59 417.50 - 6.06 0.88 2.24

2015 0.86 0.97 - 0.85 -0.46 0.66 1.71 356.09 - 7.21 0.89 2.36

2016 0.86 0.98 - 0.89 -0.46 0.58 1.89 316.27 - 6.77 0.87 2.09

2017 0.83 0.97 0.98 0.9 -0.49 0.64 1.49 270.79 520.81 5.48 0.65 1.42
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4  结论与政策建议

4.1  结论

研究表明，中国是世界最大的茶叶生产国和第

二大出口国，在国际市场具有重要地位。中国政府

高度重视茶叶产业的发展，茶叶产业已成为中国参

与国际市场竞争的重要产业。绿色贸易壁垒和对茶

业品质要求的不断提高，是中国茶叶面临挑战的同

时也不失为发展机遇，将成为中国茶叶产业复兴的

转折点。

进一步研究表明，中国茶叶是中国具有比较优

势的商品，相对与其他茶叶生产大国，还是有一定

差距。中国工业化、城镇化带来的生态资源瓶颈约

束、环境污染等问题使茶叶出口所依赖的自然资源

禀赋优势消减，不再是国际竞争力的主要影响因素，

茶叶产业只有不断融入新的工艺标准、政府及行业

管理部门愈加重视茶叶产业的发展，才能使国际认

可度得到恢复与提升，为稳定扩大出口提供保障。

通过提高生产技术标准、倡导绿色营销理念，加快

推进茶叶深加工，开创多元化的茶叶出口结构，形

成以产品创新为基础，以品质提升、品牌培育为支

撑，以深加工为推手的发展格局，才能将茶叶大国

表 3　茶叶的产品出口价格（美元）
Table 3　Export prices (EP) of tea products ($)

年份 CHN LKA KEN IND GBR IDN

1992 0.50 0.44 0.42 0.53 - 0.28

1993 0.42 0.43 - 0.50 1.57 0.29

1994 0.38 0.42 - 0.46 1.47 0.26

1995 0.37 - - 0.48 1.47 0.24

1996 0.36 - - 0.44 1.56 0.24

1997 0.35 - 0.43 0.54 1.86 0.28

1998 0.35 - 0.42 0.52 1.95 0.35

1999 0.35 0.47 0.38 0.46 1.74 0.20

2000 0.31 0.47 0.41 0.40 1.60 0.21

2001 0.27 0.45 0.31 0.39 1.25 0.19

2002 0.26 0.43 0.23 0.33 1.25 0.19

2003 0.27 0.43 0.30 0.35 1.40 0.20

2004 0.29 0.45 0.29 0.39 1.88 0.21

2005 0.30 0.46 0.28 0.38 1.74 0.23

2006 0.34 0.46 0.34 0.38 1.96 0.26

2007 0.37 0.54 0.30 0.39 2.20 0.27

2008 0.41 0.63 0.37 0.43 2.09 0.28

2009 0.40 0.65 0.42 0.44 1.88 0.30

2010 0.44 0.68 0.43 0.61 1.94 0.33

2011 0.50 0.71 - 0.40 1.75 0.36

2012 0.55 0.67 - 0.44 1.67 0.34

2013 0.61 0.88 0.39 0.46 1.40 0.33

2014 0.71 0.73 - 0.44 1.15 0.31

2015 0.77 0.65 - 0.42 1.16 0.31

2016 0.80 0.64 - 0.41 1.06 0.34

2017 0.85 0.74 0.42 0.41 1.08 0.50

注 ：产品出口价格（1967 年美元价）。

在国际市场得到了认可。中国茶叶出口价格呈现出

先下降后上升并且在近几年创出新高的这种走势，

原因可能是 20 世纪 90 年代的改革开放，为中国茶

叶大规模出口打开了方便渠道，但之后茶叶出口价

格一路下滑，与中国茶叶出口片面强调低价格的竞

争有关，忽视了茶叶品质提升和品牌创建。中国茶

叶在国际市场遭遇绿色贸易壁垒后，出口质量提升、

茶叶品牌建立等新生力量开始显现，直接提升了中

国茶叶出口价格。

其余 5 国茶叶出口价格在样本期间的表现有所

差异，斯里兰卡、印度尼西亚两国茶叶出口价格在

整个样本期内都呈现出明显的上升趋势 ；肯尼亚茶

叶出价格前后基本没有太多变化，仅在 2001—2005
年间有所下降 ；印度茶叶出口价格表现出明显的下

降趋势 ；英国茶叶出口价值一直都非常高，但在最

近 5 年下降明显，较 2007 最高价格降低 50% 之多。
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建设为茶叶强国。

4.2  政策建议

1）探索建立以茶企为主体的研发机制。当前，

茶产业存在研发成果多、转化为生产力的成果少的

结构性矛盾，研发机制难以满足提升茶叶竞争力的

需求。以茶企为主体，探索建立以市场占有成效为

导向的研发体系，在茶叶生产、智能化加工等方面

进行系统研究，并开展深加工联合攻关，对茶叶功

能成分进行有效的深度挖掘利用，研制多样化的功

能型新的茶叶产品，拓展茶叶消费领域，促进茶叶

产业转型升级，为茶叶产业的发展提供科技动力与

支撑，实现创新发展与国际竞争力提升的良性互动。

2）加快茶叶技术立法。围绕茶叶检疫的方法、

标准、手段等，补充修改现行的茶叶检疫技术规章

标准，细化茶叶检疫的操作规则，相关技术应涵盖

茶叶种植地的基本条件、土壤农残与重金属定期检

测、农药和肥料使用管理、有害生物风险分析等多

项内容，确保茶叶检疫工作的全面性，克服茶叶检

疫中的粗放式问题。按照国际通行做法，实施内外

检验检疫的统一管理，着力提升茶叶生产与加工技

术规程、茶叶物流与贮存标准的法制化水平，为茶

叶产品更好地参与到国际市场提供技术法规支持。

3）大力实施品牌提升战略。茶叶企业要进一

步强化名茶名牌理念，在茶叶种植、加工、流通等

全产业链大力开展品牌塑造，逐步建立起茶叶品质

与品牌的内存关联。政府部门要加大茶叶地域品牌

的培育，引导茶叶企业共创地域品牌，共拓海外市

场，形成共同打造茶叶地域品牌、品类品牌的合力，

整体提升茶产业品牌竞争力 [32]。在品牌提升过程中，

要重点消除茶产品同质化现象，杜绝茶叶贴牌问题，

从而打造出中国茶叶企业的核心品牌。同时，要将

知识产权保护、茶文化传承与品牌培育有机结合，

从而快速提高中国茶叶品牌的国际认同感。

4）提升茶叶组织行业自律水平。加强茶叶行

业组织建设，充分发挥行业组织的自我管理、自

我建设功能。行业组织要引导业内企业建立 Good 
Agricultural Practices、Hazard Analysis Critical Control 
Point、Safety Quality Food 等规范，严格无公害茶、

有机茶、绿色食品茶等资质认定，主动维护茶叶产

业发展秩序。通过行业打假、诚信等级评定等举措

树立行业诚信标杆，加大以次充好、盗用地理产品

标志等行为的违法成本，从业内质量安全意识的提

高倒逼行业重视茶叶质量安全，培育茶叶产业国际

竞争力。

5）集中资源加大对茶叶产业的扶持力度。各

级政府要整合发展改革、农业、科技、教育等相关

部门资源，变“全覆盖普及式”为“有选择有重点

精准式”，集中力量加大对茶叶新技术的示范推广，

选择基础条件好、茶叶资源优良的地区大力开展标

准化茶园建设，深入推进茶叶全程绿色生产 ；充分

利用国家“一带一路”政策，对茶叶出口“一带一路”

沿线国家和地区的，在遵循 WTO 原则的基础上出

台针对性的减税或奖励措施 ；引导茶企统筹国际国

内茶叶资源，瞄准国内外两个市场，发挥茶叶领域

的比较优势，在国际范围内组织研发、生产和销售，

打造茶叶长久的竞争优势。
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