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山黑猪的市场调查与预测
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摘 要 北京精气神有限公司在推出山黑猪肉这一新产品时，对国内肉类市场中生鲜冷

却肉产品进行了充分的调查，包括产品的规格、质量、价格、技术水平、卫生状况和品

牌影响力等。据此，预测出国内生肉市场的发展趋势，并制定了山黑猪的市场策略。
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! 前言
北京精气神有限公司是一家从事猪的生态畜

牧、绿色饲料、有机食品、生物工程的公司。公司

于%"""年在北京市场推出“精气神”牌山黑猪肉，
立刻获得消费者的积极反应，并引起行业内的震

动。山黑猪肉的特点是：活猪山林放牧，倡导生态

概念；肌肉颜色鲜红，脂肪洁白质硬；胆固醇含量

低，营养价值高；肌间脂肪含量高，滋味鲜美；无

任何污染，安全健康。这就决定了山黑猪肉即使售

价达到其他普通猪肉的%!&倍，仍然赢得了忠实
的消费人群。“精气神”牌山黑猪肉为国内肉类行

业的生鲜肉经营树立了一面旗帜。它在市场上的准

确导入与稳步成长正是依赖于公司对肉类消费市场

周密的调查与科学的预测。

" 国内肉类市场现状
我国是肉类的生产与消费大国，年产量已连续

十二年居世界第一位，%"""年产量超过’%""万
吨，其中猪肉占’$(以上。但是，加工技术水平
落后，卫生条件差，流通配送环节薄弱，农药、兽

药残留制约着国内肉类行业的进一步发展，阻碍了

肉类产品进入国际市场。近些年，媒体屡屡报道猪

肉食物中毒事件和肉类企业造假行为，严重影响了

广大消费者的消费信心，不少人几乎到了谈“肉”

色变的地步。北京精气神有限公司清楚地看到了国

内肉类行业的落后现状，同时，也窥测到了市场契

机，山黑猪将拥有强有利的竞争优势。

& 营销调研

为保证产品定位准确和项目进展顺利，早在四

五年前，北京精气神有限公司就有条不紊地按照一

定程序开展了营销调研工作。

&)! 确定问题和调研目标
确定问题实际上就是要确定山黑猪的产品档

位。显然，山黑猪应是市场上的高档猪肉，是为弥

补市场空白而开发的。那么，调研目标应瞄准市场

上中高档同类产品的品牌和其市场份额以及国内

（国际）未来一定时期生鲜肉的消费趋势。

&)% 制定调研计划
调研计划也就是收集所需资料信息的计划。在

制定调研计划时，北京精气神公司从筛选资料来

源、确定资料收集方法、选择资料收集工具方面都

作了详细的安排。

&)%)! 筛选资料来源
在进行市场营销调研时，一般根据获取方式或

途径的不同把资料来源分为两类，即用于其他目的

已经收集好的第二手资料和为某一特定目的而直接

收集的第一手资料。北京精气神有限公司先后到国

家图书馆、中国科技情报信息研究所、中国农业科

学研究院检索有关”黑猪”和“山林放牧”的资

料，到中国肉类研究中心、中国农业大学向有关专

家咨询肉类行业的加工技术与市场发展动态，到国

家肉类协会索取有价值的统计资料。公司没有满足

上述第二手资料，还分别派人赴韩国和日本、香港

和上海等国家和地区考察黑猪生产销售状况，获取

了宝贵的第一手资料。
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!"#"# 确定资料收集方法
在外派考察当地消费市场的调研工作中，公司

采取了观察法，具体讲就是，到有一定代表性的商

场和超市中，抄录有比较意义的产品的价格、产地

和特点说明，观察购买者的年龄、身份，询问购买

者对产品的意见，估算产品的销量。在咨询有关专

家的调研工作中，公司采取了调查法，主要有个人

访问、电话访问、集体研讨等形式。在山黑猪肉的

产品理化性状研究工作中，公司采取了实验法，将

山黑猪肉样品送检到国家权威肉类产品检测部门，

检测了山黑猪肉的一系列理化指标。

!"#"! 选择资料收集工具
在收集第二手资料时，公司采用了文献检索复

印和$%&’(%’&主题词搜索下载的手段；在收集第一
手资料时，公司使用照相机和摄像机等仪器设备记

录下真实资料，并辅以问卷调查，征集到较为充足

的资料。

!"! 实施调研计划
明确了调研目标，制定了调研计划，接下来实

施调研计划。这是一项艰苦而细致的工作，是按照

计划要求，本着实事求是的态度，以科学的技术手

段，获取客观资料的过程。

!") 解释信息和报告调研结果
北京精气神有限公司对大量的资料进行了整

理、统计、分析、判断，并得出了调研结果。

!")"* 国内在黑猪的规模化养殖方面已近乎空白，
除北京精气神有限公司外，没有第二家公司的黑猪

规模超过+,,头。农民散养的黑猪还有一部分，但
杂交品系混乱。纯中国基因的黑猪已很少。

!")"# 在近一二十年我国经济的快速发展的背景
下，肉类行业同样在追求高出肉率和短育肥期。因

为国外的几个白猪品系在出肉率方面有优势，所以

得到较快的普及发展，反之，黑猪规模呈萎缩趋

势。

!")"! 猪的工厂集约化养殖可以提高出肉率，强
化防疫作用，降低管理成本，所以在世界范围内，

尚未见到规模化放牧的报道，北京精气神公司的山

林放牧形式在一定程度上是独一无二的。

!")") 在北京、上海和大连等经济较发达城市，
消费者已接受并习惯于购买冷却肉（,!)-冷链保
证），而不是热鲜肉（未经历成熟，无冷链保证）。

前者在卫生安全和营养滋味方面远高于后者。山黑

猪肉进入市场时也应采用冷却肉的形式。

!")"+ 越来越多的消费者重视食品的安全性，绿

色食品和有机食品是发展方向。但截止#,,,年底，
市场上尚无一家绿色猪肉（更不必提有机猪肉），

山黑猪肉有条件通过国际认可的有机认证，为产品

进入国际市场打通关卡。

!")". 在生肉经营方面，国内企业品牌意识极差，
尚无一家有一定影响力的品牌。山黑猪肉必须以品

牌立足市场。

!")"/ 山黑猪肉的理化检验指标显示营养价值和
滋味指标远优于同类产品，将是国内生肉市场上的

高档产品。

!")"0 黑猪肉在韩国、日本、香港市场上价格相
当高，有的分割部位达到*0,元人民币"公斤。出
口创汇潜力巨大。

! 市场预测

)"* 根据调研资料和调研结果，结合国内市场现
状和国际市场的发展经历，北京精气神有限公司对

未来五年中国肉类市场生肉产品的发展趋势进行了

定性预测。

)"*"* 安全健康的绿色猪肉和有机猪肉将逐步成
为市场主流；

)"*"# 屠宰加工与流通配送的高卫生标准是将来
进入市场的门槛；

)"*"! 生肉品牌经营已成为必经之路；

)"*") 高质量、高价格的品牌产品将促进肉类行
业的发展。

)"*"+ 超级市场的快速普及将促进肉类行业的发
展。

)"# 基于上述认识，公司对山黑猪的发展作出预
测：“精气神”牌山黑猪将以纯黑色基因、山林放

牧形式、高营养价值、鲜明的品牌形象占据国内生

肉市场的制高点，并引导消费趋势。针对这一预

测，公司市场细分、价格定位、网点布局、品牌形

象、售后服务等方面制定了一系列策略。

)"! “精气神”牌山黑猪肉在北京市场上市伊始，
即得到消费者的注目，并很快拥有了固定消费群。

“精气神”品牌也具有了一定的影响力，有一个事

例可以证明这一点。在某大城市的个别超市已发现

了假冒“精气神”品牌的山黑猪肉，要知道，在肉

类行业中有很多伪劣产品，但假冒他人品牌的却很

少。

)") “精气神”牌山黑猪肉的成功上市和顺利发
展是以公司充分的市场调查和客观的市场预测为基

础的。当然，较高的价格仍然限制着产品的市场扩

展速度，但可以想象， （下转第#0页）
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!"# 工艺技术要点

!"#"$ 动植物原料的处理
选用经检验合格的猪瘦肉、肥膘，修割清洗

后，用切丁机切成$%&# 左右的方丁，加盐、糖、
味精、复合磷酸盐及亚硝拌匀，于’!()条件下
腌制!(小时左右。
胡萝卜、芹菜、土豆除去其非食用部分后，用

切丁机切成$%&!左右的方丁，再于沸水中焯#!*
分钟，捞出备用。

!"#"! 搅拌
于’!()的操作间，先将肉丁倒入搅拌机转

动#分钟，再加入$"#冰水转动*分钟。然后加入
大豆蛋白、胡萝卜丁、芹菜丁、土豆丁及$"#冰水
再转动$’分钟。最后加入剩余物料搅拌$’分钟。
这一过程应注意肉馅温度不超过$’)，否则导致
出水出油，造成成品的品质下降，影响其货架期。

!"#"# 灌制
将配制好的肉馅灌装于折径+’&&的尼龙肠衣

中。注意要尽可能使用真空灌肠机，从而避免产品

出现空洞，使产品切片性差。

!"#"( 蒸煮
于,’!,*)水煮*分钟，其主要目的在于灌

肠熟化，抑制其中生长的微生物及形成良好的形态

结构。

!"#"* 成品
组织紧密，切面平整、光滑、富有弹性，肉

丁、蔬菜丁相间分布，美观大方，口感细嫩，鲜香

可口。

胡萝卜营养丰富，属于保健型蔬菜，具有保护

视力、预防眼疾、降血脂和降血压等作用。据报

道，还具有抗癌作用。芹菜有一股特殊的清香气

味，有醒神健脑、润肺止咳的功能，其所含的芹菜

碱还有降血压作用。土豆含糖量高，主要由淀粉组

成，是少有的“高钾蔬菜”，且含较多的铁和维生

素-，是主要的冬储蔬菜。
综上所述，合理利用动植物原料，使其营养成

分互补，利于人体充分消化、吸收和利用，还能预

防某些疾病，有一定的营养保健作用，故复合灌肠

将会有广阔的市场前景。
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（上接第$!页）
随着生产规模的逐步加大，生产成本将逐步下降，

市场价格将逐步下降，消费群将逐步扩大，山黑猪

之路将越走越远，越走越宽。
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