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摘要 本文叙述 了中国音响工业 的现状
,

分析了存在的问题
,

提出对中国音响工业的展望
.
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1 引言

十年来
,

中国的音响器材
、

音响工业
、

音

响技术有了一个大发展
,

迅猛发展
。

在不经意

之间
,

一个崭新的
,

又是传统的音响工业正站

在你身旁
。

电视台的黄金时间充斥着音响器材

的广告
、

各种的音响专卖店
、

音响商城如雨后

春笋般遍布城镇
。

在这里我们所说的音响器材

主要是指供听音为主的高保真放声系统
; 家庭

影院系统中的声设备
; 公共场合

、

会议和娱乐

用的扩声系统 ; 通信和计算机中的声设备
,

除

了传统意义上 的音箱
、

扬声器
、

传声器
、

耳机
、

放大器
、

C D 机
、

调音台以外
,

还可包括其它

与视频
、

计算机有关 的设备如杜 比解码器
、

杜

比数字解码器
、

声卡
、

等等
。

另外诸如 L D (L
a s e r d i s k 激光视盘

、

影碟

机 )
; V C D (V i d e o e o m p a e t d i s k )

; D V D (D i g i t a l

v id eo D is k
、

数字视频光盘 )
; 这些播放机既

播放视频信号
、

也播放音频信号
。

它们既不能

算音响设备
,

又可以算音响设备
,

它们不完全

是视频设备
,

又不完全是音频设备
。

就我们声学工作者来说
、

特别是对我们应

用声学科研
、

技术人员来说
,

摆在我们面前的

事实是
;

(l) 音响器材如扬声器
、

传声器
、

音箱
、

放

大器是声学领域中
,

数量最多 (仅扬声器一项

我国已成为扬声器生产大国
,

年产量在十亿只

以上
。

19 9 8 年 AV 功放达 2 37 万台 )
、

和人民

生活关系最密切
、

应用最广泛的一种器材
。

(2 ) 音响器材又是音频技术与现代技术中

应用 声学



发展最快的几个 门类
:

数字技术
、

视频技术
、

计算机技术
、

通信技术
、

测试技术
、

材料技术
、

集成 电路技术等相互联系
、

互相渗透
、

相互配

合
、

互相影响
。

例如
,

近年出现的 V C D
、

D V D

等
,

既是视频产 品亦是音频产品
。

其影响之巨

大也是有 目共睹的
,

就拿近几年来说
,

基本上

没有国家投资
,

传统的音响行业 (音响
、

放大

器 )… …
,

新兴的音 响行业 (V C D
、

VA 放大

器 )
,

直接增加数以千家左右的工厂
、

公司
,

增加数百万个就业机会
,

改变数千万人的文化

休息习惯
。

还促使有些门类退潮和转 向
,

例如

生产录像机的厦新公司即转为生产 V C D 的公

司
。

因此在这种情况下
,

我们传统 的声学科研

技术工作者 (包括科研
、

教学等单位 )
,

有必要

对音响器材的发展加强关心
。

寻找课题
、

投入

精力是大有用武之地的
。

我这里借用元代诗人的一首
“

无题
”

诗中

的两句
: “

卷 衣 甲帐春 蓉晓
、

吹笛西楼 月 已

凉
”

。

它是在从容描述一出好戏
,

正在演出的

情况
、

近十年来我 国音响器材发展正在演出一

出好戏
,

曲折跌宕
、

风光无限
。

吹笛西楼
,

笙歌院落
,

灯光楼台
,

月色清辉
。

正好分析一下
,

我国音响器材的发展
,

存在问

题
,

发展方向
。

2 近年来我国音响器材发展的现状

音响器材品种繁多
,

千头万绪
,

新产 品展

出不穷
,

老产品更新换代
、

市场音响产品更是

良荞不齐
,

鱼龙混杂
。

我觉得关键抓住两条线
,

一 是 iH
一

iF 音响

器材
,

即高保真音响的主流产 品和一条适合大

众消费部分
,

即 V C D 及家庭影院的发展的普

及产品
.

2
.

1 高保真音响器材开始在我国形成一个产

业

在 90 年代以前
,

我国的高保真音响器材

的发展
,

还是个别的
,

零散的
,

初级 的
、

局部

的
。

不仅国产的高保真器材不多
,

进 口的高保

真器材也是罕见的
、

短缺的
。

从 90 年代开始
,

从珠海三角州开始
,

由

于市场的需求
、

高保真音响器材近年来发展是

很快 的
。

有以下几个特点
:

( l) 形成了产品有一定影响
,

技术有一定实

力
,

质量达到一定水平
,

生产上了一定规模
,

管理达到一定程度的一批骨干企业如
:

惠威
、

美之声
、

湖山
、

新德克
、

八达
、

天逸
、

豪杰
、

福音
、

海皇
、

新声
、

大众
、

等公司
。

这些公司大部分是民营企业
,

它们的产品

已形成一个 国内市场 销售 网络 ; 产品形成系

列
,

执行企业标准和国标
; 在公司内有一批有

经验
、

有水平的技术人员
,

己开始摆脱单纯模

仿阶段
,

结合 自己 的实践经验
,

追赶国外先进

水平
,

开发 自己的产品
,

生产上不再是手工作

坊
,

开始或正在开始执行 15 0 9 0 00 系列标准
。

( 2 ) 中挡 的 H i
一

iF 音响产品
,

在性价比上

己不亚于国外产品
。

满足了国内市场的大部分

要求
,

而且有少量出 口
。

例如在 音箱
、

放大器产品外观上
,

这几年

进步是很快 的
,

一改过去
“

多年一贯制
”

、
“

傻
、

大
、

笨
、

粗
”

的笨拙造型
。

以音箱放大器为例
,

一些有影响的品牌
,

其客观测试指标
,

都达到相关标准要求
。

和国

外同类产品
,

在相当水平条件下
,

价格却便宜
,

形成 了一定 的竞争优势
.

( 3 ) 技术上由经验型 向理论型转化
,

更多

地采用 了计算机等 先进手段
。

以扬声器音箱

为例
,

在设计上部分采用计算机辅助设计
。

过

去的音箱 设计主要是经验和反复多次试验
。

现在一些单位开始采用基于 Sm al l 参数构成

的 C A D (计算机辅助设计 ) ) 例如采用 L
.

.E A
.

P

( L o u d s p e a k e r E n e l o s u r e A n a l y s e P r o g r a m ;

扬声器箱分析程序 )
,

只要了解扬声器各项参

数
,

提出要求
、

对 闭箱
、

开 口箱各种类型箱体

都可以快 速设计 ; 值得一提的是南京大学声

学所也开发 了类似 的软件
,

推出集设计和 品
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质管 理于一体 的
“

傻瓜
”

型 电声测量和设计

组 合系统
,

其 中包括扬声器参数快速测量系

统 (L F M ) (.2 0 版 )
; 音箱 C A D 系统软件 ( .7 0

版 )
; 音箱制图 C A D 系统软件 ( 2

,

O 版 )
。

而在

扬声器
、

音箱测试
,

除了传统的消声室测试以

外
,

新建公司大都采用计算机辅助测试
。

例如

采用 L
.

M
.

S ( L
o u d s p e a k e r

m
e a s u r e s y s t e

m 扬声

器测试系统 )
,

D
.

A
.

A
.

S
.

(D i g i t a a u d i o a n a l y s e

sy st e m
、

数字音频分析系统 ) 等
。

(4 ) 在 生产 管理 上
,

很多 公 司实 现 了

15 0 9 00 0 系列管理
。

(5 ) 形成了音响爱好者群体
。

全国有数十

家报纸出版音响专版
,

每年在全国举办数十次

音响器材展示会
。

十年内出版 了十几本普及型

音响杂志
.

将音响知识普及深入到千家万户
。

.2 2 大众化路线

从 1 9 9 6 年下半年开始出现的 V C D
,

这是

历史给中国音响工业大众化的一次机遇 ; 作为

第一代数字化产品
,

自有许多不足之处
,

刚开

始不为 日本及西方看好
。

但却以不差于录像机

的视听效果和充足
、

低廉的片源
,

从不为人注

目
,

一下子成为上下关注的热门产品
,

与它相

呼应
,

还有以 v C D 组成的准家庭影院 (尽管从

严格 的技术定义讲
,

许多人认为 V C D 为主中
J

已的家庭影院组合
,

并不是准确意义上的家庭

影院
。

V C D 不是杜 比定向逻辑解码器 的最佳

组合 )
。

但是它由于适应广大消费者的需求
。

激

活了一度有些疲软的音响器材市场
。

V C D
、

彩 电
、

AV 放大器
、

家庭影院互为关联
,

互为

因果
、

互为推动
,

成为音响器材市场 的热点
。

一方面横空出世崛起了一批 V C D 新型企业
,

如万利达
、

东鹏
、

新科
、

步步高等等
。

一方面

又为一些老企业注入生机
,

及时调转方向
,

利

用雄厚的技术力量快步步入 V C D 行业
。

如厦

新
、

长虹等在 V C D 产 品的竞争中
,

各公司真

是争奇斗艳
,

开发出许多功能
、

异化
,

使人 目

不暇接
。

V C D 的许多升级产品
,

如 SV C D
、

C V D
、

多媒体电脑 V C D
、

带 M P 3 播放机
,

M P 3 是采用 M P E G
一

2 中的第三层 音频压缩模

式
,

对声音信号压缩的一种格式
.

压缩 比可达

12 : 1
。

一张普通的光碟可以容纳 6 0 0 分钟的音

乐和 16 0 多首歌曲
。

而播放 M r o
ko

“

超大容量
,

全面兼容
”

的

超级 V C D
,

每张 M or ko 光碟可以储存 50 多

首歌曲
,

连续播放可达 3 小时采用真人领唱乐

队伴奏录音
。

此 外还 有超 级 V C D + 顶盒机 ; 超级

V C D + P C
,

即在超级 V C D 的平台上扩展上网

浏览
、

收发电子邮件和 P C 机其它部分常用功

能
。

被称之为中国自己的
“

维纳斯计划
”

。

3 音响器材工业发展 中存在的问题

由于这几年音响器材工业发展过程很快
,

出现一些多问题亦是不奇怪的
。

( l) 由于 V C D 等进入市场很快
、

首先更多

地是一种策划抄作
,

市场营作
、

尚不是技术上

理论上充分准备
。

每一次产品不能没有技术人

员参加
,

但整体上声学技术介入差
。

例如
,

家庭影院是什么
,

至今还没有一个

可执行的标准
。

( 2 ) 利益驱动导致各种假 冒伪劣产品出

现
。

由于技术介入程度 差
,

由于消费者不 成

熟
,

由于缺乏正确的引导
,

利益驱动导致音响

器材市场
,

假 冒伪劣猖撅
,

假货横行
,

劣货无

阻
。

(3 ) 在音响器材中
,

有看中树稍
,

轻基础

的情况
。

从树稍扩展无疑可以加速各种器材的

发展但缺乏可持续发展的力量
。

例如
,

我们的放大器可以做得很好
,

但一

些功率管
、

电容器
、

却依附国外
,

音箱 自己做

的不错
,

扬声器单元却依附国外 ; 扬声器做得

不错
,

其振膜却依附国外
,

V C D 做得不错
,

而芯片和解码器却依靠 国外
。

(在撰写本文时

得知
,

即 1 9 9 9 年 5 月国内 M P E G 11解码芯片

问世
。

但 尚未形成生产产品
。

)

开放社会
,

用世界最先进的设备和器材也

是正常的
。

但是为什么我们几百家上千家企业

都去挤 V C D 这个独木桥
,

没有一两家去涉足

应用声学



芯片或机芯呢 ?这里有领导胆略识见
;也有资

金限制
。

还有一个不容忽视 的问题
,

自己是技

术力量不足
,

技术投入不足
。

从 表 面 上 看 是 音 响产 品落 后
,

国 外推

出 D V D
,

我们 也许 五年也许三年后亦推 出

D V D
。

表面看我们落后三年
,

实际上远远不

止三年
。

因为别人是 自己创造出来的
,

我们是

受别人启发启示研制出来的
。

而且这种落后和

差距是要付 出代价 的
,

我们 已 为杜 比 (D ol b y

s u r r o u n d p r o 一L o g i e ; D o l饰 D i g i t a l ) 付出了大

批美元
。

据称 目前中国企业生产 D V D
,

要交

入门票 50 万元人 民币
,

另外每生产一台 D V D

要交各种专利费 17 美元
。

科学和技术就其本

质来说是要创新的
。

而创新力不足正是我国音

响技术的最大差距
。

我之所以应邀写这样一篇

综述文章
,

正是想在这一点与国内声学工作者

交换意见
.

4 音响器材的发展方向

详细讲音响器材发展方向并不是本文的任

务
。

不妨宏观谈几点看法
:

( l) 由于数字技术的发展
,

音响器材有可

能与视频器材
、

计算机
、

通信器材及智能化家

用电器
,

相互配合
、

相互补充
、

成为一体化
。

由此形成对使用者更加方便
、

更加有效
、

更加

实用的一体化新体系
.

( 2 ) 作为音频技术发展
,

音响器材更加精

确化
,

也更加个性化
,

更加艺术性
。

音响器材

是文化
、

音乐的载体
,

不能不沉淀深厚的文化

背景
、

地域特色
、

价值观念
、

趣味价值取向
,

也都有个性
。

( 3 ) 中国作为最大的音响市场
,

最大的音

响器材生产者和消费者
,

一定要从音响大国发

展成音响强国
,

中国的音响技术必要大发展
,

音响工业必要大发展
,

不是小船
,

而是一个巨

大的船队
。

中国的音响文化亦将大发展
,

具有

中国自己的特色
,

为中国老百姓所喜闻乐见
.

这就是我们提出的
“

何 日辉煌中国声
”

命

题
。

中国声学专家的光荣责任
。

(4 ) 这 几 年 我 们 的音 响器 材 进 步 固

然 可 喜
,

但 我 们 要 清 醒 地 看 到 我 们 世 界

先 进 水 平 的 差 距
.

打 开 互 联 网 分 站
:

丫V万VVV
.

m u s i e m a t e h
,

e o m
:

WW W
.

m P 3
.

e o n :

几乎可 以听到全世界所有的音乐
.

当我们还

在争论 D A B (数字音频广播 ) 的优劣时
,

国外

D A B 己经普及
,

而且还可以在电脑上接收数

字音频广播 ( P C D A B )
.

其它如 D v B (数字卫

星 电视 )
,

M P 3 音乐播放器 (M P 3 播放机随

身听 )
。

而今年 5 月 10 日前
,

美国十个最大城

市
,

40 多家电视台将播送数字 电视 (H D T v
、

D T V )
、

覆盖面达 3 0%
。

上述 的种种问题
.

也是发展中的问题
,

有

些 问题较难解决
,

有些问题正在解决
.

在一个历史长河中
,

有那样这样问题是正

常的
,

会逐步解决 的
.

但是我觉得中国声学专

家应该有一个责任
,

一个引导责任
,

一个阐述

真理
,

坚持真理的责任
。

一方面有许多热爱音

响器材
,

熟悉音响
,

成为发烧友
.

另外也有许

多奇谈怪论
、

挑战科学
、

挑战常识
、

挑战我们

的实事求是观念
。

也有少数厂家
,

搞一些卖点

也无可厚非
,

有时却抛出未经科学论证
,

无科

学根据的论点
.

一般群众也弄不明白
.

我们的

专家
、

科技人员
、

教授
、

研究员
、

希望有时间

拨冗写些文章
,

比如有人讲在 C D 唱片上涂点

油漆
,

就能改变 C D 性能
,

这不正是向数字音

频技术挑战吗 ?

中国有一大批优秀的声学专家
、

教授
、

研

究员
、

科学院院士我们过去重视水声学
、

超声

学
、

非线性声学
,

这些都是很对的
、

相比对于

中国老 百姓关系最密切的电声学重视不够
,

是

不是到了变化 的时候 ?
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