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中国烟草总公司

中国卷烟市场是中国商品市场的组成部分
,

它的运作
、

发展和变化
,

必然要受到中国

商品市场的制约和影响
.

辩证法告诉我们
,

任何事情都存在着普遍性和特殊性
,

即共性和

个性
,

共性寓于个性之中
,

个性决定事物的存在
,

共性决定事物的发展
。

辩证法还告诉我

们
,

世界上任何事物都不是孤立存在的
,

而是互相联系的
,

在联系中运动
、

发展和变化
。

中国卷烟市场不是孤立存在的
,

它既存在于普遍之中
,

又具有 自已的特殊性
。

本文拟就中

国卷烟市场的普遍性和特殊性进行探讨
.

中国商品市场的 3 个基本特征及与中国卷烟市场的关系

1
.

1 商品消费容 , 大
,

空间广
,

购买主体多

容量大
,

19 89 年全国社会商品零售总额 8 10 1 亿元 ; 空间 J
“ ,

商业活动迫布 960 万平

方公 里 ; 购买主体 多
,

全国有 1 1 亿消费者
。

全国每天每人如消费半斤粮食
,

一天需 .5 5

亿斤 ; 一户拥有一台电视机
,

全国需要 3 亿多台 ; 一年人均消费 3 米布
,

一年需要 33 亿

米
。

从几个简单数字可以看出这个基本特征
。

中国卷烟市场也是如此
,

容量大
,

年实物消

费量 3 10 0 万箱 (每天 8
.

3 万多箱 )
,

年卷烟货币消费额 450 多亿 (每天 1
.

23 亿元 ) ; 购买

主体 多
,

.2 7 亿卷烟消费者
,

几乎每个家庭都有吸烟人 ; 空间 ) 一
,

分布在祖 国的东西南

北
,

几乎有人群的地方
,

就有吸烟者
。

可以说
,

我国拥有世界 上最大的卷烟市场
,

由此决

定 了我国也需要有一个庞大的销售网络
.

据统计
,

我国拥有 300 个烟草分公司
、

调拨站
,

3 万多个批发网点
,

36 0 万个卷烟零

售网点
,

烟草系统内卷烟销售环节从业人员 10 万余人
,

系统外达几 百万人之 多
.

每年的

3 10 0 万箱卷烟
,

正是通过这个庞大的销售网络
,

几 百万人的商业劳动
,

送到广大消费者

手中的
.

没有这个网络有秩序的运动
,

没有这几百万人辛勤的劳动
,

就不可能支持工业生

产
,

满足消费需要
,

保证财政收入
.

因此
,

我们也必须在这个基础 :.l
,

努力建设
·

个专卖

体制健全
,

规章制度严明
,

布局合理
,

费用节省
,

货畅其流
,

物尽其用
,

充满活力的卷烟

市场
。

.1 2 购买力水平比较低

我国市场容量虽然很大
,

购买主体 多
,

但底子薄
,

收入和生产力水平较低的基本国情

决定
,

其市场购买力水平是较低的
.

如 19 89 年全国零售总额 8 10 1 亿元
,

扣除农 业生产资

料零售颊 10 17 亿元和社会集团消费品零售额 693 亿元
,

仅有 6 39 1 亿元的消费品零售额
,

按 1 1 亿人 口计算
,

年人均只有 581 元
,

每天不足 1
.

6 元
。

年人均消费额仅可购 10 条红塔

山
,

I / 5 台彩色电视机
,

近 6 克黄金
。

可见消费水平是较低的
。

这个基本特征决定 了中

*

本文完成 干19 9 0年 1 1月
.
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国卷烟市场的基本消费水平
。

从数量来看
,

全国年人均卷烟消费量 13 00 支
,

略高于世界

平均水平
。

但与发达国家相比
,

则相差甚远
.

更为重要的是
,

卷烟货币消费量很低
.

我国

年人均卷烟消费金额 4 0 元
,

如按 .2 8 亿卷烟消费者计算
,

一年人均 160 元的卷烟货币支

付能力
,

每月仅有 1 .3 3 元
。

因此
,

我国单箱卷烟价格只有 16 00 元
,

每条香烟合人民币 6

元 多 (每条万宝路
、

555 等外国高级香烟如按 60 元 / 条计算
,

单箱价格为 l5 0() 0 元
,

相

差近 10 倍 )
。

所以
,

在今后相当长的一段时间内
,

中国烟草行业无论是发展生产
,

调整产

品结构
,

还是调整卷烟价格等
,

都对居民卷烟消费需求 (有支付能力的购买力 ) 的变化有

着很大的依赖性
,

这是发展的前提条件
.

脱离这个大市场环境
,

不考虑这个重要联系而独

自高速发展
,

其后果或是总额生产过剩
,

产大于销
,

造成积压
,

或是结构调整等级过

高
,

超越需求能力
,

价格全面下跌
.

无论前者或后者
,

都会给工作带来损失
.

为了阐明上

述观点
,

笔者搜集了自从 19 52 年以来的一些有关数据
,

列成表 1
.

从表 1可以看出我国

卷烟消费水平与我国居民收入的关系
。

为了既能说明问题
,

又简单明 了
,

该表 19 8 3 年以

前是每 5 年统计 1次
,

19 8 3 年后每年统计 1次
,

因 19 62 年情况特殊
,

故换为 19 60 年
.

裹 1 195 2一 198 9 年全国居民消费签金与卷烟货币
、

实物消费 t 对比

年 份 实物消费量 (万箱 ) 价值消费量 (亿元 ) 居民消费基金 (亿元 )

19 5 2

19 5 7

19 60

19 6 7

19 7 2

19 7 7

19 8 2

198 3

19 84

198 5

19 8 6

19 8 7

198 8

19 8 9

24 6
.

5

4 30
.

8

52 5
.

2

5 32

80 5
.

9

1 149

1759

20() 4

22 8 5

2 584

2 726

2 846

2 820

2 870

9
.

2 9

19
.

88

19
.

7

2 6
.

5

4 8
.

3

72
.

4

14 9
.

3

178
.

9

20 9

28 7

3 20
.

7

40 5 4

科 0

4 5 1

434

64 9

68 3

10 63

12 63

15 53

26 88

29 57

33 95

42 5 3

4 7 6 3

54 3 1

65 4 1

7 70

由表 1 可见
,

无论是全国卷烟货币消费量
,

还是实物消费量
,

其总体变化趋势与全国

居民消费基金的总体变化趋势是相同的
。

即在这 37 年中
,

卷烟实物消费量和卷烟货币消

费量与居民消费基金 同步增长
,

当居民消费基金增长幅度大时
,

另二点也 同步大幅度增

长
。

应说明的是卷烟实物消费量曲线 (略 ) 的前支 ( 19 7 2 年以前 ) 与居民消费基金曲线

的趋势吻合程度较差
.

此外
,

从总体看
,

相对而言
,

卷烟货币消费量曲线与居民消费基金

曲线 (略 ) 的总体变化趋势吻合程度好于实物消费曲线
,

这说明卷烟货币消费量与居民消

费基金的相关性好于卷烟实物消费量
。

全国居民消费基金和卷烟货币消费量以及实物消费量的相互关系见图 1
.
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圈 1 全国居民消费基金和卷烟货币消费 t 及实物消费t 相关关系圈

由图 1 可见
,

实物消费量与居民消费基金之间相互关系不 甚明显
,

并较复杂
,

至多是

非线性关系
.

而卷烟货币消费量和居民消费基金之间则呈现出明显的
一

元线性关系
,

经计

算
,

二者的相关 系数为 r = .0 9 9 5 1
。

这么高的相关系数说 明
,

二者是紧密相关
,

即卷烟货

币消费量与居民消费基金之间有着密切的相关关系
.

以全国居民消费基金为 自变量 X
,

以卷烟货币消费量为因变量 Y
,

求得二者的一元线性回归方程为

Y = 一4 2
.

4 6 9十O
,

0 7 7 54 X
冲

由此可以得出这样的结论
,

全国卷烟销售总额 (即卷烟货币消费量 ) 是受全国居民消

费基金制约的
,

我国
.

居民消费基金的增长速度
,

决定了我国卷烟货币消费量的增长速度
.

因此
,

全国卷烟的货币消费量也不可能出现大幅度的变化
。

如脱离客观实际
,

违背经济规

律
,

不考虑居民卷烟消费的货币支付能力
,

盲目扩大生产
,

片面地把调整产品结构理解为

单纯地上档次
,

必然会给工作造成很大的损失
.

1
.

3 商品消费具有排浪式
。

我国 50 年代实行工资制时
,

保持 了战争年代供给制的一些成份
,

很 多年以来
.

劳动

分配领域有所变化
,

但从总体来看
,

变化不是很大
。

这种劳动分配形式
,

决定了我国居民

消费具有排浪式特点
。

即绝大部分居民家庭收入同步增长
,

且增长数量相差无几
。

长 !二资

时
,

大家一起长
。

目前奖金实际已逐步演变成工资的一部分
。

因此
,

基本上在 同
山

时间

内
,

社会上绝大部分居民家庭达到同等消费水平
,

加之居民货币收入面很窄和消费的群体

影响
,

新增工资便同时投向同类商品
.

1 9 8 2 年后党和政府实行富民政策
,

适当调整 了积

累和消费的 比例
,

努力发展生产力
。

从表 1居民消费基金变化可以看出
,

近 卜年人民生活

水平大幅度提高
,

市场容量必随之扩大
,

排浪式消费特点则更为明显
.

城市家用电器 市场

该回 归方程的
“
F检验

”

计算结果 F = 10 11
、

远大于置信度99 % 时的 F = 9
.

5 .6
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最能说 明问题
.

如电视机
,

19 82
、

19 8 3 年的消费是黑 白的
,

1986
、

198 7 年 是彩色的
,

19 88 后则是平面直角的
、

带摇控的
.

在这短短几年中
,

电冰箱
、

洗衣机
、

录像机已纷纷

进入寻常 百姓家
,

以上家用电器均陆续更新换代
,

上档次
。

最近
,

大中城市中的部分居

民
,

拥有康托车
、

家庭卡拉 O K
、

空调机等
,

已非幻想
.

卷烟消费无论是数量
,

还是等级

结构在这几年中也呈现出排浪式特点
。

衰 2 消费数 t 与卷烟零售顺变化情况 (单位: 元)

年 份 单箱价格 嘴 烟 甲 级 烟 甲乙比重 %

19 8 0 一 36
.

19 4 9
.

0 7 4 2
.

7

19 8 1 一 9 7 3 1 l 0()
.

84 4 7
.

6

19 82 84 8
.

8 1 18
.

49 68
.

0 6 4 7
.

9

198 3 89 2
.

7 186
.

04 99
.

2 3 4 5
.

4

19 84 9 14
.

7 22 5
.

69 134
.

93 4 8
.

8

19 8 5 1 126
.

4 36 9
.

5 5 194
.

9 8 5 1
.

9

19 8 6 1176
.

6 4 73
.

0 5 27 9
.

25 56
.

7

19 8 7 14 24
.

6 80 2
.

46 37 7
.

33 6 1
.

8

19 8 8 14 79
.

2 1 19 8
.

1 6 2 3
.

16 68

19 8 9 16 15
.

6 130 7
.

6 72 7
.

8 7 1

注 : 8 8 年由 f统计口径的原因
,

数字有变
,

仅供参考
.

从表 2 可以看出自 1980 年以后
,

卷烟消费等级的变化
。

单箱价格逐年增长
,

甲级烟

消费逐年增长
,

甲乙级烟占总比重逐年增长
,

咀烟也是逐年大幅度增长
。

这清楚地表明了

卷烟消费水平从低向高发展的轨迹
。

咀烟发展变化非常有说服力
,

1 9 8 5 年咀烟生产 309

万箱
,

19 86 年咀烟生产 473 万箱
,

总量不大
,

销售上却处于推销状况
,

部分消费者不愿

吸
,

既使买 了
,

也要把沈咀头册掉再吸
。

时隔不久
,

19 8 7 年咀烟生产 802 万箱
,

而销售

却处处喊紧
,

只要是咀烟就好卖
。

19 88 年
,

生产了 119 8 万箱
,

仍是产不足销
,

直到 19 89

年初
,

这种紧张状况才算缓和下来
。

这次浪潮过后
,

咀烟好销之势顿减
,

1 989 年已出现

相当部分咀烟不好卖的现象
,

咀烟市场竟争日趋激烈
。

下次浪潮何时到来 ? 笔者认为
,

直

接依赖于农村经济的发展
、

农民生活水平的提高
、

农村卷烟市场的开拓
.

理由很简单
,

城

市中大部分烟民已普遍吸食咀烟
,

咀烟市场潜力不大
。

农村中大部分烟民普遍吸食无咀

烟
,

咀烟市场占有率很低
,

大有潜力
.

需要说明的是
,

卷烟的平均单箱价格虽逐年增长
,

但其增长速度
,

经计算为以幂函数

大于 0
,

小于 l 的规律增长
。

换言之
,

卷烟的平均单箱价格增长到某一级限点之后
,

将逐

步放慢
,

如果不注意到这一单箱价格变化规律
,

突然地在短时间大辐度提高单箱价格水

平
,

很可能要造成卷烟销售量的下降
。

因为
,

从理论上说
,

卷烟实物消费 =
卷烟货币消费量

平均单箱价格

即 当卷烟货币消费量不变时
,

平均单箱价格上升
,

必然要引起实物消费量下降
.

由以上分析可以看出
,

我国卷烟消费具有波浪式特点
,

这个特点又决定了我国卷烟市

场的发展具有阶段性
。

制约这个阶段性的关键因素有两个 : 一是居民购买力增减变化
,

二

是烟草行业的综合生产水平
,

即生产供应能力和市场需求程度
.

两者相辅相成
,

互相作
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用
,

互为前提
,

缺 一不可
,

而这两个因素又都取决 -f 整个国民经济的发展
。

卷烟市场是整个商品市场的组成部分
,

所以
,

卷烟市场必然要具备整个市场的基本特

征
,

并受其制约
。

卷烟市场的发展
,

必然要以整个市场的发展为其前提条件
,

不 可能脱离

整个市场而独立发展
。

共性决定了事物的发展
,

个性决定事物的存在
,

卷烟市场之所以能

区别于其他商品市场而独 立存在
,

在于它具备 自已的特殊性
,

有其自已特殊的运动规律
。

F面浅析中国卷烟市场的特殊性
。

t

协

从

2 中国卷烟市场
l

的特殊性

卷烟是 一种嗜好性商品
,

吸食普遍
,

价值较高
,

消费时间性强
,

对身体健康无益
,

但

又难以戒除
,

所以是一种理想的征高税的产品
。

卷烟所具备的这种商品的特殊属性和消费特点
,

决定 了中国卷烟市场有别 于其它商品

市场的一些特点
。

2
.

1 中国卷烟市场是专卖市场

由于吸烟于身体健康无益
,

故国家采取 了高税政策
,

寓禁 于征
,

并实行专卖管理
。

因

此
,

中国卷烟市场有别于其它商品市场最显著特征为
,

它是
一

个专卖市场
。

卷烟不同于其

它许 多商品
,

可以 自由流通
,

工厂可以 自销
,

任何 一级商业企业都可以在全国各地任意进

货
。

烟草的经营是实行国家垄断的
,

从烟叶种植
、

卷烟生产到卷烟的销售环节的调配
、

批

发均由烟草公司独家经营
,

销售方面实行二级国家放开
,

三级省内放开
,

计划分配与自由

选购相结合
,

但自由选购是在计划指导 下的选购
,

而不是市场经济的 自由交 易的流通政

策
。

.2 2 中国卷烟市场具有稳定性

卷烟市场的属性和消费的特点决定了卷烟市场具有稳定性
,

这种稳定性
心

方面表现在

实物消费的稳定性
,

一方面表现在卷烟货币消费的稳定性
。

由于吸食卷烟具有顽固的嗜好性
,

一旦吸食成瘾就难以戒除
,

而瘾的大小
,

又决定 了

日吸食量的多少
,

如无特殊情况
,

在很长时间内
,

每天的吸食量变化不大
.

影响实物消费

量的主要因素有二点 : 一是吸烟人 口的增减 ; 二是卷烟消费者的 日吸烟量与年龄相关
,

即 日吸烟量随着年龄增长而增长
,

40 岁后趋于稳定
,

60 岁后有所 下降
。

我国近 十年来
,

卷烟市场的容量每年以 7%一 8% 高速度发展
,

其主要原因是建国初

期我国人 口政策失误后
,

当时出生高峰期的一代人进人 了吸烟龄
,

使烟民队伍迅速扩大
。

另外这几年党的富民政策又使一大批农村吸手工卷烟者进入了烟民队伍
,

所以吸烟人 口急

剧增加
.

二是这代人进人卷烟市场后
,

吸烟量与年龄成 正相关因素的影响
,

必然导致卷烟

市场播求量的迅速增长
。

烟草实行专卖后
,

发挥集中统
一
领导的优势

,

有 中央和地方的两

个积极性
,

使卷烟市场供应量也迅速增加
,

改变了多年来卷烟市场供不应求的状况
,

充分

润足了梢费
,

卷烟市场在近 十年来得到长足发展
.

卷烟货币消费量呈稳定性
,

是因为卷烟消费等级水平与消费者的家庭经济收入 旱正相

关关系
.

家庭收入水平越高
,

吸烟档次越高
。

据调查统计
,

吸烟的货币消费量
·

般占家

庭收入的 12 %一 15 % 左右
.

目前
,

家庭人均月收入在 150 元的
,

一般吸 10 元 多
·

条的滤

咀烟
,

人均 月收入达到 4 00 元以 七的
,

才有条件经常消费 13 种放开烟或进 口烟
.

而绝大

多数卷烟消费者在较长时间内
,

经济收入不可能产生很大变化
,

因此
,

吸烟多停留在 一个
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档次水平上
,

甚至停留在一个牌号上
,

如无大的变化
,

很难降低档次
.

由此分析可以看出
,

卷烟市场无论是实物消费量
,

还是价值消费量
,

都具有稳定性
.

这点在这次国家大的经济调整中表现得尤为突出
,

许多商品市场从去年到现在一直呈现疲

软状态
,

销售下降
,

消费减少
。

卷烟市场则有别于这些市场
,

实物消费量继续保持增势
,

但增长幅度下降
,

由原来 7%一 8%下降到 至 1%一2%
。

卷烟货币消费量继续增长
,

且增

幅不减
,

保持在 10 % 左右
。

卷烟市场之所以受影响不大
,

与卷烟的商品属性和消费特点

不无关系
。

因此
,

笔者认为
,

卷烟市场具有稳定性的特点
。

由这个特点决定
,

在一段相对时间内 (如 l 年 )
,

安排卷烟市场时
,

不能不考虑两个

量
,

一是实物消费量
,

一是货币消费量
.

卷烟货币消费量是在一个单位时间内
,

消费者对

卷烟商品的货币支付能力
,

这个量在单位时间内
,

就全国而言基本是稳定的
.

如 1989

年
,

2
.

8 亿的消费者支出约 4 50 亿元用于卷烟消费
。

卷烟实物消费量是指在一个单位时间

内
,

消费者的需要数量
.

如 19 89 年
,

消费卷烟 2 8 76 万箱
,

这个量也是相对稳定的
,

多了

就要积压
,

少了就会脱销
.

这两个量既有联系
,

又有区别
,

互相制约
。

生产量大 了
,

市场上供过于求
,

即令你降

价处理
,

实物消费量也不会有明显增加
。

因此
,

卷烟商品不象西瓜
、

鸡蛋等商品
,

多了降

价
,

吸引人来买
,

增加消费
,

即通过降价来增加实物消费量
。

而卷烟不则能通过这种办法

来增加实物消费量
。

卷烟生产多了
,

降价处理导致的不会是实物消费量的增加
,

而是消费

等级的上升
,

花丙
、

丁级的钱
,

消费乙级烟
。

其结果必然是
,

人为的降低税率
,

国家减少

税收收人
,

仍然解决不 了积压问题
。

在卷烟市场购买力总额确定的前提下
,

除供应总量合理外
,

还有一个供应结构问题
.

供应结构过低
,

既满足不了消费
,

也要减少财政收人 ; 供应结构过高
,

超过消费水平
,

只

能降价
,

多收不上钱来
。

因为
、

在单位时间内
,

消费者的货币支付能力只有这么 多
。

所

以
,

在今后调整产品结构时
,

应防止出现结构调得越高就越好的倾向
。

由于中国卷烟市场具有稳定性的特点
,

在安排卷烟市场时
,

就要通过对卷烟市场的实

物消费量和货币消费量的分析
、

预测
,

以求把握好这两个量的度
,

才能真正做到以市场为

导向
,

以销定产
,

合理调入货源
,

充分满足消费
,

最大增加积累
.


