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摘要：以国家级旅游休闲街区为研究对象，采用加权求和、网络文本分析和模糊集定性比较分析的

方法，评价旅游休闲街区的 citywalk网络影响力，提炼核心发展要素，识别街区发展路径及要素

间关系。研究发现：①游客对国家级旅游休闲街区整体关注度较高，citywalk网络影响力较高的街

区主要分布在重庆、福建、广东等省（市），区域差异较大；②旅游休闲街区的良好发展是核心发展

要素组态效应的结果，5个核心发展要素通过组态形成 3条等效发展路径，分别是产品强驱型、设

施业态双驱型、文化营销助力型路径；③条件变量文化赋能与产品驱动之间存在互斥关系、设施

加持与业态创新之间存在协同关系。因此，科学合理投放产品、千方百计创新业态将有助于旅游

休闲街区获得较高 citywalk网络影响力。
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citywalk即城市漫步，荣膺 2023年旅游业热词。它不仅是一种旅游方式，也是一种生

活态度，体现出游客和本地居民对城市生活的深度参与和体验[1]，而街区兼具的市井气息

和生活美学使其成为 citywalk的热门场景。随着社会的全面进步，人们消费水平和消费能

力显著提升，旅游休闲街区成为满足群众高品质生活需求、激发城市文化活力、推动构建

新发展格局的重要空间载体，彰显了城市独特的文化特色，也促进当地旅游经济的加速发

展 [2]。citywalk为旅游休闲街区带来了大量的人气和消费，而旅游休闲街区则为 city-
walk提供了丰富的内容和体验场景，二者共同推动城市旅游发展。《中华人民共和国国民

经济和社会发展第十四个五年规划和 2035年远景目标纲要》（https://www.gov.cn/xinwen/
2021-03/13/content_5592681.htm）提出“打造一批文化特色鲜明的国家级旅游休闲城市和

街区”。《国民旅游休闲发展纲要（2022—2030年）》（https://www.mct.gov.cn/whzx/whyw/
202207/t20220718_934744.htm）明确了新时期旅游休闲发展方向、路径与重点任务。

虽然“旅游休闲街区”一词 2021年出现，但前人关于“商业街区”“历史文化街区”“休
闲街区”“特色街区”的研究，为本文奠定了深厚的理论和方法基础。2022年以来，关于旅

游休闲街区的研究成果日益丰富、研究内容趋向多元。在厘清概念和内涵的基础上[3-4]，学

者们采用热词词频分析、POI（兴趣点）数据分析、空间分析、问卷调查、访谈、网络文本分

析、扎根理论等方法深入阐释街区空间分异规律[5]、演化机理[6]、动力机制[7]、模式类型[4] 及

发展策略[8]，通过构建评价指标体系，探寻最佳运行模式。旅游休闲街区的发展注重文化 
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氛围生产[9]、消费场景构建[4]、地域特色展现[10] 和主客共享实现[4]，通过创新和优化业态，融

合观光、餐饮、娱乐、购物、住宿、休闲等多种功能，完成地方营造，满足游客和居民的多元

化需求[4]。同时，街区的环境保护[11] 和可持续发展[12] 也是重要研究问题，游客环境责任行

为受到怀旧情感的影响。关于街区的科技应用[13]、夜间活动[14] 及其满意度[15] 等问题也得到

广泛关注，在旅游者凝视下，街区的符号情境发生转变，通过对多元景观的感知和认同[16]，

形成日常超越的集体记忆，进一步提升旅游休闲街区吸引力，带动旅游经济发展[17]。总体

而言，旅游休闲街区的研究正逐渐形成一个多视角切入、多内容集聚、多方法共用的综合

性领域，对城市的文化传播、经济发展、社区融合和环境保护等发挥着重要作用。因此有

2个问题值得深入探究：旅游休闲街区发展受到哪些因素影响？是否存在科学可靠的发展

路径？

目前关于街区发展路径问题，主要是围绕具体的案例地开展定性描述[18]。网络影响力

是指网络媒体通过文字、图片、视频和百度指数等方式向受众传递信息[19]，并对其生活和

决策产生影响。其中，用户生成内容[20]，例如照片、短视频和评论，对扩大网络影响力起到

了重要作用。citywalk作为旅游界的“网红”，自在松弛、深度在地的特点深得人心，其网络

影响力不容小觑。本文从 citywalk网络影响力的视角，探索具有理论价值的旅游休闲街区

发展路径，可为文化和旅游深度融合与高质量发展、城市更新与管理提供参考。为解决上

述问题，本文对 citywalk网络影响力较高的旅游休闲街区游客评论进行网络文本分析，以

提炼关键发展要素，进而将发展要素作为前因条件开展模糊集定性比较分析，由此揭示旅

游休闲街区发展路径及要素间的内在关系。 

1    研究方法与数据来源
 

1.1    研究方法

1）网络文本分析。网络文本分析是通过网络文本提取信息从而做出有效推断的研究

方法，借助 ROST CM6软件进行客观、系统的定量描述[21]。本文对筛选出的 54个街区，采

集其在大众点评旅游服务平台的评论数据，通过高频词统计，了解用户对旅游休闲街区发

展要素的认知。

2）模糊集定性比较分析。定性比较分析是基于多案例样本，挖掘复杂因果关系的定性

研究方法[22]。本文条件变量与结果变量的取值并没有清晰的临界点，故选择模糊集定性比

较分析（fsQCA）方法[22]。通过 fsQCA识别出旅游休闲街区 citywalk网络影响力得分与发

展要素频数间的因果关系。 

1.2    数据来源

2022年 1月—2023年 11月，文化和旅游部发布了 3批国家级旅游休闲街区名单（ht-
tps://www.mct.gov.cn/mctso/s?qt=旅游休闲街区）共计 165个。获评街区根据中华人民共和

国旅游行业标准 《旅游休闲街区等级划分 》 （LB/T  082—2021） （ https://www.gov.cn/
xinwen/2021-04/01/content_5597352.htm）认定，分布在 31个省（区、市）（不含港澳台数据），

尽显当地文化特色和旅游吸引力，故成为本文的研究对象。以街区名+“citywalk”为检索

词，分别获取 2023年 7月 10日—2024年 3月 31日抖音①、快手②、小红书③、微博④4个平

台 citywalk网络影响力指标数据。同时利用百度拾取坐标系统批量获取各街区经纬度，呈

现 165个国家级旅游休闲街区 citywalk网络影响力得分在全国的 3级分布情况。旅游休
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闲街区发展要素数据来源于排名第 1级的 55个街区在大众点评平台①相关评论，获取并

整理截至 2024年 3月 31日平台综合排序前 20条的评论文本，逐级编码得到旅游休闲街

区发展要素。 

2    旅游休闲街区 citywalk网络影响力评价
 

2.1    国家级旅游休闲街区 citywalk网络影响力指数测评

截至 2023年 6月，中国互联网络信息中心（CNNIC）发布中国网民总量达到 10.79亿
人，互联网普及率达 76.4%②。网络成为信息创作、传播、获取、利用和评论的重要渠道。为

保证数据的典型性和结果的可靠性，本文借鉴赵成安等 [23] 的研究，旅游休闲街区 city-
walk网络影响力指数由抖音指数、快手指数、小红书指数和微博指数构成。抖音具有较强

的内容创作和社群属性，是短视频 APP下载量和在线量排名第 1的平台[24]，通过搜索街区

地点评价中的用户评论，用评论量表征旅游休闲街区的抖音指数。快手容易遴选出体现场

景完整、内容真实的 Vlog（视频日志）[25]，快手指数用街区最热视频点赞量、收藏量、评论

量总和来表示。小红书是以分享购物体验为主的社交平台[26]，其网络影响力在年轻人中间

“扶摇直上”，本文以街区名+“citywalk”为检索词，将最热视频点赞量、收藏量、评论量总

和作为旅游休闲街区的小红书指数。微博在全球社交媒体的热度名列前茅[27]，然而微博热

搜的生成机制涉及到用户活跃度、讨论热度、时间因素等多个方面，微博的算法和内容推

荐机制可能在一定程度上影响了 citywalk相关内容的可见度，除了继续以街区名+“city-
walk”为检索词，因 citywalk目前暂无统一的标准翻译，搜索时还加入“漫步”“漫游”等中

文关键词，将最热微博点赞量、评论量、转发量总和作为旅游休闲街区的微博指数。本文

采用熵权法确定各指标权重，国家级旅游休闲街区 citywalk网络影响力得分由 4个指数

加权求和获得。 

2.2    旅游休闲街区网络影响力评价结果分析

本文对 165个旅游休闲街区的 city-
walk网络影响力得分进行排序后，在数量

上平均分成 3级，每一级各有 55个街区。

将街区经纬度和得分导入 ArcGIS10.8软
件，直观展示国家级旅游休闲街区的空间

分布情况（图 1）。从总数上来看，江苏、浙

江、新疆、重庆、福建 5个省（区、市）的国

家级旅游休闲街区最多，吉林、黑龙江、海

南、甘肃、青海、宁夏 6个省（区）的数量最

少。从第 1级的街区分布情况来看，重庆、

福建、广东 3个省（市）遥遥领先，而山西、

内蒙古、安徽、河南、湖南、宁夏 6个省

（区）数量为 0。 参考已有的研究[28]，排名

靠前的研究对象发展成熟、要素完备、具

有代表性。故将 citywalk网络影响力在

第 1级的 55个旅游休闲街区作为后续分

析对象。

 

 

基于审图号：GS（2019）1825号（自然资源部监制）制作，

底图边界无修改；不含港澳台数据

图 1    国家级旅游休闲街区 citywalk网络

影响力空间分布

Fig.1    Distribution of national tourism leisure street blocks’
citywalk network influence
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3    旅游休闲街区发展要素编码
 

3.1    文本编码与处理

因甘肃省陇南市武都区古今里旅游休闲街区在大众点评上没有相关评论，可编码的

街区共计 54个。利用八爪鱼采集器采集 54个旅游休闲街区在大众点评平台上的 1 067条
评论，共计 207 990字。采用 ROST CM6对网络评论文本[29] 进行词频分析，筛选出排名前

400的高频特征词，去除无意义、无法编码及与主题相关性较弱的特征词，合并意思相近

的特征词，共获得 199个特征词。按照“次类目−主类目−主题”的顺序逐级编码，直到无新

次类目出现，编码趋于饱和。 

3.2    发展要素分析

采用归纳式主题分析法[30] 对与旅游休闲街区发展相关特征词进行归纳与凝练。首先，

阅读包含高频词的评论内容，寻找评论间的相似性和差异性，忠实于评论者语言形成次类

目。其次，基于数据结果和已有理论间的反复迭代，形成 10个主类目。最后，对主类目进

一步整合，形成设施加持、文化赋能、业态创新、产品驱动、营销助力 5个主题，即旅游休

闲街区核心发展要素，分别用字母 A、B、C、D、E表示。

设施加持方面，游客提及最多的高频词包括“建筑”“设计”“灯光”“干净”等，体现出

对街区风貌的认可与关注，国家级旅游休闲街区环境舒适，给游客留下深刻印象。另外关

于街区内服务体系的高频词有“停车场”“餐厅”“导航”“地铁”等，说明游客在 citywalk过
程中注重实用性和便捷性，完备的服务体系可大大提升游客的游览体验。

文化赋能方面，游客评论主要集中在文化实践和文化激活 2方面，高频词有“手工艺

品”“表演”“民族”“气氛”等，街区的文化活动和节庆风俗吸引了游客的注意力，通过亲身

体验了解当地的风俗和艺术，注重文化体验的互动性和体验感，以及文化展示的创新性和

吸引力。

业态创新方面，游客更加注重潮流创意与夜间经济。创新业态能提升游客体验质量和

旅游“注意力”，对于推动旅游业发展和城市经济繁荣具有积极作用。高频词有“拍摄”“打
卡”“夜市”“夜景”等，相较于传统体验项目，游客日益渴望新颖的创意体验。此外，夜间经

济的兴盛不仅提供了更广的消费选择，也为游客创造了更多的社交和娱乐机会。

产品驱动方面，游客关注点为美食购物和休闲娱乐，说明游客寻求综合性的旅游体验，

高频词有“美食”“琳琅满目”“休闲”“漫步”等。美食购物满足游客物质消费的需求，休闲

娱乐满足游客放松身心的需求，街区为游客提供了集购物、餐饮、娱乐为一体的多功能空

间，是具有地方特色旅游目的地形象的重要组成部分。

营销助力方面，游客评论体现了街区品牌建设和市场特征的重要性。高频词有“悠久”
“著名”“火爆”“值得”等，反映出游客对于街区特色和差异化的需求。此外品牌通过一致

的价值观、优质的服务和独特的体验培养特定游客群体的忠诚度。 

4    旅游休闲街区发展路径识别
 

4.1    变量选择

将 54个旅游休闲街区的 citywalk网络影响力得分作为结果变量，街区发展要素频数

作为条件变量，探索旅游休闲街区发展路径，从而更好地解决 citywalk网络影响力视角下

街区“如何助力城市旅游发展”的问题。 

4.2    变量校准

在组态分析前，检验条件变量的可靠性和准确性，并进行数据校准。本文结合理论及
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案例情况采用直接校准法，选取样本数据的 75%，50%，25%分位数作为完全隶属、交叉点、

完全不隶属 3个锚点对 5个条件变量进行校准[31]。如果交叉点为 0.500，将其调整为 0.501。
校准后的条件变量均在原字母基础上加前缀“F”，即用 FA、FB、FC、FD、FE表示。 

4.3    必要性条件检验

必要性条件检验是对单个条件的因果必要性进行检验，本文利用布尔代数[32] 对各条

件变量的一致性进行计算。当一致性＞0.9时，则认为该条件变量是旅游休闲街区发展的

必要条件。表 1表明，所有条件变量的一致性水平均未超过阈值 0.9。因此，各条件变量均

不构成旅游休闲街区发展的必要条件，其发展是多种因素共同作用的结果。

 
 

表 1    旅游休闲街区发展的必要性条件检验结果

Table 1    Necessity condition test results of tourism leisure street blocks’ development
 

条件变量 一致性 覆盖度 条件变量 一致性 覆盖度

FA（设施加持） 0.620238 0.577819 FD（产品驱动） 0.654365 0.619459

FB（文化赋能） 0.630159 0.584683 FE（营销助力） 0.632936 0.573535
FC（业态创新） 0.648016 0.603920

　　注：不包含港澳台数据。

 
 

4.4    充分性条件检验

本文进一步对设施加持、文化赋能、业态创新、产品驱动、营销助力 5个条件变量组

态的充分性进行检验。参考 Ragin的标准，将原始一致性阈值设定为 0.8，PRI（不一致性的

比例减少）一致性阈值设置为 0.7，案例频数阈值设定为 1[33]。最终得到复杂解、中间解和

简约解 3种结果。

如表 2所示，旅游休闲街区发展路径共有 3条。这 3种组态的总体一致性＞0.8，表明

这 3条路径具有较高的解释力；总体覆盖率为 0.432 976，表示 3种组态解释了 43.30%的

旅游休闲街区发展路径。根据各组态结果、定性资料及与现有理论的对话[31]，本文将 3条
路径 a、b、c命名为产品强驱型路径、设施业态双驱型路径、文化营销助力型路径。

1）产品强驱型路径。路径 a的具体组合为~FA*~FB*~FC*FD*~FE。其中，核心条件为

产品驱动。该路径一致性为 0.820 961，具有 82.10%的解释力。以湄公河星光夜市为例，

该街区 citywalk网络影响力得分排名第 6，游客评论以美食购物、休闲娱乐为主。作为大

 

表 2    旅游休闲街区发展路径组态分析

Table 2    Configuration analysis of tourism leisure street blocks’ development path
 

条件变量 路径a 路径b 路径c

FA（设施加持） ⊗ ● ●
FB（文化赋能） ⊗ ⊗ ●
FC（业态创新） ⊗ ● ●
FD（产品驱动） ● ● ⊗

FE（营销助力） ⊗ − ●
原始覆盖率 0.149206 0.178175 0.202024

唯一覆盖率 0.123413 0.094048 0.131389

一致性 0.820961 0.863461 0.833088

　　注：●表示核心条件存在；●表示边缘条件存在；⊗表示核心条件缺失；−表示条件变量不影响结果变量；不含港澳台
数据；总体覆盖率为0.432 976，总体一致性为0.825 278。
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型东南亚风情休闲购物街区，涵盖了旅游购物、品牌餐饮、民俗活动、文化体验、东南亚小

吃、体验式娱乐、影视文化等综合性服务功能。街区中的油纸伞、泰式灯笼、傣族银器、傣

族烧烤成为了发展“新引擎”。在产品驱动支持下，2023 年 1—10 月，湄公河星光夜市游客

接待量达 912 万人次，预计年游客接待量可达 1 200万人次（https://www.jhs.gov.cn/130.
news.detail.dhtml?news_id=121852）。综上，本文将组态 a命名为“产品强驱型”发展路径。

这种路径通常需要有吸引力的商业环境和多样化的商品及服务，以此来吸引不同需求的

游客。

2）设施业态双驱型路径。路径 b的具体组合为 FA*~FB*FC*FD。其中，核心条件为

设施加持和业态创新，边缘条件为产品驱动。该路径一致性为 0.863 461，具有 86.35%的

解释力。以镇远古城文化步行街为例，该街区 citywalk网络影响力得分排名第 2，设施以

及业态较为完善。街区拥有标识导览系统、智慧旅游平台以及多种交通工具，提供快捷便

利的出行条件。咨询服务点、A级旅游厕所、SOS（紧急呼救信号）报警系统、分类环卫设

施、沿河观景慢行步道分布合理，并且古城内设有大型舞蹈史诗“古韵镇远”、水上游船、

河坝美食、河畔酒吧、鱼疗养生等体验项目。 综上，本文将组态 b命名为“设施业态双驱

型”发展路径。这种路径侧重于通过优化基础设施和提供创新的商业业态来提升旅游街区

的吸引力。通过这种方式，街区能更好地适应市场变化和游客需求多样化，为当地居民带

来经济收益、提升生活质量。

3）文化营销助力型路径。路径 c的具体组合为 FA*FB*FC*~FD*FE。其中，核心条件

为设施加持、文化赋能、业态创新、营销助力。该路径一致性为 0.833 088，具有 83.31%的

解释力。以大唐不夜城步行街为例，该街区 citywalk网络影响力得分最高。街区配套设施

智能完善，安装有触控电子屏、全国首个刷脸支付商圈、数百根集成杆。与此同时，街区打

造了“大唐制造”街面商业体系，涵盖唐食荟萃、百艺文创、沉浸式演艺、综合商业等多种

休闲业态，还有文化场馆和博物馆坐落其间。将唐文化及流行元素融合，街区文化特色鲜

明。“不倒翁小姐姐”成为知名文化 IP，塑造了广泛传播的品牌形象。综上，组态 c在组态

b的基础上增加了文化赋能和营销助力 2个核心条件，为凸显本路径这 2个核心条件的作

用，同时又有别于组态 b，因此本文将组态 c命名为“文化营销助力型”发展路径。该路径

侧重于通过优化服务体验、展示文化特色、创新消费模式、构建独特品牌来增强游客的参

与性与体验感，提高街区的吸引力和竞争力。 

4.5    稳健性检验

为提高研究结果的科学可靠性，学者们提出多种检验 QCA（定性比较分析）稳健性的

方法，包括改变校准值、改变一致性阈值以及增删案例等[22]，本文选择调整校准阈值的稳

健性检验方法。将变量校准点设置为 80%，50%，20%分位数值再次进行组态分析，发现

得出的组态路径与原结果一致，覆盖度与一致性也同原先结果基本一致，表明研究结论具

有稳健性。 

4.6    条件变量间的关系

1）文化赋能与产品驱动间的互斥关系。通过对比组态 a、b、c，发现当产品驱动变量不

论是以核心条件还是边缘条件出现时，文化赋能变量必然不存在，而当文化赋能变量出现

时，产品驱动变量亦必不存在，二者间具有互斥关系。街区在不同的发展条件下，其发展

路径是不同的，当某些条件缺失时，可以通过发展其他条件达到同样良好的效果。

2）设施加持与业态创新间的协同关系。通过观察组态 b、c，发现设施加持和业态创新

均作为核心条件同时出现，表明设施加持与业态创新以协同方式促进旅游休闲街区的发

展。设施完善为游客和居民营造宜人的街区风貌、提供便捷的服务体系，是吸引消费者的

重要基础。业态创新使得街区不断推陈出新，丰富产品和服务内容，更好地满足游客的消
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费需求与消费体验。 

5    结论与讨论
 

5.1    结论

本文以国家级旅游休闲街区为研究对象，利用抖音指数、快手指数、小红书指数和微

博指数的加权求和法对旅游休闲街区 citywalk网络影响力进行评价，借助网络文本分析

提炼核心发展要素，运用 fsQCA识别发展路径及要素间关系。结论如下：

1）在 citywalk网络影响力方面，游客对 165个国家级旅游休闲街区的关注度整体较

高，最具网络影响力的街区主要分布在重庆、福建、广东 3省（市），区域差异较大。

2）在旅游休闲街区发展路径方面，旅游休闲街区发展主要受到设施加持、文化赋能、

业态创新、产品驱动、营销助力 5个发展要素的影响，单一要素均不足以成为旅游休闲街

区高 citywalk网络影响力发展的必要条件，发展要素需以条件组态的形式出现，共形成 3
条等效路径，分别为产品强驱型、设施业态双驱型、文化营销助力型路径。路径 a显示即

使街区设施不充分、文化特色不鲜明、创新业态不丰富、市场营销不给力，当街区美食购

物与休闲娱乐等要素完备时，可通过产品强驱型路径实现好的发展和高的网络影响力；路

径 b显示在良好的街区设施和充分的创新业态条件下，街区不具备成熟的文化赋能环境

时，则通过设施业态双驱型路径提升街区的高质量发展；路径 c显示在完备的设施和丰富

的业态基础上，可通过增强文化动能、加大市场营销来驱动街区的发展。

3）在街区发展要素关系方面，通过对组态结果的对比分析，发现条件变量文化赋能与

产品驱动之间存在互斥关系、设施加持与业态创新之间存在协同关系，不同类型发展路径

的街区应结合自身发展条件，因地制宜、扬长避短。 

5.2    讨论

旅游休闲街区是具有鲜明文化特色和完备旅游休闲功能的融合发展空间，当前，国家

和社会重视旅游休闲街区的发展，探索其发展路径成为满足游客和居民高质量文化旅游

消费需求、提升城市旅游竞争力、促进经济社会可持续发展的应有之义。本文借助组态分

析，研究 5个发展要素如何促进旅游休闲街区发展，为 citywalk网络影响力较低的旅游休

闲街区提供理论参考。

① 有关旅游休闲街区发展路径的研究既需要学术洞见，又需要现实体察，本文从 city-
walk网络影响力的视角破题，继而对旅游休闲街区的 citywalk网络影响力进行定量评价，

并将评价得分作为结果变量，运用 fsQCA方法识别出高 citywalk网络影响力的旅游休闲

街区发展路径，创新性地回答了旅游休闲街区发展路径理论和实践提出的问题。② 旅游

休闲街区发展的复杂性，势必要求对街区发展路径问题的理论探索秉承系统思维，而组态

理论致力于从整体性、生态性和复杂性角度理解和解释社会现象[34]，本文基于该理论细粒

度地探索旅游休闲街区发展要素与 citywalk网络影响力间的复杂因果关系，拓展了组态

理论的应用边界。研究发现“发展要素需以条件组态的形式出现”验证了复杂系统观强调

的相互交织的多因素间为非线性关系，旅游休闲街区发展呈现多元组合路径。然而在发展

要素构成的生态系统中，要素间并非孤立存在，它们相互依赖，共同对旅游休闲街区的发

展持续发力。生态性强调条件变量在不断变化的社会环境中相互作用和适应，不同城市可

能通过设施加持、文化赋能、业态创新、产品驱动、营销助力的不同组合促进旅游休闲街

区的发展，形成等效的高 citywalk网络影响力发展路径。本文有关整体作用大于部分之和

的研究发现对于旅游休闲街区的理论研究具有重要意义。③ 本文在探索旅游休闲街区的

发展路径时引入 QCA分析，有利于在传统定性描述的基础上，综合定性与定量相结合的
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方法厘清旅游休闲街区的发展路径，支持复杂系统观采取“组合”数学的方法论观点[35]，对

深入理解旅游休闲街区发展背后的因果关系具有方法论方面的启示。

从实践角度看，本文设计了旅游休闲街区 citywalk网络影响力的测量方案，为政府部

门管理旅游休闲街区提供决策依据，为推动旅游休闲街区管理科学化、提高管理质量开辟

新的途径。同时，借助 fsQCA方法探索形成旅游休闲街区发展的有效路径，为促进街区高

质量发展、推动城市旅游繁荣、提高游客和居民的幸福感贡献可复制、可推广的经验。每

条路径的核心条件不同，说明现有的发展基础不尽相同，未来发展的着力点亦不相同。不

同城市需要结合自身发展条件，充分发挥发展要素的组态合力，从而提出以下管理启示：

① 科学合理地投放产品。路径 a为产品强驱型发展路径，说明街区在美食购物、休闲娱乐

方面的投入卓有成效，这一类街区应沿着当前的发展战略，继续在旅游休闲产品上下足功

夫，不仅要有计划、有节奏地引进各种与时俱进的产品和服务，持续吸引消费者眼球，还要

严格管控质量、深挖产品内涵、提升服务品质，增强游客和居民的消费体验深度与层次。

② 多途径创新业态。针对路径 b和路径 c的共同核心条件设施加持和业态创新，街区应

进一步丰富夜间娱乐项目，提升游客的夜间出游体验，积极推进“夜间经济”消费区建设，

推出多样化的夜游项目和夜间娱乐主题消费活动。结合地方特色，通过创新性地开展街区

“三化”工程等具体举措，为游客提供安全感十足的出游环境[1]。同时，完善图书馆、文化馆、

博物馆等文化场馆的夜间经营模式，使得旅游休闲街区的发展兼具质感与品味。
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Citywalk network influence evaluation and development
paths of tourism leisure street blocks

Wang Huixian1,2，Chen Sijing1，Yang Bei1，Liu Xiaozhe1

（1. Faculty of Culture Tourism and Journalism Arts, Shanxi University of Finance and Economics, Taiyuan
030006, Shanxi, China; 2. Shanxi Cultural Tourism Industry Technical Innovation Research

Institute, Shanxi University of Finance and Economics, Taiyuan 030006, Shanxi, China）

Abstract:  Tourism  leisure  street  blocks  are  fusion  development  spaces  with  distinct  cultural
characteristics and sufficient tourism and leisure functions, which have attracted the attention of
government  departments  and  academic  communities.  Therefore,  exploring  their  development
paths is of great significance to meet the high-quality cultural and tourism consumption needs
of tourists  and residents,  enhance  the  competitiveness  of  urban tourism,  and promote  sustain-
able  economic  and  social  development.  This  paper  takes  the  National  Tourism Leisure  Street
Blocks  as  research  objects,  evaluates  the  development  degree  of  tourism leisure  street  blocks
from the citywalk network influence perspective, uses software ArcGIS to visualize the spatial
layout characteristics of tourism leisure street blocks’ citywalk network influence, extracts the
core development elements with the help of network textual analysis method, and identifies the
development  paths  of  tourism leisure  street  blocks  and  the  relationship  between  development
elements through fuzzy set qualitative comparative analysis. The results show that : 1) Tourists
pay more attention to national tourism leisure street blocks, and the blocks with high citywalk
network  influence  are  mainly  distributed  in  Chongqing,  Fujian  and  Guangdong,  representing
great regional differences. 2) A single element is insufficient to become a necessary condition
for  shaping  the  development  path  of  tourism leisure  street  blocks,  prosperous  development  is
the result  of  configuration  effect  of  the  core  development  factors.  Three  equivalent   develop-
ment paths are formed through 5 elements’ configuration, which are the path of product intens-
ive  driving,  dual-drive  path  of  facility  &  format,  the  assisting  path  of  culture  &  marketing.
3) There  is  a  mutually  exclusive  relationship  between  conditional  variable  culture   empower-
ment and product driving, and a synergistic relationship between facility support and format in-
novation. Therefore, scientifically and reasonably launching products and innovating formats by
all means will help the tourism leisure street blocks gain a higher citywalk network influence.
Key  words:   tourism  leisure  street  blocks;  citywalk  network  influence;  fuzzy-set  qualitative
comparative analysis (fsQCA)
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