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我国牛羊肉产销现状及市场开拓的探讨
杨柏萱 (中国肉类协会　北京 100801)

摘　要　本文介绍了我国牛羊肉的产销现状, 着重阐述了我国牛羊肉出口贸易中存在的

问题, 同时也分析了开拓市场的机遇。
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　　我国是牛羊生产大国, 产量各占全世界的第 3

位和第 1位。但由于我国人口众多, 从人均占有量

来看, 牛羊肉加在一起也远低于世界平均水平。再

从牛羊肉的出口贸易来看, 也只有 5万吨左右。现

在面临即将加入W TO , 作为牛羊生产大国, 我们能

不能在开拓国内外贸易中有所作为?现结合国情,谈

些看法和建议。

1　我国牛羊肉产销现状

111　1999我国牛羊产量和人均占有量

1999 年我国产牛肉 495 万吨, 比上年增产

313% ; 产羊肉 253万吨, 比上年增产 8%。牛羊肉

占猪牛羊禽肉的比重为 1216% , 比上年略有上升。

而全世界 1998 年牛羊肉占肉类总产量的比重高达

3114%。我国牛羊肉人均占有量在 519公斤左右,比

1998年增加 012公斤。

1999年我国牛羊肉的社会商品量 (指全国城乡

集贸市场成交量+ 国营商业销售量+ 外贸出口量)

约 45118万吨, 比 1998年增长 1117%。社会商品量

占全国牛羊肉总产量的比重由 1998 年的 5616% ,

上升到 6014%。

我国的牛肉价格以 1996年为高峰, 全国城乡平

均零售价每公斤 15153元, 1997年 15139 , 1998年

14169 元; 1999 年 13179 元。羊肉价格 1997 年为

17103元, 1998年 15152元, 1999年 15154元。今

年一季度仍呈轻微下降走势。

112　我国牛羊肉进出口情况

1998年我国牛肉进口 15277吨, 其中澳大利亚

2600吨, 其次为美国、新西兰等国; 牛杂进口 10846

吨, 主要进自美国 7000吨, 其次为澳大利亚、新西

兰等地。出口牛肉 44537吨, 其中对俄罗斯 217万

吨, 供港 018万吨, 其次为巴勒斯坦 014万吨, 以

色列近 012万吨; 牛杂主要供港台地区, 不到 012万

吨。

1998年我国羊肉进口 9194吨, 主要进自新西

兰, 占 8988吨; 羊杂进口 971吨, 进自新西兰、澳

大利亚、蒙古等。羊肉出口 2836 吨, 主要供港澳

(占 85% ) , 其次为马来西亚、以色列、阿联酋; 羊

杂出口 484吨, 主要供日本。

1998年出口牛肉平均价每吨 1418美元, 进口

价平均为 1272美元; 出口牛杂的平均价 1030美元,

进口价也基本一样。出口羊肉平均每吨 1445美元,

进口为 53315美元 (未经加工的产品) ; 出口羊杂每

吨 3181美元, 对日本出口高达 4012美元 (精细加

工产品) , 进口每吨 1081美元, 从蒙古进口的初级

产品, 每吨只有 588美元。

2　世界牛羊主要生产国进出口概况

1998年世界牛肉产量为 569418万吨 (1998基

本持平) , 其中产量居前 10位的为: 美国 115016万

吨, 巴西 515万吨, 中国 450万吨, 印度 27811万

吨, 阿根廷 255万吨, 俄罗斯 234万吨, 澳大利亚

18113 万吨, 德国 154万吨, 法国 144万吨, 墨西哥

134万吨。

1997年羊肉世界总产量 111511 万吨, 其中前

10 位是: 中国 230万吨, 印度 6611万吨, 澳大利亚

5911万吨, 新西兰 5216万吨, 英国 35万吨, 西班

牙 2214万吨, 俄罗斯 2212万吨, 法国 1611万吨,

美国 1115万吨, 巴西 1114万吨。

据世界粮农组织统计: 1998年牛肉既有进口又

有出口的国家为美国进口 11918万吨, 出口 9814万

吨; 欧盟进口 3818万吨, 出口 7619万吨; 加拿大

进口 2316万吨, 出口 4111万吨。进口较多的国家

为日本 8811万吨, 俄罗斯 2817万吨, 墨西哥 19万

吨, 埃及 14万吨, 韩国 718万吨。出口较多的国家

为澳大利亚 8814 万吨, 新西兰 3514 万吨, 巴西

1219万吨, 阿根廷 719万吨。

羊肉的进出口贸易量较小, 我们没有收集到资

料。

3　当前我国牛羊肉出口贸易存在的问题
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从我国目前牛羊肉产销现状及国际市场情况来

看, 在相当长的时间内, 我国的牛羊肉只能立足于

本国市场, 出口潜力不大。但如果工作做好了, 消

除了影响出口的障碍, 饲养成本进一步降低, 那么

经若干年的努力, 把牛羊肉总产量的 1ö10左右用于

出口, 是有可能的。

311　当前影响我国牛羊肉出口的主要原因

一是防疫问题。有些疫病时伏时起, 难以断根,

造成欧盟等国家把我国的牛羊肉拒之门外,日本、韩

国等也有类似情况。此外, 俄罗斯由于接受美国食

品援助, 减少了从我国进口牛羊肉的数量。

二是牛羊肉中农药、兽药、激素等残留及重金

属元素有时超标, 污染了肉品质量。这种情况在农

业区的育肥牛中较为多见。

三是在屠宰、加工环节及环保要求方面, 国家

还未出台新的与国际接轨的肉品卫生检验规程及相

关技术标准。对牛羊屠宰场的设置国家还没有严格

规定具体要求, 尤其是对环保的要求, 我国目前与

先进国家的差距还不小。很多企业还没有通过

ISO 9000质量认证和HA CCP 质量管理, 产品的质

量和安全性没有保证, 影响了出口。在以上问题中,

农业部门建设无规定动物疫病区工程已经动工, 无

公害的有机肉食工程也开始进行, 但这是一个复杂

的系统工程, 很难在短期内凑效。同时, 我国在牛

羊屠宰场的设置、畜禽屠宰环节的检验程序及产品

无害化处理等方面, 尚无严格的法规。这些问题不

早日解决, 我国牛羊肉的出口难以扩大。

312　肉类出口无序竞争严重。

目前在肉类出口中, 有的企业为了抢生意, 竞

相压价, 自相残杀, 搞“窝里斗”, 使外商得利而自

己亏损。如不久前对日本冻鸡肉的出口就存在这个

问题, 中国食品土畜进出口商会协调各企业的出口

价格, 收效不大, 有的企业仍然我行我素。近几年

我国出口高档地毯的价格, 下降了一半; 出口羊绒

衫的价格由 1996年平均每件 43美元, 降到 1999年

的 26美元, 而美国的羊绒衫平均每件卖 100美元,

其羊绒是从我国进口的。建议国家权威部门对低价

倾销无序竞争进行规范, 协调动作, 联合对外, 对

违纪的企业依法进行处罚。

313　牛肉出口大国对我国的营销策略

随着中国人口的增加、耕地面积缩小, 还有牧

区的退耕还林还草, 从长远来看, 我国的粮食将是

偏紧的走势 (进口数量呈上升趋势)。目前我国人均

消费牛羊肉不足 6公斤, 随着肉类消费水平的上升,

牛羊禽肉将是消费的热点, 牛羊肉市场的空间相当

大。中国又是进口牛羊杂碎最多的进口国。基于此,

澳大利亚、美国、新西兰等国十分着重中国的未来

市场 (包括加工设备的市场)。

(1)牛肉出口国将和我国建立广泛的经济联系,

包括帮助搞品种改良, 提供种牛, 建立原种牛场, 培

训饲养、屠宰加工技术人才, 等等。同时调查我国

的市场, 进行研究。然后, 从长计议, 逐步和我国

扩大贸易交流 (包括牛羊肉及屠宰、加工机械设备

等)。

(2) 在当前的贸易交往中, 牛羊肉主要出口国

向我国输出优质牛羊肉, 供应高档次的宾馆、饭店

消费, 这部分牛羊肉 (主要是牛肉) 数量不会很大,

也赚不了多少钱, 主要是造声势, 扩大影响, 但同

时把大量的牛杂羊杂等当地不值钱的副产品, 卖给

中国赚取利润。

(3) 我国邻近的牛肉进口国, 和我国企业合资

建牛场, 并进行精深加工, 把产品既销往本国, 也

在当地销售并转卖给日、俄、韩等需要进口牛肉及

产品的国家, 缩短运输距离。他们利用中国便宜的

土地、建筑造价、廉价劳动力和进口便宜的玉米等

饲料, 在中国养牛、转口、卖肉, 也可称之为“借

鸡生蛋”, 并可减少在本国的环境污染, 一举数得。

我国的台湾省,也会来大陆的沿海地区建牛场,

从事精深加工, 把生肉和加工制品运回台湾, 或转

口亚洲国家, 以降低生产成本和减少岛内的畜粪污

染。

314　我国牛羊肉的对外贸易策略
牛羊肉是我国畜牧业发展的重点, 是牧区的支
柱产业,也是今后肉类对外贸易新的经济增长点。在
国际市场, 我国的牛羊肉价格具有一定的优势。如
今年 5 月下旬欧盟的牛肉市场平均价每百公斤
2961627欧元 (1美元= 1105欧元左右, 经常变动) ,
每百公斤羊肉为 36616欧元, 而我国的牛羊肉出口,

除去关税及各项费用, 仍可有一定的赚头。在具体
的进出口业务中, 可以充分利用消费习惯的差异和
品种差价的优势, 不论黄牛、牦牛和水牛肉, 或者
绵羊肉、山羊肉, 也不论哪种规格, 哪个出口值钱
就出哪种; 分部位的生肉 (冷却肉、冻肉) 那个部
位贵就多出哪个部位的肉。重点是搞精加工和深加
工, 提高出口产品附加值, 多搞一些分部位的分割
产品或方便食品 (如涮羊肉片、烤牛肉条、烤羊肉
串等等, 饭店或消费者只需微波加工即可食用) , 因
为这些产品的卖价比生肉要贵 2～ 3倍以上。在出口
的加工制品中, 既要有西式制品 (牛肉火腿、牛肉
肠、澳洲烤肉等等) , 也要有我国的名特优产品 (如
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北京月盛斋的酱牛肉、西安腊牛羊肉、牛肉干、羊
肉片等干制品)。在进口的牛羊肉中则要侧重在未经
加工的原始产品和价格低的部位 (如杂碎等) , 进价
便宜, 经熟制加工后, 城乡市场都有销路。
315　挑战已经来到, 机遇需要我们去争取
大家都说, 加入W TO 对我国肉类产品的进出
口, 将是挑战和机遇并存, 这话从道理上说是对的。
但在实际进出口贸易中, 并不是挑战和机遇同时到
来。因为必须在我国有效地解决畜禽的防疫及肉品
中的农药、兽药、激素、重金属元素等有害物质的
残留, 还有屠宰加工工艺的规范化、环境的生态化
(不允许污染环境) , 并要取得 ISO 9000质量保证体
系认证和HA CCP 的食品安全管理系统之后, 机遇
才有可能存在。在这之前, 我们要做大量的工作, 扫
清影响出口的多种障碍。而挑战早就到来了, 现在
我国已上有百家外资或合资企业在从事畜禽饲养和
肉类加工, 就是说已经打进来了。再从今年一季度
我国肉类的进出口贸易来看: 畜产品出口总额 7161

亿美元, 进口 11167亿美元, 逆差 4106亿美元。其
中鲜、冷冻猪肉出口 1113万吨, 同比增长 3917% ;
进口 3万吨, 同比增长 5倍。鲜、冷冻鸡肉出口 7163

万吨, 同比增长 1519% ; 进口 2016 万吨, 增长
8612%。活禽出口 1256万只, 增长 911%。鲜冷冻
牛肉出口 4077吨, 增长 1115% , 进口 1555吨, 鲜
冷冻羊肉出口 514吨, 进口 2543吨。这是通过海关
的统计, 而从暗处进来的数量, 甚至更多。美国的
香肠和排骨四月初从旧金山空运到上海, 挪威的三
文鱼也已空运到苏州, 摆在星级宾馆的餐桌上。尽
管数量不大, 但影响大, 这是最现实的挑战, 而机
遇需要我们大家去创造、争取。
4　今年牛羊产销情况及市场预测
今年全国畜牧业的生产形势是非常好的。党中
央、国务院 1月 26日下发了《关于做好 2000年农
业和农村工作的意见》,强调要把发展畜牧业提高到
新的高度, 引起了各地政府的高度重视, 因地制宜
的进行贯彻。在以市场为导向调整畜牧业结构中,多
数地区侧重在发展牛羊生产。如湖北省在调整畜牧
业结构中, 把发展牛羊作为重点, 要求今年有突破
性进展。江苏省历来以养猪、养禽为主, 而 1999年
养羊业产值已达 2512 亿元, 占全省畜牧业产值的

3ö10, 今年的口号是持续发展养羊业, 目前该省已
有杂交波尔山羊 40多万只。黑龙江省今年重点发展
肉羊, 已建 10个肉羊杂交示范县, 专业户 5000多
户, 计划出栏优质肉羊 15万只。吉林、山东、河北、
河南等省已把发展养牛业作为发展农村经济的重要
途径。而内蒙古则因地制宜, 发挥地域资源优势, 以
建设绿色食品基地为突破点, 保护生态环境, 把畜
牧业朝着可持续发展的质量型方向推进, 并培养一
批具有先进水平绿色食品加工企业, 通过创名牌来
开拓国内国外两个市场,其发展思路是切合实际的。
党中央、国务院决定实施西部大开发战略, 对
内蒙发展畜牧业必将带来新的商机。同时中央提出
到 2000年要解决 4000万贫困农民的温饱问题, 而
贫困农民主要在山区, 各地政府正在因地制宜对发
展牛羊进行种种扶持。从猪、牛、羊、禽对玉米的
比价来看, 据全国 30个省 (区) 市的统计, 五月份
活猪收购平均价每公斤 5167元, 牛肉零售价 1317

元, 羊肉 1519元, 活鸡 9185元, 洋鸡蛋 5152元,

玉米平均每公斤 0194元, 上述活猪及牛肉、羊肉、
活鸡、鸡蛋和玉米的比价, 分别达 1∶6103, 1∶
14157, 1∶1619, 1∶1016和 1∶519, 都对养殖者
有利。猪、牛、羊、禽的存栏都处于稳定和微增, 母
猪存栏占生猪总存栏 7175% , 生产有后劲。预计今
年肉类总产量仍将继续上升, 而牛羊肉的产量将以
5%以上的幅度增产, 羊肉的增幅要大于牛肉。在全
国肉类消费方面, 增幅正在放慢 (主要是购买力分
流)。农村居民肉类消费水平低, 消费潜力大, 但受
购买力限制。城市居民总体来说购买力较高, 但也
有购买力分流的问题,尤其是购买力较高的层次,已
经不想多吃肉, 而转向水产品和其它副食品, 这是
形成肉类商品买方市场的主要原因。简言之, 下半
年和明春的肉类市场, 由于生产稳步发展, 而消费
增长的动力不足, 买方市场将进一步明显, 肉类商
品的价格将基本稳定, 在上市集中的大旺季, 价格
会稳中略降。我国每年进口 30多万吨羊毛, 300多
万张牛皮, 加入W TO 后进口关税下调, 有可能会增
加进口, 从而会牵连牛、羊价格的下浮, 但市场波
动不会太大。总的看来, 今年牛羊经营虽有一些难
度, 但有利条件也很多, 开拓市场还是有很大潜力
的, 需要我们开拓创新, 才能提高市场占有率。
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