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陶瓷文化景观网络平台的多模态意义构建和互动机制研究 
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摘  要：从陶瓷文化景观网络平台的叙事内部结构入手，着重分析网站的语言文本和视觉文本，构建了基于视觉

语法、LCT 合法性理论和符号间性理论的分析框架，调查了文化景观如何通过网络平台展示文化形象并吸引观众

参与线下活动。从多模态话语角度对古窑民俗博览区和陶溪川文创街区两个网站的语言文本和视觉文本进行编码

和分析，总结其多模态意义构建和互动机制，并从叙事元素的组合、叙事策略的应用、叙事结构的设计等方面提

出建议。  
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Multimodal Meaning Construction and Interaction Mechanism of 
Ceramic Cultural Landscape Network Platform 
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Abstract: Starting from the narrative internal structure of the ceramic cultural landscape network platform, the linguistic and 

visual texts of the websites will be analyzed, while an analytical framework will be constructed, basing on visual grammar, 

legitimation code theory and inter-symbolic theory. Meanwhile, the way the cultural landscape to present its cultural image 

and attract viewers to participate in offline activities through the network platform will be studied. From the perspective of 

multimodal discourse, the linguistic and visual texts of two websites, ancient kiln & folk cultures expo area and Taoxichuan 

ceramic art avenue are coded and analyzed, their multimodal meaning construction and interaction mechanisms are 

summarized, resulting in suggestions in terms of narrative element combination, application of narrative strategy and design of 

narrative structure. 
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0   引  言 

在互联网时代，网络平台已被广泛应用于生

活、娱乐、文化等产业当中，成为一种重要的传

播媒介，作为一种典型的多模态集合，它集合了

文本、图像、音频、视频和超链接，以其特有的

方式将各类信息进行有效地整合，为人们提供了

丰富的信息资源。 
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文化景观网络平台承担着传递文化景观社会

价值和文化内涵的重要角色，其更重要的作用是

说服潜在消费者并将他们转化为实际客户。现有对

景观网络平台研究主要集中于文化品牌构建[1]、旅

游地意象空间分异[2]、文化遗产目的地等[3]。例

如：Cheng [1]基于多模态分析方法比较了两家豪

华度假酒店连锁企业的网站，发现它们在选择不

同的符号资源以建立自己的品牌形象时，都采用

了不同的话语策略。然而，在大部分研究当中，

视觉图像与语言文本仅仅作为视觉表征和描述说

明，对于模态的意义与传播研究甚少，更不用说

结合陶瓷文化的背景。陶瓷文化景观网络平台，

作为符号资源的集合体，它的视觉模态与语言模

态互相影响与作用，完成视觉叙事、情感互动与

氛围表达。本文试图从多模态话语分析的视阈出

发，以视觉语法框架、LCT 合法性话语和符号间

性理论为基础，对线上与陶瓷文化景观相关网站

进行案例分析，研究的目的是如何在网上打造一

个具有影响力的文化景观形象并且进一步吸引读

者进行线下的游览活动。 

1   陶瓷文化景观网络平台的多模

态话语分析框架构建 

多模态话语分析是将多种模态组合视为构

建意义的资源加以研究的思路[4]，它提供了一种

表现事物符号和意义系统复杂性和丰富性的手

段。多模态话语分析源于社会符号学，社会符号

学是在 Halliday 的系统功能语法理论基础之上

发展出来的符号社会意义理论，它强调社会行

为、语境和使用。根据系统功能理论(SFT)的观

点，语言在社会现实或文化中的使用中发挥着多

种功能，因此具有功能性。语言与其他符号系统

相互作用，同时具有概念意义(用于理解和解释

人类经验以及建立逻辑联系)、人际意义(用于建

立社会关系)和文本意义(用于在连贯的文本中对

意义组合)三种元功能。Kress & Leeuwen 在功能

语法的基础上对视觉表征进行研究，发展了称谓

“视觉语法”的理论框架，用“再现”“交互”

“组合”对应 Halliday 的三种元功能 [5]。基于

Halliday 与 Kress & Leeuwen 的研究理论，用概念、

交互、组合三种意义维度对陶瓷文化景观网络平台

进行分析。其中，概念意义通过场景选择、人物塑

造、事件关系进行描述；交互意义通过态度、社交

距离、情态和接触进行分析；组合意义则是通过显

著性、信息值和取景来实现。这三种意义共同构成

了陶瓷文化景观网络平台的视觉模态分析。 
LCT 合法性理论(Legitimation Code Theory)

常用于分析社会文化实践活动中的技术性话语，

它的语义代码由两个维度组成：语义权重(SG)和
语义密度(SD)[6]。Maton 把语义密度定义为对于

意义的压缩状态，它可以通过手势、话语、动作

等进行低程度抽象的话语描述，也可以通过意义

与价值层面的抽象进行高度概念化的表达。而语

义权重则是意义与语境的关联程度，语义权重强

弱的变化决定了意义概念从特例到泛化之间的转

变。基于 LCT 合法性理论对陶瓷文化景观网络平

台中文本模态进行分析，重点在于其在语义权重

和语义密度之间的语义分布，这种分布应该恰到

好处地实现文化景观线上平台的目标。 
图 1 是陶瓷文化景观网络平台的多模态话语分

析框架，通过上述视觉语法理论与 LCT 合法性理

论对网络平台的图文模态分别进行分析后，基于符

号间性理论[7]分析视觉模态和语言模态是如何结合

展示景观本身，传播文化并吸引观众参加线下活动。 

2   研究方法 

本文以多模态话语分析理论作为研究框架，

依据典型性样本选取原则，把陶溪川文创街区与

古窑民俗博览区的官方网站作为陶瓷文化景观网

络平台的研究样本。语言与图片的数据来源通过

Python 软件编程进行收集，数据的选取范围从两

个网站的主页到主页分栏的二级页面，不涉及下

一页的点击以及点击的链接内容。语言数据部分

陶溪川官方网站共有字数 31366 字，428 有效条

数，5486 词组，古窑网站共有 30239 字，234 有

效条数，3563 词组。在原始数据获取后使用 Rost 
cm6.0 语义分析工具对文字数据进行处理，去除

无意义的专用名字如视频、景区、旅游景区等，

每个网站选出出现频率最高的 20 组高频词组(见
表 1)，用 Nvivo12.0 质性分析软件对高频词组进

行编码，结合 LCT 合法话语四个语义维度进行对

比分析。陶溪川网站图片数据共获取 243 张图片，

古窑网站 256 张图片，同样使用 Nvivo12.0 质性

分析软件对其进行图片编码，与视觉语法框架一

一对应、归类。通过对网站文字与图片数据的对

比分析，可以总结出陶瓷文化景观线上文化传播

的多模态框架特点。 
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图 1  陶瓷文化景观网络平台的多模态话语分析框架 
Fig. 1 Multimodal discourse analysis framework of ceramic cultural landscape network platform 

  
表 1  网站高频词 

Tab. 1 Website high-frequency words 

序号 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20

古窑 
关键词 

文化 民俗 新闻 瓷都 世界 陶瓷 御窑
文化

遗产
故事 名人 讲堂 朋友圈

奠基

仪式
青花 技艺 匠心 闪耀 传统 文明 狮子

频次 152 147 93 86 57 52 52 51 49 43 43 36 30 29 29 25 25 23 22 22

陶溪川 
关键词 

艺术 艺术家 文化 陶瓷 工作室 集市 国际 基地 展览 作品 项目
文化

产业
打造 材料 传统 专业 主题 创意 讲座 美学

频次 158 104 82 61 60 58 57 55 52 41 39 28 26 26 25 25 23 23 23 22
 
 

3   研究结果 

3.1  语言模态 
结合陶瓷文化景观网站在语义层面的叙事特

点，可分为具体语境(SG+)和一般语境(SG−)；根

据语言资源的抽象实现程度可分为抽象描述

(SD+)和直白描述(SD−)。将表 2 中网站各自 20
组高频词纳入这四种 LCT 编码并且一一归类，结

果如图 2 所示。其中，网站的参考点数代表在相

应编码下与之匹配的高频词组的计数。 
3.1.1 语义权重 

文化景观网站对于观赏者而言，可以被看为

是主体和客体之间的相互作用，不仅包括了景

观主体的表现、形式和性质，也包括了感知客

体的个人习性以及背景知识，它们都需要相关

的语境进行连接，语义权重在其中起到很好的

沟通作用。 
从图 2 可知，SG+具体语境层面，古窑网站

的参考点数为 13，而陶溪川网站的参考点数为

8，说明古窑的语言资源更倾向于独特事例的表

达。在古窑的 SG+语料库中，排名前三的高频词汇

分别为“文化”“民俗”“瓷都”。其中，“文化”主

要指的是陶瓷文化；“民俗”则与景德镇地方习俗

密不可分；“瓷都”对于景德镇来说，是具有特殊

意义的称谓。而陶溪川网站的高频词汇在 SG−中 

 
 

图 2  语言模态编码 
Fig. 2 Coding of the language mode 

 
占比较多，它们大都作为一般语境而存在，如“艺

术家”“集市”“项目”等，表明陶溪川欢迎来自

世界各地的艺术家，并且强调大众的艺术，在这

里，人人可以作为艺术家，进行个性的艺术创作，

参与诸如“集市”“展览”等活动，成为文化景观

的一部分。 
3.1.2 语言密度 

陶瓷文化景观的传播与一般景观不同之处在

于其拥有大量的技术性话语，如工艺、材料、生

产流程、陶瓷种类等。它们组织世界的方式不同

于一般的日常言语，而是通过专门化和抽象的话

语，构建陶瓷文化的专业性，同时在与观众进行
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交流时，又需要以一定的日常话语进行解释，即

语义密度在 SD+与 SD−之间分布。 
从图 2 可以看到，两个网站在 SD+与 SD−的

分布比较均匀。在古窑的 SD+语料库中，“文化

遗产”“青花”“匠心”比较引人注目。“文化遗

产”象征着古窑民俗博览区作为非物质文化遗产

活态传承的成功范例；“青花”代表着传承的古

老工艺；“匠心”则是古窑展示的精湛的工艺精

神。而与古窑网站古老的历史形象不同的是，陶

溪川的 SD+语料库更多的是“文化产业”“创意”

“美学”的描述，充满时尚感与艺术性。而在 SD−
层面，两者都展现着文化景观的日常一面，如古

窑的“讲堂”“朋友圈”、陶溪川的“展览”“讲

座”等。 
通过上述语言模态分析发现，两个网站都通

过语义密度突出了它们作为文化景观的专业性地

位，又通过日常话语让人们理解其意义，而不同

的语义权重分布决定了它们所代表的风格属性，

是传统的、精英的，还是现代的、大众的。 
3.2  视觉模态 
3.2.1 概念意义 

概念意义场景选择可分为叙事场景和概念场

景。概念场景一般为静态的场景，叙事场景中的

行动者一般会与目标构成矢量的关系，创造了一

种动态过程或行动感觉，作为动态场景而呈现。

如图 3 在概念场景中，陶溪川参考点数为 131，
略高于古窑网站 105 的参考点数。陶溪川的静态

场景大都是创意街区的街景、艺术空间及景观雕

塑，古窑则大多数集中于它的古窑址、中式园林

和寺庙建筑。它们都重视利用宏伟或者典雅的建

筑，以及各式的空间元素和设施来营造传递理念

的概念场景。而在叙事场景中，古窑网站 123 点

数远高于陶溪川 40 的点数，这是因为作为活态传

承的演示基地，古窑的场景选择中有大量展示生

产流程和生产工艺的图片记录，而陶溪川的叙事

场景则仅仅记录于景观活动的日常，如展览、集

会、演讲的活动瞬间。 
人物塑造由完整表征和转喻表征组成。完整

表征清晰地记录了参与者的面部特征，明确地构

建了参与者的身份属性。转喻表征则通过人物的

局部特征，如衣着、手势代表角色身份，形成转

喻表征。总体来说，古窑网站的人物塑造点数是

远高于陶溪川网站的。在完整表征上，古窑的 95
参考点数主要是领导对古窑址的点火和祭奠仪

式，社会名人对古窑的造访和宣传，它们都运用

了大量的特写来描绘这些参与者的身份和地位；

陶溪川 40 的参考点数大部分出自它的员工和艺

术家简介。两个网站的转喻表征都集中于艺术创

作的描绘。 
 

 
 

图 3  视觉模态的概念意义编码 
Fig. 3 Ideational meaning coding of the  

visual mode 

 
事件关系存在展开和投射两种关系。展开指

两个事件在时间层面上是按先后顺序发生还是

同时发生。古窑网站对陶瓷文化场景的描述是

按照陶瓷生产工序的先后顺序进行介绍的，这

种安排能让观者完整地了解从陶瓷原料到成品

的整个过程。陶溪川网站则多用于描叙日常中

的体验瞬间和游玩顺序。投射关系陶溪川与古

窑网站点数为 81 和 112，古窑由于历史文化，

隐藏的权利知识等因素，对于想象事件的投射是

高于陶溪川的。 
古窑的概念意义整体参考点数比陶溪川要

高，因为古窑相较于陶溪川需要更多的视觉资源

对其权威性、行规、帮规等进行叙事表征，而陶

溪川在于恰到好处的艺术氛围表达，它的现代简

约风格决定了它无须过多地进行叙事描述。 
3.2.2 交互意义 

态度、社交距离、情态和接触四个维度构成

了视觉模态的交互意义，如图 4 所示。态度代表

着制作者对所描绘对象与参与者的主观态度，可

选择水平或垂直的拍摄角度描述。水平视角意味

着“参与”，表示一种和平友好的互动关系。陶溪

川和古窑的水平视角点数分别为 152 和 162，表

明两个网站都想传递出一种包容的信息，其中，

全景照片通常与近距离的照片配合使用，旨在提

供一个更广阔的视野或更多的文化及景观细节，

非常技巧性地邀请观者更深入地探索线下的场

所，而不是造成与观众分离。垂直视角则通过镜
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头的高低表达一种权利的关系，施加想象中的象

征力量。两个网站中古窑的垂直视角略多于陶溪

川，例如景区中的童宾神像、古窑址等，彰显着

对于观众的权威和影响力。 
 

 
 

图 4  视觉模态的交互意义编码 
Fig. 4 Interactive meaning coding of the  

visual mode 
 

社交距离分为近景(亲密、地位平等)，中景(一
般关系、客观描述)、远景(陌生、整体关系、权

力大)。正如 Van Leeuwen 声称：“从远处拍摄的

长镜头中的人看起来像是陌生人；从特写镜头中

拍摄的人看起来像是‘我们中的一员’。” [5]陶溪

川的近景点数 154 远高于古窑的 98，主要是描绘

陶溪川街区的设施或艺术品特写，这些设施或展

览品只是部分显示，仿佛观众可以真正体验和观

赏这些设施或服务，鼓励观者想象他们线下游览景

观的情况。古窑的远景点数 100 远高于陶溪川的

35，采用远景更能体现整体性，且图片包含大量领

导人访问视察的活动，是一种权力认可的体现。 
情态系统一般由画面的颜色进行主导。在陶

瓷文化景观中，颜色作为一种符号资源使人与场

所产生情感联系，作为营造场所氛围的情态系统。

它由冷、暖和自然色调构成：冷色调意味着沉静

和冷漠；暖色调代表着活力、希望和温馨；自然

色调代表原景真实色调。古窑以自然色调和暖色

调为主，因为古窑强调本真性，而记录历经千年，

窑火复烧的场景，大都为暖色调，给人以蓬勃的

生命力与希望之感。陶溪川的主导色调则与古窑

相反，以冷色调为主，这与它代表理性、优雅的

现代艺术氛围有很大关系。 
接触一般指画面主体与观众之间的互动视

点，当主体与观众有眼神接触，则作为交流图像，

反之观众则作为旁观者而存在。两个网站的交流

图像都不常见，仅仅用于景区负责人或者少量艺

术家名人的特写当中。在旁观图像中，古窑有 101

参考点数，记录着如手工艺传承人生产，“古窑

复烧”“点火仪式”等精彩瞬间。作为璀璨辉煌

的陶瓷文化遗产，它太需要观众作为旁观者见证

这一切。 
总体来说，匹配的色调，使用亲密的近距离

的镜头，以及平易近人的水平角度，揭示了这些

文化景观的网站上经常使用直接的人际诉求。这

种视觉符号设计诱导潜在观众构建线下文化景观

的目的地形象并鼓励接下来的实地游览。 
3.2.3 组合意义 

在组合意义中，讨论的是如何把概念意义和

互动意义嵌入整个视觉模态当中形成一个整体，

通过显著性、信息值和取景对视觉叙事中的版面

布局进行分析。 
显著性是通过图像的颜色对比、突出的大小

关系和背景关系进行描述。由图 5 可知，两个网

站在背景关系的表达方面基本一致，都通过背景

虚化、排序等一系列手段强调画面主体和参与者

的意义联系。例如：通过群像的拍摄表现出事件

的背景关系，通过大光圈的拍摄手法对于景观中

的人或者事物进行特写抓拍。而在颜色对比方面，

陶溪川网站的图像有 66 点数，远高于古窑的 19
点数。这说明陶溪川更善于利用对比色以及纯色

进行图形的抽象和组合，类似蒙德里安的风格派

色调，给观众以一种视觉的吸引力。而在大小关

系上，两者都把需要突出的艺术品或者建筑进行

视觉放大，处于目光的焦点位置。 
 

 
 

图 5  视觉模态的组合意义编码 
Fig. 5 Compositional meaning coding of the  

visual mode 
 

信息值体现于画面构图中元素的位置，分为

中心—外围布局、上下布局和左右。一般来说，

都是将一个元素放在中间，其他元素围绕它或放

在边缘，使得中心元素代表核心信息。上下布局

则把“理想”元素放置在页面的顶部，其他“真

实”元素放置在页面的底部。“理想”则是一个人
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渴望达到的或者其所追求的，可以理解为抽象的

艺术化表达的信息。“真实”呈现出接近现实的详

细而实际的信息。而在左右布局中，图像左侧的

元素可以理解为“给定的”，即读者已知的元素，

右侧则是“未知的”，即需要呈现给读者的元素。

两个网站的信息值分布大部分都以中心—外围分

布为主，通过中心因素来凝聚图像的核心信息。

上下和左右布局则通常用在海报的构图当中，作

为文化活动的信息传播媒介。 
取景是用线条或框架对图片进行分割与框

定。无框是图像边缘没有线条分割，浑然一体的

完整图像。弱定框的画面分割区域较少，并且分

界线不太明显，强定框则相反。古窑网站几乎没

有弱定框和强定框布局，注重的是古朴与传统风

格的呈现。陶溪川网站通过弱定框，用柔和的线

条对画面进行结构重组，结合信息值中的颜色对

比，给人一种很强的设计感与艺术特征表达。 
通过对两个网站语言和视觉模态的分析，发

现它们作为陶瓷文化景观的符号资源结合体，完

成了从意义形成的制造、呈现到解读的阶段。 
3.3  基于模态关系的传播策略 

针对模态资源、模态选择和不同模态怎样组

合，需要进行模态关系研究。根据文化景观网站

上语言和视觉模态相互作用所形成的关系，结合

Royce 关于符号间性的相关理论[7]，划分出了三

种传播策略：(1) 语言模态为主传播策略，语言作

为一种叙事结构，图像则是其意义的延伸；(2) 图
像模态为主传播策略，通过视觉元素的组合来给

人们一个具体的形象构建，文字一般作为标签而

存在，使得文化形象的构建和识别特征突出；

(3) 模态平等、相互联结的传播策略，图像和语言

模态被置于同等位置，它们一起传播意义。 
以古窑网站中陶瓷文化分页遗产保护条目下

的一篇新闻报道“景德镇重建清代狮子窑首次复

烧阎崇年：文化有了生命力”为例，其语言模态

作为主体的话语表达，图像模态则用来帮助语言

进行语义信息的传递。在语言部分的叙事，对“狮

子窑”的历史资料和现状进行了简单概括，重点

在于报道清代狮子窑首次复烧的场景，同时在文

章末尾还刊登了著名历史学家阎崇年参加复烧活

动后对景德镇一系列复烧活动的评价。在语义层

面中，它的语义权重大部分偏向于 SG+部分，如

“世界瓷都景德镇”“清代狮子窑首次复烧”，无

不表示这是一场意义重大的文化遗产保护活动。

而在语言密度方面偏向于大量技术性话语以及抽

象的表达，如“狮子窑”“满窑”“挛窑”“文化

生命力”等，体现出场景的专业性和严肃性。在

图像层面，对画面的参与者进行了完整转喻，同

时他们处于画面的中心位置，构建其身份象征。

使用了旁观的视角，参与者并没有与观众进行目

光的接触，在拍摄视角上选择了垂直的视角，彰

显出一种高于观众的权力表征，色调选择为暖色

调，同时画面跳动的火焰代表这次复烧活动所象

征的“文化生命力”，图像所表达的内容与文字部

分进行了呼应与补充。 
古窑网站中大部分网页都采用这种以文字报

道为主的传播形式，因为视觉模态只能描述陶瓷

文化之形，而其意更适合于用语言模态，特别是

其悠久的历史传说、精湛的技艺、行规、帮规等

通过语言模态的描述更能引起人们的关注，吸引

观者参加线下的活动。 
图 6 为陶溪川网站中集市分页的宣传图。画

面由陶溪川创意街区的夜景和集市的作品陶瓷灯

具组成，它们呈现出一种内部的关系。画面中暖

色的夜景与陶瓷灯具的白光形成颜色的对比，同

时画面由细微的结构线和黄色色块进行弱框定，

形成分割式的构图，作为艺术氛围的表达，在显

著性上给人一种视觉吸引力，同时画面中人群的

转喻表征，显示陶溪川的集市是生活化的大众艺

术场所。这则宣传图的文字部分则在画面的中心

位置，作为图像的标签，包含了图像的地点，时

间和场景内容，直白的描述目的只是为了进行基

本的语义表达。以图像为主的表现形式构建了陶

溪川充满艺术气息与大众流行的文化形象。 
综上可知，图像和语言都有自己独特的潜能，

都有各自赋予意义的能力，组合它们都是为了更好

地构建文化形象并且结合实景引导观众进行体验。

首先，两个网站都注重叙事结构的设计，通过语义

值的分布，在体现文化景观的权威地位的同时，弥

合专家与大众的距离。其中，技术性抽象话语与直

白描述都不可缺少，抽象的话语体现其专业性的一

面，这是有别于一般景观的特殊之处，使得人们

在浏览文化景观的同时能够了解背后的相关知

识，而直白的叙事描述也是必要的，因为作为大

众化的文化场所，使人理解的话语更有利于广泛

的社会传播。其次，通过视觉元素的组合提升文

化形象的识别度，其中，制造差异性是主要途径

之一。在社会活动频繁的今天，突出的视觉元素 
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图 6  陶溪川网站的图像策略 
Fig. 6 Image strategy of ceramic art avenue website 

 
能更好地吸引观众的眼球，对塑造一个与众不同

的文化形象具有重要的意义。最后，要指导传播

策略的运用，实现线上线下活动融合发展，以语

言描述或视觉凸显，将所需传播信息与含义进行

有效地表达，引导受众参与线下活动，形成文化

的传播循环。 

4   结  语 

在信息发展和技术革新的新媒体时代，文化

景观的传播不仅仅局限于线下的单一模式，而开

始结合多种途径进行文化的传播。该研究基于多

模态话语理论对陶瓷文化景观网络平台进行分

析，通过构建理论分析框架探讨陶瓷文化景观网

络平台中的意义构成，并对它如何进行文化传播

展开研究。研究发现，文化景观网站在意义构建、

文化形象的传播发挥了重要的作用，它的语言模态

和视觉模态分别在语义层面和视觉表征层面丰富

了网站的意义。无论是承载传统文化使命的古窑民

俗博览区或者是代表新兴文化空间的陶溪川文创

街区，都尝试与观众进行互动与沟通，不再作为精

英式的审美说教，而是成为满足市民社会生活需求

的文化场所。通过不同的观众需求调整模态间的组

合，作为文化传播的策略，起到形象识别、权威体

现等作用，激发了观者对陶瓷文化的了解兴趣并引

导他们参与线下活动。 
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