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基于微观经济的超市蔬菜经营决策研究
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摘　要：定价和采购是超市蔬菜经营时重点关注的决策过程。本文分别运用了微观经济学中消费者剩余和边际分析的概念和方

法，探讨了在考虑农贸市场竞争时，超市如何合理定价吸引顾客流，以及考虑蔬菜销量相互影响时的超市购销平衡问题，最后给出

了超市蔬菜经营决策和管理方面的建议。旨在揭示蔬菜流通的内在规律和价格形成机制，为有关部门的决策提供参考依据和技

术经济预测。
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１　引言

商务部、农业部于２００８年底联合下发文件部署“农超对
接”的试点工作［１］。“农超对接”字面含义为超市（超）直接

从农产品的生产者（农）采购农产品，或者农民直接把自己生

产的农产品出售给超市［２］。“农超对接”模式下，超市成为

生鲜品供应链的销售端点和核心组织［３］。蔬菜农产品是“农

超对接”的重点对象，蔬菜产业已成为我国农业产业中仅次

于粮食产业的第二大产业，它在改善人们饮食结构、提高人

民生活质量、发展特色产业等方面发挥了越来越重要的作

用。蔬菜的生产、流通、经营和消费的顺利与否已成为关系

国计民生的重要事宜，因此我们将蔬菜作为重点进行研究具

有良好的代表性。

改革开放以来，在市场经济体制下，蔬菜等生鲜农产品

的销售渠道一直是许多学者研究的对象［４７］，其中农贸市场

一直占据着重要地位。随着人们生活水平的提高和消费观

念的转变，大众对蔬菜等生鲜品的购买场所提出了更高的要

求［８］。随着越来越多超市响应“农超对接”政策的号召开始

从事水果、蔬菜等生鲜农产品的经营，消费者在购买蔬菜时

有了更多的选择，不仅可以在传统的农贸市场上购买，也可

以在超市购买，农贸市场成为超市蔬菜经营的主要竞争者。

农贸市场以个体商贩、商摊经营为主，其优势表现为灵

活的经营范围、快速的市场反应、较低的单位成本［９］，但从购

物环境、食品安全、服务质量、信誉度上来看，超市比农贸市

场更具竞争性［１０，１１］，而且超市作为一个有机整体在进行蔬菜

等农产品经营时常常会通盘考虑，更注重长远发展。既然农

贸市场和超市的差异是客观存在的，那么超市在农产品的定

价策略上是与农贸市场不同的，但是依据什么标准定价，以

及价格相差多少，是需要定量分析的。超市在蔬菜经营上应

该在保证蔬菜品质和服务质量的基础上合理定价，否则会导

致顾客流失，降低超市管理水平，影响超市利润等［１２］。目前

对超市和农贸市场的研究尚未将消费者感受纳入考虑范围，

而消费者剩余理论又恰好可以描述消费者从超市和农贸市

场中得到的不同心理感受，因此我们可以从消费者剩余的角

度入手分析超市考虑农贸市场竞争时的定价策略。实际上，

超市比农贸市场高出的价格是超市比农贸市场多出的消费

者剩余带来的。

农贸市场提供了买卖的场所，其中有多个商贩在此交

易，对消费者而言，有多种选择，可以近似看成是完全竞争的

市场。而在超市中，消费者一旦选择在超市购买蔬菜，就不

会再考虑其他购买渠道，因为重新选择其他渠道需要付出新

的代价，因此，超市对消费者而言就构成了一种垄断。虽然

超市对消费者而言是垄断市场，消费者接受超市提供的蔬菜

的品种、品质和价格，但消费者进入超市后仍然具有限制性

的选择权，消费者会在超市提供的有限种类的蔬菜中做出选
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择。蔬菜间存在的替代性导致消费者倾向选择价格较为实

惠的蔬菜，即以“功能相似，价格优先”为原则，因此不同蔬菜

的购买量不同。超市作为理性人，追求利润最大化的目标，

那么确定每种蔬菜的采购量就成为超市获利至关重要的问

题。超市传统上是根据历史销售数据对需求进行预测，但这

种方法没有考虑到蔬菜之间的相互影响，即其他蔬菜的价格

对某种蔬菜销量的影响。本文在一定程度上克服了这种缺

陷。

蔬菜与人民群众的日常生活息息相关，蔬菜价格的波动

牵动着亿万群众的心，这关系着人民群众的切身利益和社会

的安定、和谐与稳定。研究以蔬菜为代表的生鲜农产品的流

通过程，有利于为政府相关部门的重大决策提供参考依据和

技术经济预测。

２　基本假设

为了使分析既是现实的抽象又尽可能接近现实，我们做

了如下假设：

１）超市能够给消费者提供优雅的购物环境、品质的保
证、优质的服务等，因此在超市购物比在农贸市场的购物体

验更好，价格和需求量也高；

２）不考虑超市或农贸市场各自行业内的竞争，只考虑超
市与农贸市场之间的关系，具体指农贸市场对超市的影响；

３）超市比农贸市场高的价格能使超市至少保证原来的
客流量；

４）如果消费者选择进入超市购物，那么超市对消费者而
言是一种垄断；

５）超市可以无限量采购，也就是说忽略市场上蔬菜短缺
的现象。超市出售 ｎ种蔬菜，而且这 ｎ种蔬菜是相互联系
的，蔬菜之间往往具有可替代性，其他品种蔬菜的价格会影

响某种蔬菜的销量。

３　概念解释

除了前面的基本假设外，还需要介绍几个概念。

３．１　客单量和客流量
客单量是商场或超市平均每个客户购买货品的数量，是

店铺营运重要衡量指标，计算公式是：客单量 ＝货品销售数
量／成交笔数。客流量是指一定时间内，沿一个方向通过线
路某断面的顾客数。假设每个客户只下一笔订单，那么超市

某种蔬菜每天的销售数量＝客单量×客流量。
３．２　利润最大化

超市作为理性人，其目标是实现利润最大化。利润最大

化意味着边际收益等于边际成本，即最后一单位商品所带来

的收益与所花费的成本相等。根据假设，我们把超市看成垄

断厂商。设超市总收益为 ＴＲ，总成本是 ＴＣ，利润为 π，则 π
＝ＴＲ－ＴＣ。
３．３　需求映射

设这ｎ种蔬菜的市场需求映射为Ｑ＝Ｄ（Ｐ）＝（Ｄ１（Ｐ），

Ｄ２（Ｐ），…，Ｄｎ（Ｐ）），其中 Ｐ为价格向量（Ｐ１，Ｐ２，…，Ｐｎ），Ｑ
为需求向量（Ｑ１，Ｑ２，…，Ｑｎ）。第 ｉ种蔬菜的需求函数为 Ｑｉ
＝Ｄｉ（Ｐ）＝Ｄｉ（Ｐ１，Ｐ２，…，Ｐｎ）（ｉ＝１，２，…，ｎ）。
３．４　成本函数

超市销售蔬菜会产生一定的成本，包括进货成本、物流

成本、损耗成本、人工成本、交易成本等等。超市对不同蔬菜

一般采用不同的进货渠道，结果就产生了不同的成本。设第

ｉ种蔬菜的成本函数为 Ｃｉ＝Ｃｉ（Ｑｉ），则总成本函数为 ＴＣ＝

Ｃ（Ｑ）＝∑
ｎ

ｉ＝１
Ｃｉ（Ｑｉ）。蔬菜具有较短的保质期，超过保质期就

会腐烂变质，失去销售价值和使用价值，因此在采购蔬菜时

必须将损耗考虑在内，设第 ｉ种蔬菜的损耗率为 αｉ，如果需
求量为Ｑｉ，那么进货量就应该为Ｑｉ／１－αｉ，损耗量为Ｑｉ（１－
αｉ）／αｉ，损耗成本为 ＰｉＱｉ（１－αｉ）／αｉ，此损耗成本归为成本
范围。

３．５　雅克比矩阵
假设Ｆ：Ｒｎ→Ｒｍ是一个从 ｎ维欧式空间转换到 ｍ维欧

式空间的函数，它由 ｍ个实函数 ｙ１（ｘ１，…，ｘｎ），…，ｙｍ（ｘ１，
…，ｘｎ）组成。这些函数的偏导数（如果存在）可以组成一个
ｍ行ｎ列的雅克比矩阵：

ｙ１
ｘ１

…
ｙ１
ｘｎ

  

ｙｍ
ｘ１

…
ｙｍ
ｘ













ｎ

．

此矩阵可以表示为：Ｊ（ｘ１，…，ｘｎ）或者
（ｙ１，…，ｙｍ）
（ｘ１，…，ｘｎ）

。

在本文中，ｎ种蔬菜的市场需求映射为 Ｑ＝Ｄ（Ｐ）＝（Ｄ１
（Ｐ），Ｄ２（Ｐ），…，Ｄｎ（Ｐ）），第 ｉ种蔬菜的需求函数为 Ｑｉ＝Ｄｉ
（Ｐ）＝Ｄｉ（Ｐ１，Ｐ２，…，Ｐｎ）（ｉ＝１，２，…，ｎ），所以本文雅克比矩
阵Ｊ（Ｐ）的定义如下：

Ｊ（Ｐ）＝
（Ｑ１，Ｑ２，…，Ｑｎ）
（Ｐ１，Ｐ２，…，Ｐｎ）

＝

Ｑ１
Ｐ１

…
Ｑ１
Ｐｎ

  

Ｑｎ
Ｐ１

…
Ｑｎ
Ｐ













ｎ

相应的雅克比行列式为：

Ｑ１
Ｐ１

…
Ｑ１
Ｐｎ

  

Ｑｎ
Ｐ１

…
Ｑｎ
Ｐｎ

其中，
Ｑｉ
Ｐｊ
指的是第 ｊ种蔬菜价格变动一单位，所引起的第 ｉ

种蔬菜销售量的变动，第 ｉ行 Ｑｉ
Ｐ１
，
Ｑｉ
Ｐ２
，…，

Ｑｉ
Ｐ( )
ｎ

代表全部

蔬菜价格的变动所引起的第ｉ种蔬菜需求量的变动。

４　基本参数

本文用到的参数及其意义见表１。
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表１　本文使用的参数及其意义
Ｔａｂｌｅ１　Ｔｈｅｐａｒａｍｅｔｅｒｓａｎｄｍｅａｎｉｎｇｕｓｅｄｉｎｔｈｅａｒｔｉｃｌｅ

符号表示 参数意义

Ｓｉ 超市客单量

Ｍ 超市客流量
Ｐｃｉ 超市第ｉ种蔬菜零售价格
Ｐｎｉ 农贸市场第ｉ种蔬菜零售价格
Ｑ 超市蔬菜销售总量

Ｑｉ 超市以价格Ｐｃｉ销售第ｉ种蔬菜时的销售量
Ｑｉ′ 超市以价格Ｐｎｉ销售第ｉ种蔬菜时的销售量
Ｅ 超市蔬菜总利润

Ｗｉ 超市第ｉ种蔬菜的成本
ΔＰ 超市可提高的价格空间

ΔＵ 消费者获得的额外的满足感

Ｐｉｋ 第ｋ个顾客购买第ｉ种蔬菜愿意支付的价格
Ｓｉｋ 第ｋ个顾客购买第ｉ种蔬菜的数量
ΔＵｉｋ 第ｉ种蔬菜给第ｋ个顾客带来的额外效用
Ｐ
－

ｉ
第ｉ种蔬菜超市的平均定价

ＴＲ 总收益

ＴＣ 总成本

π 利润

Ｑ＝Ｄ（Ｐ）＝（Ｄ１（Ｐ），
Ｄ２（Ｐ），…，Ｄｎ（Ｐ））

需求映射

Ｐ＝（Ｐ１，Ｐ２，…，Ｐｎ） 价格向量

Ｑ＝（Ｑ１，Ｑ２，…，Ｑｎ） 需求向量

Ｑｉ＝Ｄｉ（Ｐ）＝Ｄｉ（Ｐ１，
Ｐ２，…，Ｐｎ）

第ｉ种蔬菜的需求函数

Ｃｉ＝Ｃｉ（Ｑｉ） 第ｉ种蔬菜的成本函数
αｉ 第ｉ种蔬菜的损耗率

５　分析

针对超市经营决策的研究主要分为以下两个过程。

５．１　过程一：超市合理定价吸引顾客购买
每种蔬菜每天都会产生一定的销售量，超市要保证每天

所有蔬菜盈利，但个别种类可以赔钱，其目的是增加客流量。

设超市出售ｎ种蔬菜，第ｉ种蔬菜的客单量假设为 Ｓｉ（ｉ＝１，
２，…，ｎ），Ｓｉ≥０，每天的客流量为 ｍ，那么每种蔬菜每天的销
售数量为Ｑｉ＝Ｓｉ·ｍ，一天下来超市所有蔬菜的销售总量为

Ｑ＝∑Ｑｉ，每种蔬菜有各自的价格 Ｐｃｉ，那么每种蔬菜一天
的销售利润为Ｅｉ＝ＰｃｉＱｉ－ｗｉＱｉ，所有蔬菜一天的利润为Ｅ＝

∑ＰｃｉＱｉ－∑ｗｉＱｉ，其中，ｗｉ表示第ｉ种蔬菜的成本，超市要
确保Ｅ＞０，否则利润为负，产生亏损。

超市能够给消费者提供优雅的购物环境、农产品品质的

保证，优质的服务等等，超市比农贸市场带给消费者更好的

购物体验，因此在同样价格条件下，消费者在超市购物的消

费者剩余大，超市可以在农贸市场价格的基础上提高价格

ΔＰ，使消费者获得同样的购物体验。那么，ΔＰ应该满足何
种条件呢？

设Ｕ为效用表示，那么有ΔＵ＝ΔＰ·Ｑ，超市和农贸市场
的消费金额之差表示消费者以农贸市场的价格从超市购买

蔬菜获得的额外满足感，这种满足感包括时间精力、方便性、

舒适性、距离、购买习惯等无法用金钱衡量的指标，而且这种

标准因人而异。设 Ｐｎ是农贸市场的零售价格，如果超市能
够抬高价格至Ｐｎ＋ΔＰ作为超市的零售价格，那么消费者在
超市购买蔬菜与在农贸市场购买能获得相同的满足感。ΔＰ

就是超市价格比农贸市场价格高出的最高限，或者理解为消

费者对超市比农贸市场购物体验改善所愿意支付的金额，它

反映了消费者对购物体验改善的价值评价。

下面我们用更直观的图１来进行分析。Ａ是超市的需
求曲线，Ｂ是农贸市场的需求曲线，在同样的价格下，由于超
市购物环境、品质保证、售后服务等比农贸市场优越，因此超

市的需求量比农贸市场大。具体分析如下图所示，超市的价

格为Ｐｃｉ，农贸市场的价格为 Ｐｎｉ，ＡＣＤＥＰ部分是超市以价格
Ｐｎｉ出售Ｑ′ｉ的量时的消费者剩余，ＡＣＦＰ是超市以Ｐｃｉ出售Ｑｉ
的量时的消费者剩余，这两部分的差即阴影部分 ＣＤＥＦ是超
市以Ｐｎｉ出售Ｑ′ｉ的量时多出来的消费者剩余，也就是ΔＵ。

图１　超市和农贸市场消费者剩余示意图
Ｆｉｇｕｒｅ１　Ｄｉａｇｒａｍａｂｏｕｔｃｏｎｓｕｍｅｒｓｕｒｐｌｕｓｏｆｓｕｐｅｒｍａｒｋｅｔａｎｄａｇｒｉ

ｃｕｌｔｕｒａｌｔｒａｄｅｍａｒｋｅｔ

超市的客流量是ｍ，那么这ｍ个消费者购买蔬菜ｉ，选择
去超市而不是农贸市场，是因为去超市购物能够给他们带来

更多的满足感，也就是说（Ｐｉｋ－Ｐｎｉ）Ｓｉｋ≤ΔＵｉｋ，其中 Ｐｉｋ代表
第ｋ个顾客购买第 ｉ种蔬菜愿意支付的价格，ｋ＝１．．．ｍ，
ΔＵｉｋ代表第ｉ种蔬菜给第 ｋ个顾客带来的额外效用（满足
感），Ｐｎｉ是第ｉ种蔬菜在农贸市场的销售价格，Ｓｉｋ是第ｋ个
顾客购买第ｉ种蔬菜的数量，我们认为Ｓｉ１＝Ｓｉ２＝…… ＝Ｓｉｍ

＝Ｓｉ。ｍ个顾客总效用，就是 ∑
ｍ

ｋ＝１
Ｐｉｋ－ｍＰｎ( )

ｉ
Ｓｉ≤ΔＵ，ΔＵ

是消费者总剩余。整理得 ∑
ｍ

ｋ＝１
Ｐｉｋ－ｍＰｎ( )

ｉ
≤ ΔＵ
Ｓｉ
，令

∑
ｍ

ｋ＝１
Ｐｉｋ／ｍ＝珔Ｐｉ，因此有珔Ｐｉ－Ｐｎｉ≤ΔＵ／ｍ·Ｓｉ＝ΔＵ／Ｑｉ，所以

对第ｉ种蔬菜，超市的平均定价 珔Ｐｉ最高不超过Ｐｎｉ＋
ΔＵ
Ｑｉ
，同

样农贸市场的定价最低不得低于 珔Ｐｉ－
ΔＵ
Ｑｉ
。特别说明的是

珔Ｐｉ，它是ｍ个顾客愿意接受的价格的均值，因为毕竟顾客的
时间、精力等感知到的效用是不同的，因此取均值。

如上分析，如果超市要保证 Ｅ＞０，那就意味着 Ｅ＝∑
珔ＰｉＱｉ－∑ｗｉＱｉ＞０，进一步，我们认为超市采购第ｉ种蔬菜
的总量珚Ｑｉ要依据此蔬菜货架期与每日客单量的乘积决定。

下面用实例来说明超市具体的定价方式。

我们提取商务部百家批发市场日报监测数据发布平台

的统计数据，浙江省农副批发市场大白菜日平均交易价格在

０９６元／公斤（２０１２年１２月数据），加上各项成本，推算超市
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和农贸市场的零售价大约分别在１２元／公斤和１０元／公
斤。

为简明描述定价过程，我们设超市大白菜的需求函数为

Ｑ＝－２００Ｐ＋８００，农贸市场大白菜的需求函数为Ｑ＝－２００Ｐ
＋６００。若目前农贸市场大白菜售价 １０元／公斤，超市以
１０元／公斤出售时，销售量为６００公斤，以１２元／公斤出售
时，销售量为５６０公斤，则超市与农贸市场的消费者剩余的
差值就为ΔＵ＝（５６０＋６００）×（１２－１０）／２＝１１６元。根据

上面的分析方法，超市的定价最高不应该超过 Ｐｎｉ＋
ΔＵ
Ｑｉ
，所

以超市的最高定价应该为Ｐ＝１０＋１１６／５６０＝１２０７，大于超
市实际售价１２元，在限定范围内，并且十分相近。如果能
够真实模拟超市和农贸市场的需求函数且数据量大的话，相

信结果会更加明显。

上文分析了超市价格高于农贸市场定价的最高上限，为

超市的定价策略提供了一定的参考依据。在蔬菜农产品经

营中，经营者可以通过提高经营水平和服务水平，增加蔬菜

附加值，提高消费者满意度，同时增强自己盈利水平，使双方

达到互利共赢的局面。

５．２　过程二：超市实现利润最大化时的购销平衡
在概念解释里，我们引入了雅克比矩阵和雅克比行列

式，只要对任何价格向量Ｐ＝（Ｐ１，Ｐ２，…，Ｐｎ），上文定义的雅
克比行列式都不为零，就存在需求映射Ｑ＝Ｄ（Ｐ）的逆映射Ｐ
＝Ｄ－１（Ｑ）＝φ（Ｑ）。我们假定雅克比行列式处处不为零，
从而Ｑ＝Ｄ（Ｐ）的逆映射Ｐ＝φ（Ｑ）存在。Ｐ＝φ（Ｑ）可以写
成（Ｐ１，Ｐ２，…，Ｐｎ）＝（φ１（Ｑ），φ２（Ｑ），…，φｎ（Ｑ）），我们把
Ｐｉ＝φｉ（Ｑ）叫做第ｉ种蔬菜的反需求函数（ｉ＝１，２，…，ｎ）。
第ｉ种蔬菜的总收益函数为ＴＲｉ＝φｉ（Ｑ）Ｑｉ，所有蔬菜的总收

益函数为ＴＲ＝∑
ｎ

ｉ＝１
φｉ（Ｑ）Ｑｉ＝φ（Ｑ）·Ｑ，这里的φ（Ｑ）·Ｑ

为向量内积。上文假设中，我们知道第 ｉ种蔬菜的成本函数

为Ｃｉ＝Ｃｉ（Ｑｉ），则总成本函数为ＴＣ＝Ｃ（Ｑ）＝∑
ｎ

ｉ＝１
Ｃｉ（Ｑｉ）。

所以超市的利润函数为π＝ＴＲ－ＴＣ＝φ（Ｑ）·Ｑ－Ｃ（Ｑ）＝

∑
ｎ

ｉ＝１
（φｉ（Ｑ）Ｑｉ－Ｃｉ（Ｑｉ））。

超市要决定一个合理的Ｑ使自己的利润最大化，那么利
润最大化的条件是π′＝０，也就是：

π
Ｑｊ
＝∑

ｎ

ｉ＝１

ＴＲｉ
Ｑｊ

－Ｃ′ｊ（Ｑｊ）＝φｊ（Ｑ）－Ｃ′ｊ（Ｑｊ）＋

∑
ｎ

ｉ＝１
Ｑｉ
φｉ（Ｑ）
Ｑｊ

＝０（ｊ＝１，２，…，ｎ）

整理后得到下式，即超市实现利润最大化的条件是：

∑
ｎ

ｉ＝１

ＴＲｉ
Ｑｊ

＝Ｃ′ｊ（Ｑｊ）（ｊ＝１，２，…，ｎ）

这跟我们前面提到的边际收益等于边际成本的理论是

相吻合的，即每种蔬菜的边际成本等于这种蔬菜的各种边际

收益之和。

通过上式，我们还可以把利润最大化的条件写成 φｊ（Ｑ）

＋∑
ｎ

ｉ＝１
Ｑｉ
φｉ（Ｑ）
Ｑｊ

＝Ｃ′ｊ（Ｑｊ）。当第ｊ种蔬菜的量增加一个单

位时，第ｉ种蔬菜的价格变动为
φｉ（Ｑ）
Ｑｊ

（ｉ＝１，２，…，ｎ），超

市的总收入变动为∑
ｎ

ｉ＝１
Ｑｉ
φｉ（Ｑ）
Ｑｊ

，再加上增加第ｊ种蔬菜带

来的收入增加Ｐｊ＝φｊ（Ｑ），结果由增加单位蔬菜ｊ所引起的

总收入变动为φｊ（Ｑ）＋∑
ｎ

ｉ＝１
Ｑｉ
φｉ（Ｑ）
Ｑｊ

。此外，增加单位蔬菜

ｊ所引起的成本的变化就是 ｊ的边际成本 Ｃ′ｊ（Ｑｊ）。如果增
加单位ｊ能使增加的总收入大于增加的总成本，那么增加 ｊ
将使超市利润上升；反之，如果增加单位ｊ能使增加的总收入
小于增加的总成本，那么增加 ｊ将使超市利润下降。只有当
增加单位ｊ所能引起的总收入与总成本的变化相等，超市的
利润才能达到最大。

最后，当确定需求量之后，还要根据损耗率 αｉ，求出进

货量
Ｑｉ

（１－αｉ）
。除此之外，我们还知道，如果

φｉ（Ｑ）
Ｑｊ

＞０，

即ｊ的销售量上升将引起 ｉ的价格上升，则 ｉ与 ｊ是替代品，

如果
φｉ（Ｑ）
Ｑｊ

＜０，即 ｊ的销售量上升将引起 ｉ的价格下降，

则ｉ与ｊ是互补品。
为了更好地说明上面的分析，我们现只研究两类蔬菜，

设Ｑ＝Ｄ（Ｐ）＝（Ｄ１（Ｐ），Ｄ２（Ｐ）），Ｑ１＝Ｄ１（Ｐ）＝ａ１－ｂ１Ｐ１＋
ｄ１Ｐ２，Ｑ２ ＝Ｄ２（Ｐ）＝ａ２－ｂ２Ｐ２＋ｄ２Ｐ１，其中 ａ１，ａ２，ｂ１，ｂ２，
ｄ１，ｄ２都是取值为正的常数，ｄ１，ｄ２是替代系数。雅克比行列

式

Ｑ１
Ｐ１

Ｑ１
Ｐ２

Ｑ２
Ｐ１

Ｑ２
Ｐ２

存在且不为零，则 Ｑ＝Ｄ（Ｐ）的逆映射 Ｐ＝

φ（Ｑ）也存在，所以有Ｐ１ ＝
ｂ２（Ｑ１－ａ１）＋ｄ１（Ｑ２－ａ２）

ｄ１ｄ２－ｂ１ｂ２
，Ｐ２

＝
ｄ２（Ｑ１－ａ１）＋ｂ１（Ｑ２－ａ２）

ｄ１ｄ２－ｂ１ｂ２
，令Ａ＝ｄ１ｄ２－ｂ１ｂ２，那么

Ｐ１ ＝
ｂ２（Ｑ１－ａ１）＋ｄ１（Ｑ２－ａ２）

Ａ

Ｐ２ ＝
ｄ２（Ｑ１－ａ１）＋ｂ１（Ｑ２－ａ２）

Ａ

两种蔬菜各自的收益为 ＴＲ１ ＝Ｐ１·Ｑ１ ＝
ｂ２
ＡＱ

２
１ －

ａ１ｂ２＋ａ２ｄ１
Ａ Ｑ１ ＋

ｄ１
ＡＱ１Ｑ２，ＴＲ２ ＝ Ｐ２· Ｑ２ ＝

ｂ１
ＡＱ

２
２ －

ａ１ｄ２＋ａ２ｂ１
Ａ Ｑ２＋

ｄ２
ＡＱ１Ｑ２，那么满足利润最大化的条件是：

∑
ｎ

ｉ＝１

ＴＲｉ
Ｑ１

＝
ＴＲ１
Ｑ１

＋
ＴＲ２
Ｑ１

＝
２ｂ２
ＡＱ１＋

ｄ１＋ｄ２
Ａ Ｑ２－

　
ａ１ｂ２＋ａ２ｄ１

Ａ ＝ｍ１

∑
ｎ

ｉ＝１

ＴＲｉ
Ｑ２

＝
ＴＲ１
Ｑ２

＋
ＴＲ２
Ｑ２

＝
ｄ１＋ｄ２
Ａ Ｑ１＋

２ｂ１
ＡＱ２－

　
ａ１ｄ２＋ａ２ｂ１

Ａ ＝ｍ















２

求解得到Ｑ１和Ｑ２分别为：
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Ｑ１ [＝ ２ｂ１Ａｍ１－Ａ（ｄ１＋ｄ２）ｍ２＋２ｂ１（ａ１ｂ２＋ａ２ｄ１）－

　（ｄ１＋ｄ２）（ａ１ｄ２＋ａ２ｂ１ ]） ［４ｂ２１－（ｄ１＋ｄ２）
２］

Ｑ２ [＝ Ａ（ｄ１＋ｄ２）ｍ１－２ｂ１Ａｍ２－２ｂ１（ａ１ｄ２＋ａ２ｂ１）＋

　（ｄ１＋ｄ２）（ａ１ｂ２＋ａ２ｄ１ ]） ［４ｂ２１－（ｄ１＋ｄ２）
２

{
］

下面我们用具体数字来进一步说明，各参数的具体取值

见表２。
表２　各参数数值一览表
Ｔａｂｌｅ２　Ｐａｒａｍｅｔｅｒｖａｌｕｅｓ

参数 取值 参数 取值

ａ１ ６００ ｄ２ ６００
ａ２ ８００ ｍ１ ０．２
ｂ１ ４００ ｍ２ ０．３
ｂ２ ５００ ｎ１ ２００
ｄ１ ６００ ｎ２ １００

将表２参数带入Ｑ１和Ｑ２的表达式，可以得到Ｑ１＝４８０，
Ｑ２＝４９０。

过程二将边际分析理论应用到消费者到超市购买蔬菜

的情境中，为超市的经营提供了理论上的参考依据。在实际

操作中，可以根据超市销售量的历史数据，预测出每种蔬菜

的需求量，但考虑到这种需求预测方法缺少对蔬菜之间相互

影响作用的考察，本部分的研究在一定程度上弥补了这种预

测方法的不足，提高了预测的准确性。

６　结论

在零售终端主要节点的研究上，我们将零售商分为超市

和农贸市场两种市场主体，二者之间有相似性，比如都提供

各种蔬菜等农产品的购买场所，但二者更多的是差异性，双

方的盈利模式和经营理念差异较大。二者之间的差异造成

了消费者感知上的不同，也就是消费者效用的差异。超市可

以利用自身优势，适当提高蔬菜价格，让消费者感受到“划

算”、“实惠”等与农贸市场等同的效用。因此，在蔬菜等农

产品经营中，蔬菜经营者要增强自身经营水平和服务水平，

提高消费者满意度和忠诚度，进而增强盈利能力，树立品牌

形象。同时，要积极培育核心企业，发挥其在生鲜农产品流

通中的核心地位，构建高效的流通和管理体系，使其能快速

适应社会经济的迅猛发展。

从超市与消费者交易过程的研究中，我们发现蔬菜之间

的销售量互相影响，这源于蔬菜间具有部分功能的同一性，

因而消费者会以“功能相似，价格优先”的原则进行选购。这

就要求超市建立消费者需求的核心战略，在选品时注意品种

搭配采购，最大程度满足消费者对不同品种功能的需求。

在本文研究中，将农贸市场作为超市的竞争对手，但超

市与超市之间也有竞争关系，未来学者可以将超市系统内部

的竞争包含在研究范围内进行深入探讨。
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