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 非洲猪瘟疫情影响下我国畜禽产品价格波动的动态关系研究
——基于舆情管理视角

段琮琮，刘灵芝

（1. 华中农业大学，a. 经济管理学院，b. 湖北农村发展研究中心 , 湖北  武汉  430070）

摘 要：本文通过构建非洲猪瘟舆情指数以作为疫情变动的测度指标，基于 2018 年 8 月—2019 年 6 月的周度数

据，运用矢量自回归模型 (VAR)，利用 Granger 因果检验、脉冲响应等计量方法，探讨非洲猪瘟舆情指数变动

对于畜禽肉类产品价格波动的动态影响。分析结果表明，非洲猪瘟舆情会对不同的肉类产品价格造成影响，但

不同的肉类产品所受到的冲击和影响不同，且这种影响具备一定的时变性；非洲猪瘟舆情对于猪肉价格和鸡肉

价格冲击最大，其次是鸭肉，最后是牛肉和羊肉，羊肉所受到的影响最小；非洲猪瘟舆情对于肉类市场价格的

冲击作用迅速，对除猪肉以外肉类价格影响的持续期不长；非洲猪瘟舆情指数变动对于各种肉类都存在着正向

和负向相结合的影响，且这种影响在后期存在反转效应；非洲猪瘟疫情的信息在肉类产业的传导较为顺畅。基

于此，政府应将非洲猪瘟舆情纳入畜禽市场价格预警系统，加强疫情监控力度；相关部门应积极协助相关企业，

对疫情的网络舆情进行有序引导；相关企业应该严控禽肉产能，避免禽肉无序扩张生产、供求失衡。
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The dynamic relationship of price fluctuation of livestock and poultry products with the influence of 

African swine fever in China: From the perspective of public opinion management
DUAN Cong-cong, LIU Ling-zhi

（1. Huazhong Agricultural University, a. College of Economics and Management, b. Hubei Rural Development 
Research Center, Wuhan, Hubei 430070, China）

Abstract ：Based on the weekly data from August 2018 to June 2019, this paper constructed an African swine fever 
public opinion index as the measurement indicator of the epidemic situation and applied the VAR model, the Granger 
causality test, the impulse response and other measurement methods to explore the dynamic impacts of the change of 
public opinion index of African swine fever on the price fluctuation of livestock and poultry meat products. Results  
indicate that the public opinion of African swine fever affects the prices of different meat products, but the impulses 
and impacts of different meat products are different and dynamic. Among them, the public attention on African swine 
fever epidemic has the greatest impact on pork price and chicken price, followed by duck meat, and finally beef and 
lamb. Lamb price has received the least impact. African swine fever public opinion has a rapid impact on the price of 
meat market, and the impact on the price of meat other than pork does not last for a long time. The change of African 
swine fever public opinion index has a combination of positive and negative effects on various meats, and this effect 
has a reverse effect in the later period. The information of African swine fever epidemic can be transmitted smoothly 
in the meat industry. Based on this research, it is suggested that the government should incorporate African swine fever 
public opinion into the price early warning system of livestock and poultry market to strengthen the monitoring of the 
epidemic. Relevant departments should actively assist relevant companies to guide the public opinion of the epidemic in 
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an orderly manner. At the same time, the production capacity of poultry meat should be strictly controlled to avoid the 
disorderly expansion of poultry production and the imbalance between supply and demand. 
Key words ：African swine fever; the public opinion index; livestock and poultry products; price fluctuations; the VAR 
model

我国是畜禽生产与消费大国，畜禽产品市场价

格的稳定是其产业健康稳定发展的基础。而突发动

物疫情导致畜禽产品市场价格的剧烈波动，不仅影

响生产者效益，同时也会造成消费者经济利益受损，

还会影响肉类产业安全与经济发展 [1-6]。大数据时代，

在信息不对称的食品市场中，疫情信息通过媒体传

播后所形成的社会舆论与市场恐慌，更是加剧了对

畜禽产业的影响 [7-9]。2018 年我国突发的非洲猪瘟

疫情引起社会广泛关注，在社会舆情的“风险放大

效应”下，更是导致肉类市场价格剧烈波动 [10-11]，

给我国生猪养殖及相关产业造成严重损失，对畜禽

产业的健康发展造成极大影响。研究非洲猪瘟疫情

如何影响畜禽产品的价格波动，分析不同产品价格

所受影响的差异，对于有效应对疫情风险冲击、稳

定市场价格、探究畜禽产品价格波动机制具有十分

重要的理论意义与现实意义。

鉴于此，有关动物疫情影响畜禽产品市场价格

的问题越来越受到国内外学者重视。其中国外学者

在动物疫情对肉类产品价格波动传导影响方面进行

了较为深入的研究。Camoglu 等 [12] 研究了禽流感疫

情对土耳其食品产业链价格传导的影响，并对生产

者和消费者两方面的价格影响进行对比分析，证明

了禽流感爆发对于家禽产业链的垂直价格传导造成

了影响 ；在此基础上，Park 等 [13] 探究了美国疯牛

病疫情和韩国禽流感疫情及口蹄疫对于韩国畜禽产

品市场价格影响的不同。这些研究都表明动物疫情

对畜禽产品价格波动的影响，且对不同动物疫情所

造成的影响进行了比较，但没有将疫情指标进行量

化。针对这一方面，Roux[14] 通过建立禽流感食品

恐慌信息指数，分析了禽流感对埃及家禽市场链条

价格传递的影响，认为禽流感所造成的食品恐慌危 
机较大时，批发和消费者价格都会对长期均衡关系

的偏差做出反应，从而对最终市场均衡产生不同的

影响。

国内学者就疫情对畜禽产品价格波动的影响进

行相关研究，结果表明禽流感疫情是造成禽肉市场

价格波动的主要原因之一 [15-16]。但国内研究在疫情

量化方面并没有建立统一指标，这在一定程度上不

便于研究动物疫情对于畜禽产品价格的冲击。然而

随着互联网大数据的发展，目前有部分学者利用网

络搜索引擎来构建相关指标。如利用百度搜索引擎

构建禽流感疫情舆情指数，以此作为禽流感疫情代

理变量，基于此分析禽流感疫情对于肉类产品价格

波动的冲击，结果发现禽流感对于不同畜禽产品价

格的冲击大小、方向都不同 [8]。也有国内学者从另

一种方法入手，利用有向无环图（DAG）以及历史

分解的方法研究冲击影响差异后的动态关系，如蔡

勋和陶建平 [9] 就是通过此方法研究禽流感疫情发

生后各种肉类价格的动态关系。牛元帅 [17] 利用交

叉学科医学类的冲击波效应，构建冲击波效应模型

（ESW）来研究突发疫情的直接和间接价格效应。

回顾相关文献，在动物疫情的指标量化方面并

没有统一标准，且大多集中于禽流感疫情、口蹄疫

及疯牛病这几种疫情上，对非洲猪瘟疫情的研究很

少。对于很多疫情，没有很好的在特殊社会背景下

分时期、分种类的进行针对性研究。此外，针对疫

情发生后，由媒体报道、消费者关注等造成的疫情

舆情影响的研究也相对匮乏。而结合实际情况，疫

情信息通过媒体传播后引起社会关注，对消费者的

风险感知和消费行为造成影响，生产者的生产决策

和生产积极性也受到影响，供需改变后导致畜禽产

品价格剧烈波动，最终对我国畜禽产业造成巨大影

响。因此，本文借鉴国内外学者研究思路，利用百

度搜索引擎构建舆情指数，以此作为非洲猪瘟疫情

的测度指标。通过构建 VAR 模型，研究不同时间

非洲猪瘟舆情对畜禽肉类价格的冲击作用，分析其

中的区别与联系，探究非洲猪瘟疫情作为社会事件

被关注以后，其受到的社会舆论作用对不同肉类价

格波动的动态影响。

1  经济理论分析

畜禽肉类产品同样属于商品，影响其价格变动

的因素有很多 [18]。从宏观来看，自然环境的变化、

国家政策下的经济环境、突发的疫情等都会对肉 
类产品的价格产生很大的影响 ；从供给性影响因素

来看，肉类产品的生产成本、供给量、市场流通等

因素都会对肉类价格产生影响 [19] ；需求性影响因 
素里有居民的收入水平、消费者消费偏好和习惯等。

除此之外，诸如肉类产品的生产周期、畜禽的养 
殖技术、肉类产品的加工技术还有整个肉类产业乃

至全国的食品安全状况都会对其价格产生一定的 
影响 [20-21]。
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1.1  影响机制

根据马歇尔均衡价格理论，商品的供给和需求

共同决定商品的均衡价格，当商品的供给等于需求

时就会形成一个均衡价格。而当受到一些外部冲击，

诸如非洲猪瘟疫情这类威胁较大的安全事件时，供

求关系就会发生变化，从而进一步影响肉类产品的

价格。

就猪肉而言，在其他条件不变的情况下，非洲

猪瘟疫情的发生一定程度上会造成市场恐慌，引起

猪肉消费需求下降。同时，养殖户在接收到疫情信

息后也会根据其调整生产计划，减少供给，由此猪

肉的供给也会下降。而随着疫情的控制及其逐渐消

退，公众对于非洲猪瘟疫情的关注度也会下降，消

费者对于猪肉消费的信任度逐渐回升，猪肉的消费

需求增加。供给者会抓住机会增加供给，但由于生

猪有固定的生产周期，短期内并不能迅速将供给提

升。因此，此时的均衡价格应该高于疫情发生之前。

在现实中，一般还会出现疫情过后的报复性上涨 
情况 [1]。 

而根据经济学中的替代效应分析，一些同类产

品之间是存在替代效应的。很多经济研究表明，不

同的肉类产品之间有消费替代作用。在非洲猪瘟疫

情的影响下，消费者对于猪肉消费需求的下降，就

会找其他肉类产品进行替代消费，这也使得其他肉

类产品的供求发生变化，从而影响其市场价格。

1.2  消费者疫情关注度（舆情）对于畜禽产品价格

影响的分析

根据消费者注意力分配理论和消费者信息搜寻

理论，消费者关注度主要来源于消费者的信息搜寻

行为。因为信息不对称，消费者出于对疫情的关注，

会利用信息搜索获取疫情的相关信息。而由于个体

认知的不同，不同消费者对于获取的信息会进行不

同的甄别和处理，从而形成消费者作为独立个体对

于疫情不同的风险认知。由于风险认知的不同，进

而会影响消费者的消费选择，消费者原有的消费结

构会发生改变，从而影响畜禽产品最终市场价格的

形成。在一定程度上，消费者通过信息搜寻降低了

食品安全感知风险 [22]。

综合以上分析，不论是肉类产品的替代效应，

还是公众对于疫情的关注度（舆情）最终都会影响

供求，从而进一步影响价格。从替代效应来看，虽

然有研究表明这些肉类产品之间存在一定的替代关

系。但是，并没有很深入的研究疫情事件发生后，

对不同肉类产品价格影响的具体区别与联系。另外，

市场信息的不对称，媒体报道的疫情内容及消费者

对于疫情关注度的不同，都会使消费者的消费认 
知发生改变，使得消费者的消费行为存在一定的盲

目性。

因此本文通过构建非洲猪瘟疫情舆情指数作

为非洲猪瘟疫情的测度指标，以解决非洲猪瘟疫情

指标难以量化测量的问题，深入分析在存在消费者

自主信息搜索行为的情况下，这种消费者关注度是

否会将非洲猪瘟疫情的风险放大，从而最终影响畜

禽产品价格波动。如若存在，同时借助向量自回归

（VAR）模型，分析非洲猪瘟疫情消费者关注度对

不同畜禽产品价格冲击的区别，其中包括不同时期

冲击方向、冲击大小和冲击持续时长的差异。

2  数据来源及模型构建

2.1  价格数据获取与处理

本文数据来自《中国畜牧业年鉴》、全国农产

品价格数据库及布瑞克中国农业大数据，本文选取

终端消费中白条猪的批发价为猪肉价格 (PP)、白条

鸡的批发价为鸡肉价格 (PC)、白条羊的批发价为

羊肉价格 (PM)、白条牛的批发价为牛肉价格 (PB)，
其中白条鸭价格数据不完整，通过肉毛鸭批发价格、

鸭苗价格以及鸭肉零售市场价格数据进行相关性分

析，通过数据处理后获得白条鸭批发价格作为鸭肉

价格（PD）。样本区间为 2018 年 8 月—2019 年 6
月的周度数据，将其构成 5 组序列数据，各组数据

单位为元 /kg。

根据所得数据，为了消除通货膨胀对于数据

的影响，本文以 2018 年 8 月 3 日的消费价格指数

为基数对每种肉类价格进行平减处理。为了减少数

据的波动，通过取原始数据的对数形式增强其线性

趋势。最终，得到的变量记为 PDSA（鸭肉价格）、

PPSA（猪肉价格）、PCSA( 鸡肉价格 )、PMSA( 羊

肉价格 ) 和 PBSA( 牛肉价格 )。
2.2  公众非洲猪瘟疫情关注度指数的构建  

本文借鉴舆情指数的构建方法 [23-24]，利用以往

常用的主观选词法和模型选词法相结合，并在此基

础上结合百度搜索引擎需求图谱获取相关关键词。

然后对关键词的搜索量进行算法合成，进而构建公

众非洲猪瘟疫情关注度指数，以该指数来较好的反

映非洲猪瘟这一事件的社会关注度，从而反映非洲

猪瘟作为社会经济事件的影响，尤其是反映其对于

市场的冲击。

在获取关键词后我们对其进行分类，有关非洲

猪瘟的关键词可包括以下几类 ：一是与非洲猪瘟疫

情发展直接相关的关键词 ；二是反应公众态度和关
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注倾向以及政府措施的关键词 ；三是与非洲猪瘟相

关的事件 ；四是随着时间推移以非洲猪瘟疫情发生

的地点所出现的关键词。

百度作为全球最大的中文搜索引擎，其搜索数

据较具有广泛性和代表性 [24]，因此，本文选择百度

中的关键词搜索量作为数据来源，从搜索指数、资

讯指数及媒体指数方面反映公众对非洲猪瘟的关注

度。由于公众关注度变化迅速，同时也考虑到较大

样本量的可获得性，本文选取周度数据进行分析。

在获取数据后对其进行取对数处理，以此消除异方

差，计算公式如下 ： 

1 2 ilg ln ( )q = X X X+ + + （1）

式中 ：i=1，2，…，n ；n = 12。qlg 表示非洲猪瘟疫

情舆情指数，Xi 表示第 i 个关键词的搜索量。考虑

到非洲猪瘟疫情的爆发时间和样本的结构及可获得

性，我们选取了 2018 年 8 月 3 日到 2019 年 6 月 24
日公众搜索指数的周度数据，图 1 体现了公众非洲

猪瘟疫情关注度指数的走势。
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图 1　公众非洲猪瘟疫情关注度指数走势
Fig. 1　Index trend of public concern about swine fever in Africa

从 图 1 中 我 们 可 以 看 出 ：从 2018 年 8 月 到

2019 年 3 月出现了多次波峰，其中 2018 年 8 月 3
日出现了搜索指数的最高峰，这间接说明是非洲猪

瘟公众关注度的最高峰。因为这是我国首次发生非

洲猪瘟疫情，因此搜索指数达到最高峰。紧接着随

着非洲猪瘟在全国各地的蔓延以及疫情的发展，逐

渐出现小高峰 ：1）8 月 19 日出现了自 8 月 3 日搜

索指数下降以来的第二个小高峰，对应江苏省连云

港市发生的非洲猪瘟疫情。2）8 月 23 日的小高峰

对应浙江省温州市发生的一起非洲猪瘟疫情 ；3）伴

随着一段指数下滑后，2018 年 12 月 15 日出现的高

峰是日本岐阜县政府确认，该县再次出现猪瘟疫情。

从上面的分析我们可以很清晰的看出，在新闻

报道重大事件的节点基本都会出现搜索指数的高峰

期，即公众关注度的高峰，且这种高峰期在重大事

件发生的时间节点后仍会持续一段时间。这说明随

着疫情发展，伴随后续爆发的新疫情，其所引发的

食品安全威胁会推动消费者提高对于疫情的关注度。

而随着时间推移，公众关注度会逐步下降，然后

在下一次重大事件发生后又引起新一轮的高峰期。

2.3  模型构建

VAR 模型是根据数据的统计性质来建立模型，

对模型的全部内生变量的滞后值进行回归，从而估

计全部内生变量的动态关系。

VAR 模型的一般形式为 ：

[ ]
t  1 t 1 p t p r t r ,

       1, 2,3, ,
tY A Y A Y B X

t n

ε− − −= + + + +

∈





（2）

式中 ：Yt 表示 k 维度内生变量向量 ；Xt 表示 d 维度

外生变量向量 ；P 为滞后阶数。

为衡量非洲猪瘟疫情对畜禽产品价格的影响，

将构建的非洲猪瘟舆情指数代入上述模型作为外生

变量。

一般来说，在模型中的随机扰动项会服从独立

正态分布，这种情况下我们对模型中的每一个等式

逐一进行 OLS 回归，从而得到有效的系数估计值，

称其为一致估计值。此外，如果是不同等式之间的

扰动项存在相关性，那么只要自身是序列不相关，

通过 OLS 回归得到的结果一样有效。

2.3.1  平稳性检验  根据前面的分析，我们知道几种

肉类价格之间存在某种联系，为了更深入的探究

这些肉类价格之间以及其与非洲猪瘟舆情指数的关

系，使数据具备平稳性是其中一个首要条件，这同

样也是进行模型建立之前的必要准备工作。为了知

道所得数据的平稳性，避免出现伪回归，我们首先

要对五组数据进行单位根检验，这里的检验我们运

用的是 ADF 方法。得到结果见表 1。

从表 1 可得 ：原来每一个价格的对数序列的

ADF 值均大于 5% 显著性水平下的临界值，即为非

平稳序列 ；而经过一阶差分以后，所有变量的差分

序列的 ADF 值都小于 5% 显著性水平下的临界值，

即所有变量的一阶差分序列在该显著性水平下是

平稳的 ；因此，可以得出所有的变量都是一阶单整

序列。

2.3.2  VAR 模型滞后阶数选择  首先进行 VAR 模型

的拟合，然后根据似然比统计量 (LR)、最终预测误

差 (FPE)、赤池信息准则 (AIC)、施瓦茨信息准则 (SC)
和 HQ 信息准则等滞后长度准则，采用少数服从多
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数原则，确定 VAR 模型的滞后期为 3（表 2）。

选取滞后期为 3，建立 VAR (3)，计算 AR 特

征多项式逆根。图 2 是表示单位圆中所有的点都为

AR 特征多项式逆根，即为 AR 特征根的倒数的模。

从图 2 可知，所有的点均处于单位圆内，表明建立

的 VAR (3) 模型是稳定的，即由几个变量所组成的

经济系统是稳定的。

图 2　VAR (3) 的 AR 特征多项式逆根图
Fig. 2　Inverse roots of AR characteristic polynomial

3  模型估计与结果分析

3.1  VAR 模型估计

在模型构建成功后，通过模型估计结果，就非

洲猪瘟舆情指数对几种肉类产品价格波动产生的影

响进行初步判断，表 3 给出了滞后 3 期的模型结果。

综合看来，在滞后 3 期的时候，非洲猪瘟舆情对于

猪肉价格影响最为显著，其次是鸡肉与鸭肉价格，

羊肉和牛肉价格所受影响较小。导致这种现象的原

因可能是非洲猪瘟爆发后，公众对于疫情的关注度

快速提升。疫情给消费者带来的风险感知和恐慌感

会极大程度的影响其消费选择，进一步对猪肉消费

信心造成影响，导致猪肉消费需求下降从而引起价

格下跌，这也与表中猪肉价格系数为负值相对应。

而禽肉作为猪肉的主要替代品，同样受到较大影响，

牛肉和羊肉也存在一定的影响，但影响较猪肉和禽

肉小。这很大程度上与我国牛羊肉的消费群体较为

固定有关，此外，牛羊肉的季节性消费也有一定影

响，第二季和第三季为消费淡季 [19]。同时，还可能

由于牛羊的生产周期较长，短时间内供给难以扩大，

而鸡鸭的生产周期相对较短，能用较短时间扩大供

给。禽肉的消费量大幅增加，价格也在上涨，涨幅

较高，而牛羊肉并没有很显著的影响。

表 1　序列平稳性检验结果
Table 1　Unit root test results

变量 ADF 统计量 5% 临界值 检验形式 结果

鸭肉价格 PDSA -1.493 2 -3.513 1 （c，t，1） 不平稳

猪肉价格 PPSA -1.652 5 -3.513 1 （c，t，1） 不平稳

鸡肉价格 PCSA -2.462 9 -3.513 1 （c，t，2） 不平稳

羊肉价格 PMSA -0.851 8 -3.513 1 （c，t，1） 不平稳

牛肉价格 PBSA -1.065 2 -3.513 1 （c，t，1） 不平稳

舆情指数 QLG -5.511 9 -3.513 1 （c，t，0） 平稳

△ PDSA -13.131 2 -3.513 1 （c，t，0） 平稳

△ PPSA -4.448 9 -3.513 1 （c，t，0） 平稳

△ PCSA -5.328 2 -3.513 1 （c，t，0） 平稳

△ PMSA -122.396 7 -3.513 1 （c，t，0） 平稳

△ PBSA -6.359 3 -3.513 1 （c，t，0） 平稳

△舆情指数 QLG -5.514 3 -3.515 5 （c，t，1） 平稳

注 ：△表示对序列的一阶差分。检验类型 (c，t，k) 分别表示检验方程包含常数项，趋势项和滞后阶数。

表 2　VAR 合理滞后阶数的判定结果
Table 2　Determination of the model lag

Lag LogL LR FPE AIC SC HQ

0 464.519 7 NA 3.58e-17 -20.841 8 -20.598 5 -20.751 6

1 689.097 9 377.699 7 6.89e-21 -29.413 5 -27.710 5* -28.782 0*

2 734.317 3  63.718 2 4.97e-21 -29.832 6 -26.669 7 -28.659 7

3 781.775 2  53.929 5* 3.81e-21* -30.353 4* -25.730 8 -28.639 1

注 ：* 表示相应方法所选择的最优滞后期数。
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如表 4 所示，在以肉类价格作为因变量，非

洲猪瘟舆情指数 QLG 作为检验变量时，非洲猪瘟

舆情指数在 1% 的显著性水平下可以认为是猪肉价

格 PP 与鸭肉价格 PD 的格兰杰原因，在 10% 的显

著性水平下可以认为是鸡肉价格 PC、羊肉价格 PM
与牛肉价格 PB 的格兰杰原因。由此看来，短期内

非洲猪瘟舆情能够对整个肉类产业都造成一定影

响，且非洲猪瘟疫情消息能够在肉类产业内较为流

畅传导。反过来看，在以非洲猪瘟舆情指数 QLG
作为因变量时，猪肉价格 PP 的联合统计值为 5.1591，

在 10% 的水平上构成对舆情指数 QLG 的格兰杰因

果关系。这说明猪肉价格与非洲猪瘟舆情指数之 
间存在着双向引导关系，可以看出舆情会对猪肉价

格造成影响的同时，猪肉价格变动作为市场信号又

会在产业内传导，最终可能影响公众对于疫情的关

注度。

3.3  脉冲响应结果分析

模型估计系数只能够反映一个局部的动态关

系，并不能够描述出系统全面的动态关系。为了了

解非洲猪瘟舆情对于几种肉类的整个动态影响过

程，比较不同时期其对于不同肉类冲击的区别，本

文利用脉冲响应函数进行分析，结果见表 5。

表 3　以舆情指数 QLG 为解释变量的模型估计结果
Table 3　Model estimation results with the QLG as the 

explanatory variable
变量 估计值 标准差 T 值

牛肉价格 PB 0.005 1 0.001 8 2.753 6

鸡肉价格 PC 0.012 7 0.010 3 1.240 6

鸭肉价格 PD 0.007 9 0.004 9 1.631 2

羊肉价格 PM 0.001 5 0.001 9 0.803 1

猪肉价格 PP -0.015 2 0.007 9 -1.917 3

其次，鸭肉与鸡肉虽同为禽肉，非洲猪瘟舆

情对其造成的影响程度却不同，鸭肉所受影响较鸡

肉小。这很大程度上与我国居民的消费习惯与消费

偏好相关，且长期以来的消费习惯并不会因为非洲

猪瘟而发生较大改变。我国居民对鸭肉的消费有显

著的区域性特征，只有部分地区居民有长期的鸭肉

日常消费习惯，相对而言，我国鸡肉的消费更为普 
遍 [25-26]。因此，非洲猪瘟舆情对鸡肉价格的影响较

鸭肉价格明显。

3.2  Granger 因果关系检验

前面的分析让我们进一步肯定了非洲猪瘟舆情

的冲击的确会对禽肉产品的价格造成影响，且不同

的肉类产品之间还可能存在一定的替代关系。通过

Granger 因果关系检验来验证前面的分析，并从纵

向传导的角度出发分析舆情与各种肉类价格之间的

因果关系，结果见表 4。

表 4　Granger 因果关系检验结果
Table 4　Granger causality test results

检验变量
因变量

牛肉价格 PB 鸡肉价格 PC 鸭肉价格 PD 羊肉价格 PM 猪肉价格 PP 舆情指数 QLG

牛肉价格 PB 19.687 9 2.053 6 7.255 7* 6.428 2* 16.765 7

鸡肉价格 PC 2.885 7 14.108 0*** 7.325 7 4.401 9* 8.068 4

鸭肉价格 PD 1.701 8 3.769 7* 3.652 3 0.887 4* 2.556 1

羊肉价格 PM 10.457 9*** 19.173 2 6.905 9* 3.958 4* 16.511 0

猪肉价格 PP 7.859 9*** 5.403 0* 12.726 7*** 4.627 6 5.159 1*

舆情指数 QLG 1.571 7* 12.034 1* 10.445 1*** 0.699 8* 14.037 1***

注 ：***、** 和 * 分别表示在 1%、5% 和 10% 的水平上显著。

表 5　脉冲响应函数结果
Table 5　Results of impulse response function

期数 PB PC PD PM PP QLG

1 0.001 2 0.001 4 -0.000 4 0.001 7 -0.000 9 0.390 1

2 0.001 0 0.002 6 -0.000 7 0.000 6 -0.001 5 0.070 1

3 0.001 9 0.004 6 0.001 6 0.001 1 -0.005 3 -0.105 6

4 0.002 0 0.004 9 0.002 3 0.001 9 -0.006 3 -0.156 8

5 0.002 4 0.005 8 0.003 3 0.002 0 -0.008 5 -0.038 2

6 0.002 9 0.003 1 -0.000 1 0.002 1 -0.011 3 0.069 8

7 0.003 8 0.002 2 -0.001 0 0.002 2 0.008 7 0.057 5

8 0.001 3 0.002 3 -0.001 4 0.001 0 0.001 3 -0.006 3

9 0.000 6 -0.002 2 -0.002 1 0.000 2 -0.009 8 -0.008 4

10 -0.000 1 -0.002 8 -0.002 1 -0.000 3 -0.007 5 0.047 0
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如表 5 所示，非洲猪瘟舆情对畜禽产品价格的

影响具备一定的时变性特征，说明随着不同时期非

洲猪瘟舆情指数实际情况的变化，对畜禽产品价格

的影响也不同。从脉冲响应程度上来看，猪肉价格

所受影响最大，其次是鸡肉价格和鸭肉价格，牛肉

价格和羊肉价格受到的影响较小，此结论与前面模

型估计结果一致。

其次，从脉冲响应的方向上来看，前 6 期鸡肉

价格对于非洲猪瘟舆情指数的响应为正向的，而猪

肉价格对其响应为负向的，且非洲猪瘟舆情指数对

于这两种肉类的冲击作用显著，持续时间相对较长。

这说明非洲猪瘟舆情对于猪肉和鸡肉产业的冲击明

显，冲击方向的不同在一定程度上能够解释现实市

场中鸡肉对于猪肉替代消费现象。从现实中众多养

猪场“转型”养禽的现象来看也能解释这一结果，

肉类产品供给方同样也会关注非洲猪瘟舆情对公众

消费选择的影响，供给方根据需求的变化调整其生

产计划，猪肉需求下降导致生产养殖者减少供给，

鸡肉需求上升从而增加供给，生猪产能不断下降，

鸡肉产能在一定时期内迅速上升。在非洲猪瘟的契

机下，鸡肉对猪肉的替代效应明显，同时在供给与

需求变化的作用下形成新的市场价格，最终导致猪

肉价格下降，鸡肉价格上升。然后就是鸭肉在第 6
期时脉冲响应接近 0，说明随着观察期增加，非洲

猪瘟舆情指数变动对鸭肉价格的影响减弱，持续 
期不长。随后在第 8 期又开始呈现负向响应，原因

可能是非洲猪瘟以来鸭肉的供给不断增加，鸭肉产

量增速非常明显，最后供过于求，导致鸭肉价格的

下跌。

值得注意的是，猪肉价格在 7、8 期的时候出

现了正向响应，可能原因是随着时间推移和疫情的

逐步控制，公众开始恢复对猪肉的消费信心，又开

始选择购买猪肉。甚至在长期的猪肉消费习惯和消

费偏好影响下，出现报复性消费的现象，从而导致

需求突增。而由于生猪固有的生产周期，供给短期

内难以增加，导致猪肉价格出现短时期的报复性上

涨。而在后面又报道出新的非洲猪瘟疫情相关事件

时，再次吸引公众的关注，引发新一轮的消费恐慌，

从而又减少了对猪肉的消费，需求的减少又导致价

格的下降，这与猪肉价格在第 9、10 期对舆情指数

又呈现负向响应相对应。

最后，从脉冲响应路径来看，禽肉价格都是在

第 5 期的时候达到正向的响应峰值，随后开始逐渐

下降。猪肉价格的响应峰值出现在第 6 期，短暂下

降后又迅速回升。而牛肉和羊肉价格在第 7 期的时

候达到峰值，随后开始下降且最终趋于 0。这说明

非洲猪瘟舆情指数的变动对于除猪肉以外的肉类价

格影响的持续期不长，会随着观察期增加而逐渐减

弱。牛羊肉响应峰值的出现时间较其他肉类晚，可

能原因是牛羊肉生产周期相对其他肉类较长，短期

供给能力难以大幅度调整。且牛羊肉消费群体较为

固定，需求变动幅度相对较小，导致其对于非洲猪

瘟舆情指数的响应相对滞后。最后呈现的负响应极

大可能与牛羊肉消费的淡季相关。

4  结论及对策建议

4.1  结论

本文通过构建非洲猪瘟疫情舆情指数作为疫情

的测度指标，利用 Granger 因果检验分析非洲猪瘟

舆情对于畜禽肉类价格的影响机理，利用脉冲响应

分析非洲猪瘟疫情舆情指数变动对于肉类价格的动

态影响和时变特征，结果表明 ：

1）非洲猪瘟舆情指数的变动会对不同的肉类

产品价格造成影响，但不同的肉类产品所受到的冲

击和影响不同。这种影响具备一定的时变性，在不

同的时期对于不同肉类价格的冲击方向、冲击大小

以及冲击所持续的时间都不相同。其中，非洲猪瘟

舆情对于猪肉价格和鸡肉价格冲击最大，其次是鸭

肉，最后是牛肉和羊肉，羊肉所受到的影响最小。

2）非洲猪瘟舆情指数的变动对于各种肉类都

存在着正向和负向相结合的影响，且除猪肉以外多

为前期是正向，到后期存在反转效应变成负向影响。

非洲猪瘟舆情对肉类市场价格的冲击作用迅速，且

随着观察期增加，对除猪肉以外肉类价格的影响程

度逐渐减弱，持续期不长。

3）禽肉价格对于猪肉价格的替代效应较为明

显，但牛羊肉仍存在一定影响，占据一定的市场份

额。非洲猪瘟疫情信息在肉类产业的传导较为流畅，

猪肉价格与非洲猪瘟舆情指数之间存在着双向引导

关系。

4.2  对策建议

基于本研究结论，为更好的应对非洲猪瘟疫情，

减缓肉类价格波动，保证肉类产业稳定发展，本文

提出以下政策建议 ：

1）政府应该加强对非洲猪瘟等重大动物疫病

公众关注的监测力度，基于突发事件信息传播的有

效市场理论，借助大数据技术构建重大动物疫病公

共舆情指数。同时将该指标纳入畜禽产品市场预警

系统，当公共舆情指数越过门槛值时自动触发价格

预警管控甚至熔断机制。在此基础上提升疫情冲击
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下畜禽价格的预测精度，以实施科学有效的畜禽价

格风险管理措施，稳定畜禽产业市场，降低突发外

生冲击下的行业损失。

2）相关部门在做好疫情防控及宣传普及工作

的同时，要不断丰富舆情应对工作的措施。进村进

户的有针对性进行答疑解惑、知识普及，提高公众

安全意识。引导公众正确认识非洲猪瘟，理性消费，

降低非洲猪瘟舆情所带来的负面影响。

3）发生疫情的相关企业要及时主动公开信息，

提高信息透明度。同时 , 密切关注公众的质疑点和

关注点，及时准确的做出回应。相关部门应该积极

协助涉事企业，对疫情的网络舆情进行有序引导，

从而掌握舆情走向的主动权。尽量避免由公众发现

问题、讨论问题进而引起舆论热点，造成更大的消

费恐慌。

4）要明确禽肉并不能取代猪肉。虽然非洲猪

瘟疫情为禽肉产业的发展带来了新的机遇，但禽肉

仅是对猪肉消费市场缺口的补充，而不是完全替代，

牛羊肉仍占据一定市场份额。因此相关企业应该严

控禽肉产能，避免禽肉无序扩张生产、供求失衡。
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