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0   引  言     

      文化人类学所关注的核心是“人”与“文化” 

相关的概念，是对文化与人类行为相互作用的关系

总结[1]，理解为人的身体与行为所产生的某种具有

社会文化意义的呈现。进一步的阐释，即“文化” 

作为一种工具，去解析人类个体与社会的意义，并

解决自身所存在的问题[2]。甚至可以认为，人是悬

在由他自己所编织的意义之网中，因此，对文化的

分析不是一种寻求规律的实验科学，而是一种探求

意义的解释科学[3]。显而易见，文化人类学所关注

的，通常涉及研究对象群体中所产生的文化、生产

和消费等各项相关体系的内容，正确地去解析研究

群体中所存在的现实情况依据，将有利于更好的理

解和把握研究对象的文化本质。

      反观当下景德镇青年群体手工陶瓷设计，随着

社会的迁移和时代的发展，景德镇青年群体手工陶

瓷设计发展逐步有了自己的特色，不断追求创新型

产品的青年群体成为市场发展中的主流力量。近年

来，随着景德镇交通运输情况的改善和当地政府对

青年手工陶瓷创意产业的大力扶持，景德镇青年创

业者们的手工陶瓷产品的产业发展，已在某种程度

上辐射到了许多城市的生活消费市场。手工陶瓷设

计产品在社会发展的过程中也由物质造物设计阶段

步入到了文化造物设计阶段，就以当下大众价值评

判而言，物件的优劣除了其表征的材质、造型、工
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艺之外，还在于其内质所蕴含的文化、思想、品味

等，消费大众对物件的附加价值需求正逐步提高。

正如费孝通先生曾谈到，“我们现在应当要讲的还

是科技，是讲科技兴国。但是我们的再下一代人，

可能要迎来一个文艺的高潮，到那时候可能要文

艺兴国了，要再来一次文艺复兴。”[4]毋庸置疑，

现今青年群体的手工陶瓷设计产品既继承了千年

的传统制瓷技艺，又融入了现代设计的新理念，从

而使当下景德镇手工陶瓷产品具有了代表中国传统

设计风格的新内涵，就历史传承和社会文化而言，

此时的手工陶瓷产品就是一种“主体设计文化”的

符号，即关注行为主体的设计意义与关系逻辑。因

此，本文将景德镇青年群体手工陶瓷设计置于文化

人类学的视角去进行阐释，有助于更加清晰地理解

景德镇手工陶瓷艺术设计中的文化内涵，便于挖掘

出其中的民族本土价值，对未来本土文艺复兴的发

展和实现本土文化自信有着一定的实际意义的参考

价值和启示。

1   青年群体手工陶瓷设计的文化语境

      在本质上，“设计是人类生活方式的一种表达

方式，是阶段性、地域性的信息载体。”[5]载体便

是以各种不同的形态将文化进行传播，由此可见，

载体具有与信息传播相近的性质。青年群体手工陶

瓷设计文化语境所需要依托的载体而言，通常所指

的是一种文化现象，为人类文化体系中的一个分

支，这种文化现象即包含了物质的文化，也包含了

主体精神的文化，同时给予载体折射出主体文化语

境的实质，其自身也可作为一个独立的文化整体。

在青年群体手工陶瓷产品设计文化语境中，载体可

以是实体的陶瓷，或者是虚体的主体设计理念，两

者是相辅相成有机的结合整体，亦然构成这种主体

文化语境的主要因素涉及到经济、技术、自然和传

统。手工陶瓷设计产品的主要功能涵盖了弘扬和传

播传统文化、继承和发扬陶瓷技艺以及丰富和提高

大众审美水平，其功能的发展和变化与当代社会的

文化语境息息相关。

      从经济发展来看，景德镇陶瓷产品设计的发展

是与商品经济的发展息息相关的。早在元代便开创

了瓷石加高岭土的“二元配方”，从而奠定了烧制

大件器物的基础，此外，创烧的青花、釉里红等颜

色釉，使景德镇装饰技术进入了一个新的时代[6]，

这些举措使景德镇的陶瓷产品随即成为贸易的主流

商品，之后伴随着社会的发展和商贸活动的繁荣，

使景德镇的陶瓷产品不仅作为一种日常使用的器

物，还成为皇权贵族阶层和中外交流贸易中的珍稀

之物，明代万历年间《江西大志·陶书》记载“利

厚计工，市者不惮价，而作者为奇钓之；则至有数

盂而直一金者……。”[7]在中国封建历史上的景德

镇陶瓷精品就有作为奢侈商品的额外属性，那时候

的陶瓷产品几乎风靡世界，现今在世界许多著名历

史博物馆中，亦能时常见到景德镇陶瓷的身影。

      从技术和从自然状态来看，随着商业和都市经

济的发展，手工陶瓷产品由于其自身的产量规模、

发展状况和审美承载等相关因素的制约，使其自然

属性发生了一定的转变。陶瓷产品设计的自身定

位，是从属于艺术范畴之内的，因为，一方面看到

了设计所具备的艺术品质，它是一种实用的艺术形

态；一方面，它寄托着人们的审美理想和创造美、

享受美的美好愿望，人们通过这种造物方式，塑造

艺术化的生活[8]。中国的经济正在发展，人们的精

神需求也在不断地增加。随着经济的发展人们的生

活也在要求艺术化，这种艺术化不仅是表现在作为

装饰用的艺术瓷方面，也表现在日用瓷方面，也就

是说日用瓷也可以艺术化[9]。因此，现代的陶瓷产

品设计多是指实用艺术的概念，如我们日常生活

中所使用的餐具、茶具、花器等，都是技术的艺术

化呈现。目前，景德镇手工陶瓷设计产品已从单一

的自然属性转型为多元化的自然属性，器物除了具

有的艺术审美和实用属性之外，还具有了传承文化

和创新理念的附加属性。而在手工陶瓷的制作过程

中，也多以半机械化的综合生产模式，如拌泥会有

专门的搅拌机器，吹釉也可以由吹釉机代替，拉坯

已不用传统的手动制动的器械等，充分体现了当代

的社会技术发展的物质自然观。

      从文化传统来看，传统社会中陶瓷产品作为一

种生活器皿和艺术载体，其功能的取舍和工艺的发

展趋势，将直接反映出当时消费市场需求发展的状

况。在传统社会里，为了占据国内陶瓷产品行业内

的产量份额和供给社会的高档消费群体，景德镇的

能工巧匠们十分重视陶瓷产品的设计与制作。工匠

们力图追求器物的造型设计精美绝伦与高超技艺的

技艺求精，主要源于当时主流社会生活的实践和价

值观念的驱动。陶瓷产品主观的装饰氛围与其客观

的自然材料相得益彰，不仅实现了其实用性的功

能，还形成了材美工巧的艺术装饰效果。这种主动

的设计需求意识和较好的设计成效，反映了传统社

会中大众对价值观念、审美情趣和创造意识的直观

反映，更折射出了审美涵养、物尽其用以及天人合

一的传统造物理念。
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2   手工陶瓷设计中的主体文化内涵

      景德镇青年群体手工陶瓷设计的文化内涵若要

清晰的认知，就必须从设计者、设计生产和消费三

者形成的有机整体去进行探索，通过对文化身份、

文化实践和文化消费三个构建文化系统的多维度去

进行深入的阐述。

2.1  青年群体手工陶瓷设计者的“多重”主体文化

身份

      黑格尔曾认为“如果没有他者的承认，人类的

意识就不可能认识到自身。” [10]手工陶瓷设计中设

计者自身便是以“他者”的身份存在的，设计者需

要将自身置于设计之外去审视产品，产品本身作为

一种逆向对比去反映出设计者自身的认知，设计者

必须通过反向的参照才能确定自己的设计初衷的正

确与否。

      作者从景德镇田野调查中的资料统计得出，现

阶段的陶瓷艺术设计从业者70%左右都在从事产品

的加工，所生产的产品，大部分都是依据销售采购

商的订单进行生产，每个季度的产量也是根据采购

数额进行调整，其身份仅为一个生产供应商；然

而，青年群体手工陶瓷产品设计中的“设计本体”

不应只局限于一种身份状态之下，手工陶瓷设计者

不仅为一名手艺匠人，还应当是一名商人，且同时

具有设计师的身份。当下消费大众对设计者的要

求，不仅是敏锐的察觉到大众消费的品味，而且还

得精心的培养自身文化的品味。设计者自身对陶瓷

艺术设计市场要有着全面的了解，知道本类商品是

如何进行生产、包装、销售和展示的。

      通常来说，一般的设计过程是需要多个部门的

人共同协调完成的，相关的系统部门会一起研究，

将不同部门的想法进行串联。比如产品的定位，对

新产品的新想法，制作过程中使用什么样的新技术

和新材料，新产品的推广时间和安排，生产中新的

设计需要在什么时候安排新一轮的生产等等。设计

者自身需要对市场进行充分的调研考察，将市场上

类似的产品进行收集和分析。如果产品需要一项改

良设计的项目，将会把现有的产品进行反复的实操

检测，以便找出新的优化方案。此外，在设计中需

要估算出整体行业的发展趋势，并评价人们对新事

物心理接受过程的变化。在设计领域，设计师首先

需要提供相关模型的设计和设想，然后由工程师一

起建立设计的实体模型，以便计算出实际的成本，

最后将模型对客户进行展示和修改。在合作的过程

中，与工程师的沟通会成为一项非常重要的工作，

模型结构的改变将有可能会改变最初的设计概念所

要呈现的效果，需要不停的与工程师进行沟通甚至

是妥协，但最终设计师需要尽量努力将所有的修改

整合，以便保证最初设计理念的本意。

      然而，在景德镇青年群体手工陶瓷设计中，设

计者的身份位置就显得极为特殊，因为大部分的

陶瓷行业青年从业者自身都拥有制作陶瓷的相关技

术，做陶瓷产品设计是将设计融入到生产当中。通

过田野调研得知，景德镇青年群体手工陶瓷产品市

场生产是基于当前市场的考量，一件产品立竿见影

的市场占有率是设计者们最先考虑到的因素，如近

期市场的茶具销量比较好，可能就会有设计生产茶

具的想法，如果是花盆销量更好，也可能关注点就

转移到花盆，如果当下没有较好的销售趋势，设计

者对产品种类定位的方向关注度一般不会持续太长

时间。陶瓷设计产品的生产设计周期不会太长，大

部分从业者不会因为一件产品消耗一个月或者是数

月的时间，很多时候烧制的产品是在销售过程的同

时进行改进，手工陶瓷其产品的特殊性，产品的细

微瑕疵并不会太影响到整体产品的销售。从业者们

建立陶瓷模型前并不会有太久的测试时间，因为景

德镇陶瓷设计行业小作坊的资金运作比较单一，资

金流也基本上是自给自足，所以新出一件产品就会

直接投入市场销售并观察市场的反应，这个过程相

对于其他设计行业来说时效性会更长，因为它是以

单个主体为主导的设计，并不是多个部门合作的成

果，所以在设计和销售过程中会消耗掉大量的实验

时间。虽然，在实验时间上的消耗会有别于其他企

业，但是，从中我们也可以看到时间的持续性，相

应会给予设计者充分理解产品文化语言的契机，特

别是针对手工陶瓷设计这类产品而言，文化的积淀

将会使陶瓷产品更有其自身的文化特质。在整个环

节当中，陶瓷设计者自身兼任数个不同的身份，自

身承担着管理者、设计师、销售者等不同身份之间

的联系协作。

2.2  青年群体手工陶瓷设计主体文化的实践过程

      文化包含了人类技术性的创造，手工陶瓷设计

产品作为陶瓷文化中显现的过程性结果，从器物成

型过程中映射出文化实质的内涵价值。因此，设计

不仅是一种技术，还是一种文化，手工陶瓷设计文

化的具象表现就是陶瓷设计的实践过程。

      文中所讨论的设计实践过程，是处于陶瓷设计

文化系统中连接设计本体与消费客体的桥梁，不管

是设计主体的认知还是消费客体的体验，都不足以去

展现陶瓷设计文化之本源。此处的实践过程并不是随

邓文杰：当代景德镇青年群体手工陶瓷设计的文化人类学解
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意的一种顺接式的过程，而是需要考虑到整体实践介

入中的社会环境、使用者的体验、设计者本身的认知

三者所共同构成的相互作用的环形循环结构。

     首先，设计主体的认知离不开社会环境的影

响。社会环境包括了人文、历史、经济、政治、科

学等多个因素的综合影响，环境的差异性就会直接

的导致设计主体创造的差异性。譬如，明代末期，

商业化加上统治阶层的低级趣味，从而导致了设计

主体认知的庸俗化。如粗俗造型、不当的色调配

比、堆砌不堪的装饰以及琐语淫词、色情迷信，大

量见于各种物品之上[11]。其次，消费客体的体验不

只是从物理体验的角度去阐释，显然，客体的产生

也必然因周边环境的影响而产生不同的体验感，而

体验感就不只是物质的体现。设想在苹果手机的体

验区内放置一尊乾隆时期的大花瓶，会显得与周围

的环境格格不入，这时候的客体已经进行了转译，不

单纯是指人的客体，还是一种环境与物的客体关系。   

由此可见，任何客体的体验形式和实质，都必然受到

环境整体综合的各种因素的影响和制约。最后，普遍

的设计都是因为解决需求所进行的设计活动，但我们

也能清楚的认识到，并不是所有的设计必然是有意义

的。对于设计意义的认识应该视为二元对立，即意义

有正价值和负价值，正价值就是设计主体对客体产生

的影响是积极和谐的，反之负价值就是设计主体对客

体产生的影响是消极不和谐的。

      在当代手工陶瓷产品生产中，设计者自身的认

知一直会受到社会环境的影响。当大家崇尚技艺之

美的时候，市场上充斥着大量的工艺产品，当大家

在讨论现代主义风格热潮的时候，我们在市场上所

见到的器物大多也会偏向理性简约的风格，当我们

重新认识到东方设计魅力的时候，我们便会察觉到

传统文艺复兴风已经迎面袭来。在设计主体不同的

认知转变过程中，消费客体的体验也在随之改变，

从传统的人与物的直观体验到现在的互动式的交互

体验，主客体的同步转变始终伴随着环境的改变，

在这过程中，设计价值的核心确是一直体现在实践

过程当中的，就好比瓷土从泥土经过人的创造变为

瓷器并转入到消费者手中的时候，此件物品的价值

才得以最终实现，这种价值已包含了设计者的创

造、消费者的需求、物品物理和文化附加值。

2.3  青年群体手工陶瓷设计主体消费文化

      正如“设计”文化一样，“消费”文化也是一

个广泛的概念。福特主义将现代消费主义视为构成

了资本主义社会劳动在生产以及整个资本主义社会

体系再生产的一种形式，消费文化实质是工人阶级

的消费模式，个人对商品的占有支配了消费的具体

实践[12]。后福特主义提出的文化消费符号体系，正

如鲍德里亚所宣称的那样，当代消费结构中消费者

所关注的不是物，而是价值。当下的消费已然不是

人的真实消费，而是意义系统的消费，消费的主体

是符号的秩序[13]。消费文化符号概念的提出直接影

响到了对陶瓷设计消费文化的解读。

      现今，景德镇手工陶瓷设计消费文化的发展，

是以满足人的需求的基础属性为前提，将陶瓷器

物设计与设计文化符号有机结合的综合消费价值体

现。更深层次的理解，将陶瓷设计消费文化构建分

解为几个主要层次进行剖析。

      第一，陶瓷设计消费的本质是一种文化过程。

它组成经济交易中的一部分，其中也包含了对陶瓷

设计中审美活动的自我认同。当下消费文化的主流

价值观主要体现，是追求美好生活状态的意愿与实

现这种追求的动力的平衡状态，即消费重点为“享

有”而不是“存有”。 第二，陶瓷设计消费的重

点在于主体的选择权，手工陶瓷产品的设计所针对

的并非批量化的工业化设计，消费是个人自由主义

的文化，而个人意愿将成为抉择的中心，并不受到

任何公共的干预，只是对于需求的选择具有明确的

目的性。第三，陶瓷设计消费文化仍是以不断扩张

的社会需求为基础的，欲望的驱使始终是创造价值

的源动力，刺激消费的激情和稳定市场的理性，两

者构成了当下现实当中存在的二元对立的市场经济

价值观。第四，个人建构身份的主要手段之一便是

通过消费而获取身份认同，个人所拥有的产品彰显

和展示所有人的身份，表象的含义成为我们解读一

个人身份的代码，并且这种代码是随着所拥有的商

品变化而不断进行转变的。除此之外，陶瓷设计消

费文化包含了陶瓷器物作为符号进行传播和生产的

机制。通过现代的网络媒介，使物质商品平面化，

以及对陶瓷产品进行不断的包装、宣传和广告美

化渲染，使这种非物质化的虚拟产品几何倍数的增

加，大众的消费审美在网络传播中被重构，传统的

消费意义被一种符号价值所代替，事物原本的外表

形象特征被重新阐释。

      综上所述，当下陶瓷设计消费其实是囿于有序

的环境和模式之中的。对消费的理解，不能仅将其

作为经济生产过程中顺理成章的结果，而是应将消

费者日益改变的意识形态作为消费文化属性中重要

的性质进行剖析，并保持对消费文化的领域开放包

容的态度，不因某一点而忽视其整体的完整性，更

需要不断地去完善和补充日益发展中的陶瓷设计消
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费文化研究的不足。

3   传承与发展的陶瓷设计文化考量

      20世纪80年代以后，西方设计的概念、内涵、

语言成为中国设计界的主流话语[14]。随着国家、社

会、民族及文化的发展，各国之间的交流日益密

切，全球化发展同化趋势之下出现了不同程度的文

化渗透现象，本土的设计文化本源受到干扰。景德

镇的陶瓷文化体系也不例外地受到了外来文化的冲

击，这种影响并不仅仅表现在器物的转变，还体现

在社会习俗、信仰、技术等各个领域的影响。如吃

“知四肉”和到童家开禁迎神的风俗在当下鲜有

耳闻，三窑九会和五府十八帮的群体组织已不复存

在，曾经的国营十大瓷厂也成为大家口口相传的谈

资。在当下的陶瓷业界，最受关注的话题涉及现代

或者是后现代设计文化发展的优势，许多从业者都

力图进入与国际同步的设计文化领域。         

      因此，当前对于本国陶瓷文化的传承与发展，

当务之急就是要构建起自身的陶瓷文化自信。文

化自信，源于文化主体对自身文化脉络清醒的认知，

对自身的文化充分的肯定和对自身文化未来有坚定信

念，所呈现出来的一种积极稳定的文化心理状态[15]。

对于景德镇陶瓷文化而言，文化自信的根源是依托

于中华传统优秀文化当中，是对陶瓷文化必要的

尊重和坚定的信念。景德镇陶瓷文化的积淀有上千

年，如果能充分利用和发展，将必然对今后整个中

国陶瓷文化的发展产生深远的影响。

      景德镇陶瓷设计文化的传承与发展，应基于城

市自身的历史文化和民俗风情，既要体现出陶瓷产

品符合现代使用功用的设计方向，又要研究其艺术

形式、文化语境、文化精髓的内涵。具体而言。

       一是表现形式的提取与应用。从千姿百态的传

统陶瓷文化原型中提取符合现代陶瓷的符号及素

材，恰如其分的形态设计，能触动起消费者对历史

文脉的追忆，并在陶瓷消费文化的整体形态上，营

造出文化传承应有的历史传统业景氛围。

      二是主动的进行陶瓷文化的弘扬与传播。传统

陶瓷产品中众多的视觉符号蕴含了创作者的精巧构

思、丰富情感和对美好愿景的需求，具有一定的现

实意义，在陶瓷产品的设计中可以将形与意有机结

合在一起，不仅能丰富现有的产品装饰效果，还可

以将传统文化的价值观和情感寓意进行传播。

      三是陶瓷文化创新的再生。设计除了需要延伸

传统陶瓷的形与意之外，更重要的是将其创新再

生，以展示自身独有的文化魅力。传统陶瓷本身作

为一种表达情意的文化符号，反映了传统社会不同

时代的主流追求和相对理想的生活愿景诉求，是自

然之美、生活之美和技术之美的高度和谐统一。现

代的陶瓷创新设计不但要传承天人合一、以和为美

的传统设计理念，而且要弘扬其所蕴含的传统文化

中追求真善美的工匠精神，从而弥补当代陶瓷设计

产品过于商业化的不足。

      因此，坚定陶瓷文化自信的一个重要方面，就

是要科学合理地总结出传承至今的历史文化遗产，

把能体现中国陶瓷文化精神及特色的优秀文化继承

下去，并根据新时代的条件加以创造发展，继以发

扬光大。

4   结论及启示

      基于对景德镇青年群体手工陶瓷设计文化的田

野调查研究，发现对于手工陶瓷设计文化的定位，

必须即要有现代设计中实用功能的体现，又要从其

设计文化环境、创作主体、实践过程等方面进行研

究。具体来说，主要分为以下四点。

      一是主流价值的提取与融入。紧随国家意识发

展的主旋律，把握住现阶段对手工陶瓷设计的有力

政策与导向，借助于“双创”发展下的各种契机，

通过调整自身的发展之路，将景德镇手工陶瓷设计

的产业发展推入一个全新的历史舞台。

      二是设计主体的多重身份的协调与重构。景德

镇青年群体手工陶瓷设计的从业者们，通过更为广

泛的全局性思路去审视自身产品的设计过程，将更

为科学的设计理念贯穿于自身的设计过程当中，从

而才能更有效地将景德镇手工陶瓷设计产品推向市

场，提高其市场的占有率。

      三是主体设计价值的延伸与传播。景德镇陶瓷

作为一张举世闻名的文化明信片，除了基本的产品

销售之外，更多的是将本土的文化通过陶瓷产品的

载体传播出去，明确自身设计价值的定位，将更有

效地承载延续景德镇本土的传统语义。景德镇手工

陶瓷设计作为一种特殊的文化符号，反映了不同社

会时期的技术、审美和艺术的和谐统一的体现，其

现代的创新设计不但要传承其精湛的技艺和天人合

一的设计理念，突显其所蕴含的民间文化自信的正

能量，从而摆脱当代商业设计中设计雷同的不足之

处。在陶瓷艺术设计未来的发展当中，还可以拟将

现代的三维视觉投影、交互体验感触等现代科技融

入其中，使手工陶瓷设计成为社会经济发展、文化

邓文杰：当代景德镇青年群体手工陶瓷设计的文化人类学解
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复兴和科技进步的一种象征。

      四是景德镇陶瓷设计文化的构成，虽为文化人

类学提供了全新维度的研究领域，对于景德镇设计

文化人类学的发展研究仍需从更多的维度去进行科

学谨慎的论证，随着设计文化与社会文化关系日益

密切，对景德镇陶瓷设计文化的研究将必然更加深

入和完善。
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