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人们常用
“

三分产品
,

一

七分打扮
”

这句话

来形容商品包装的重要性
。

包装对易腐败变质

的肉品来说就更不容忽视
。

由于受社会生产力

的制约
,

在过去很长的一段时期
,

肉食企业的

商品包装意识较为谈薄
,

肉食品包装仅仅是为

了承载或裹束肉食品而设计的
,

有的肉食品甚

至多年来一直无包装
#

随着人们购买力的提高
,

以及商品竞争的 日趋激 烈和销售方式 的发展
,

肉食品的包装对其促销作用越来越明显
。

如何

设计出消费者乐于接受的产品包装
,

已引起 肉

食企业的重视
。

肉食品的包装不仅是承载
、

储

运和裹束肉食品的工具
,

而且是保护
、

宣传
、

推

销肉食品必不可少的手段
。

无可否认
,

在今 日

的买方市场上
,

大多数消费者在购买某商品之

前
,

往往都非常仔细地端详商品的包装
,

从中

找出值提购买的理 由后
,

才决定购买的
。

出色

的肉食品包装
,

是刺激消费者作冲动性购买的

重要外在因素
。

本文试从心理的角度谈谈肉食

品包装策略问题
#

一
、

肉食品包装的心理功能

肉食品包装对消费者购买心理活动的影响

功能
,

主要有以下几方面
∗

�
、

引起食欲
,

激发购买动机

包装精美
、

装磺别致的肉食品包装
,

往往

能紧紧地吸引消费者的视觉
,

诱发食欲
。

同时

礼品化的具有艺术魅力的肉食品包装
,

不但能

美化肉食品本身
,

且能美化柜台
,

装饰橱窗
,

提

高肉食品外观质量
,

由此刺激消费者社会性需

要的产生
,

诱发某种心理性购买动机
。

!
、

传递信息
,

强化对商品的认识过程

不同的肉食品包装是 肉食品差异的象征
,

可以帮助消费者辩认肉食品的生产厂家
,

便于

对商品进行 比较选择
+ 同时 肉食品包装上的有

关原料
、

辅料的配 比说明
、

食用方法
、

贮存条

件
、

保质期限
、

注意事项等图画文字
,

一方面

为正确食用提供依据
+ 另一方面

,

在一定程度

上起到传递 肉食品有关知识信息的作用
,

促进

了消费者对肉食品的认识过程
,

适应 了广大消

费者普遍存在的选择心理和便利心理需要
。

 
、

增强信任
,

形成对肉食品的 良好形象

肉食品包装上有关厂牌
、

商标
、

工艺标准
、

地址
、

电话等方面的宣传
,

赋予肉食品以鲜明

的特征
,

使之成为一种有效的广告媒体
,

可以

不断加深消费者对商品的印象与信任
,

在头脑

中树立起对 肉食品及其生产厂家的良好形象
。

二
、

肉食品包装的心理要求

出色的肉食品包装有赖于成功的设计
。

肉

食品包装要获得广大顾客的喜爱
,

不仅要结合

肉食品本身的特点进行包装设计
,

还必须结合

心理学
、

美学
、

市场学等方面的知识
,

进行包

装心理性能方面的设计
。

肉食品的包装设计一

般应达到以下的心理要求
∗

�
、

食用方便卫生

肉食品的包装设计首先应针对 肉食品的易

掺杂
、

怕污染
、

需低温保存的特点
,

设计出一

些密封式包装和分量小包装
,

同时对一些熟食
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消遗产品系列宜采用方便开启式包装
,

以便于

消费者家庭或旅游食用
。

此外
,

在肉食品包装

物上印有食用和贮存方面的知识介绍
,

也是为

消费者提供方便不可缺少的设计要素
。

这样才

能诱发消费者购买
。

!
、

突出肉食品的特性

就大多数消费者而言
,

最关心的还是包装

的内容物
#

因此
,

肉食品包装应直接或间接地

反映肉食品的特性
,

以满足消费者的求实心理

或习惯心理的需要
。

 
、

需有时代特色

随着社会的发展
,

人的心理需求也不断演

变
,

肉食品包装设计应适应消费者求新
、

求异
、

求变的心理需求
,

尽量利用先进科学技术
、

采

用现代装磺艺术
,

选 用新型包装材料
,

如真空

镀铝膜和 乙烯一乙烯醇共聚物等
,

赋予肉食品

包装以清新的时代气息
。

)
、

深具艺术魅力

具有艺术魅力的 肉食品包装
,

能促进潜在

的消费者变为显在的消费者
,

驱使消费者重复

购买
。

因此
,

肉食品包装设计应力求造型美观

大方
,

图案生动别致
,

色调鲜明宜人
,

构型完

美统一
,

给人以艺术美感
。

只有这样才能引起

消费者的兴趣
。

,
、

反映生产厂家的声誉

肉食品的包装设计应注意实事求是地反映

生产厂家的声誉
,

帮助消费者消除疑虑心理
,

增

强购买信心
。

在肉食品包装设计中
,

应利用多

种手法
,

突出厂牌
、

商标
、

字号
、

声誉等
,

从

而消除有碍销售的心理
,

提高消费者对生产厂

家及其产品的信任程度
,

促进购买行为
。

三
、

肉食品包装的心理策略

在激烈竞争的肉食品市场上
,

包装设计的

策略越来越显得重要
。

针对不同的购买者应制

定不同的包装策略
,

使肉食品包装的各种心理

功能得到更好的发挥
。

常用的肉食品包装策略

如下
∗

�
、

按消费水平设计

由于收入在地区
、

群体之间的不平衡
,

对

肉食品的包装需求也不同
,

针对不同的消费群

体收入的高低
,

一般设计以下几种方法
∗

� 简便包装

这主要是从经济实用
、

方便卫生的角度出

发
,

利用成本低廉
、

构造简易的塑料薄膜袋
、

纸

盒
、

纸袋等包装肉食品
。

它能满足消费者节约
、

实惠的心理要求
。

� 礼品包装

对一些肉食品进行富有节 日情调
、

宜作馈

赠礼物的包装设计
。

尽管这些包装成本较高
 

但

增加了礼品的价值
,

增添了节 日气氛
,

往往能

满足消费者某种心理性需要而为其乐于接受
。

此外
,

肉食品包装还可采用附有赠品或奖

券的有奖包装
,

鼓动消费者连续购买
。

!
、

按消费习惯设计

� 分量 包装

为方便消费者分食
,

适应其消费习惯和生

理特点
,

对部分肉食品采用不同份量分装的包

装
。

如 !∀。克装肉片
、

肉丝等
。

由于食用方便
,

深受消费者欢迎
。

� 组合包装

将几种肉食品组合成一件包装
,

如盒装肚

心腰等
。

这样便于消费者选食
,

尤其是节 日消

费
,

同时又 增添肉食品的新鲜感和名贵感
。

# 系列包装

凡是本企业的肉食品
,

均设计出图案
、

色

彩相同或类似的系列化包装
,

使消费者 易于识

别
,

从而缩短对肉食企业及其产品的认识过程
,

增强信任感
。

总之
,

只有成功地设计肉食品包装
,

才能

满足消费者功能性和心理性的需要
,

使消费者

看在眼里
,

摸在手里
,

吃在肚里
,

喜在心里
,

说

在嘴里
,

印在脑里
。

食品包装心理功能的作用
,

发挥越充分
,

就越能为肉食品赢得较强的竞争

力
。


