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食品包装

商 标 宝交 计 简 介
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一
、

商标的定义

商标俗称
“

牌子
” ,

又叫做
“

哇头
” ,

是识

别商品的标志
。

依据我国现行商标法之规定
,

所

谓商标乃是指
! “

为表彰自己所生产
、

制造
、

加

工
、

拣选
、

批售或经纪之商品
,

以特别显著的

文字
、

图形
、

记号或其联合式
,

并指定所施颜

色
,

使用于商品或其包装或容器之上
,

行销市

面之图样
”

而言
。

另依美国商标法第四十五条

之含义
!

商标系由文字 ∀# ∃ %
& ∋

、

名称 ∀( ) ∗ + ∋
、

数 字 ∀ ( , ( + %) −∋
、

符 号 ∀ . /∗ 0 ∃ − ∋
、

图 案

∀& + 1 23 。∋
、

图书 ∀4、3 5 , % 。∋
、

设计 ∀& + . 26 ( ∋
、

字母

组合 ∀∗ ∃ ( ∃ 6 %) %( ∋
、

缩写字 ∀) 00 % + 1 2) 5 , ) 52∃ ( ∋
、

字

首 字 母 ∀) + % ∃ ( / ∗ ∋
、

标 语 ∀ . −∃ 6 ) ( ∋
、

辞 语

∀4 7 % ) . + ∋
、

标 签 ∀−) 0 + −∋
、

复合 字 ∀+ ∃ ∗ 4 ∃ , ( &

# ∃ % & . ∋
、

包装 ∀4 ) + 8 ) 6 + ∋
、

物品形态 ∀+ ∃ ( 926 , % ) :

52∃ ( 5。 6 ∃ ∃ & . ∋
、

别名 ∀. , % ( ) ∗ + ∋
、

或其联合图式

等
。

由此可知
,

商标必须具有显著性与独特性
,

即与他人之商标有显著的区别
,

始得注册并受

法律之保护
。

二
、

商标的功能与运用

商标一经注册
,

即受法律保护并享有专用

权
。

因此
,

对企业而言商标是
!

� 确保厂商权
益的象征 �  代表一种责任与保证 � ! 是企业

识别的核心 � ∀是企业的资产
#

对消费者而言
,

商标具有如下的功能
∃

� 商标使产品容易识别 �

 知名度高的商标可满足消费者心理需求 � !

知名度高的商标
,

可获得较低风险之保障与周

延之售后服务
#

商标既然是企业表彰 自己所生产或贩售商

品的代表
,

以行销组合之观点分析
,

则商标为

促销的核心
,

各企业必须根据其经营型态
、

产

品特性与类别
,

采行不同之策略
,

使商标发挥

最大的作用
,

其策略运用
,

大致可区分为下述

三种方式
∃

%一 & 企业形象策略 % ∋ ( ) ∗ ( ) + , − . / − 0 , 121 − + 3

, 4( 0 5 , ) + , − 6 7 &

企业 自始至终均使用与企业名称相同的商

标
,

或以此商标为核心建立一套企业识别体系
,

以提升企业形象为主
,

而达成全面促销之 目的
,

其产销的商品或提供的服务均使用同样的商标

图样与色彩
。

例如大同公司及味全公司等
。

%二 & 关系企业策略 % 8 22141+ , − / . / − 0 ,121− + 3

, 4( 0 5 , ) + , − 6 7 &

企业集团系由不同产业领域组成
,

为了表

达各企业之营运领域或产品特性
,

而兼顾各关

系企业之关系与关连性
,

各企业虽均采用独立

之商标
,

但商标在造形上具有共同的结构体与

串连要素
,

以象征该企业集团的一体化与关连

性
。

如台塑关 系企业
。

%三 & 品牌形象策略 %9 ) + 0 / ./ − 0 , 121− + , 1( 0

5 , ) + , − 6 7 &

为满足各个 目标市场的消费需求
,

为因应

现阶段市场行销产品区隔定位的趋势
,

以抵销

来自同类产品的竞争压力
#

,

进而扩大企业产品

群之总体市场占有率
,

甚至延续产品之生命周

期
,

乃塑造以个别产品系列为主的品牌形象
,

每

一品牌均各 自拥有一套品牌形象识别体系
,

以

达成差别化的视觉效果
#

例如国内黑松企业拥
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有
“

黑松
” 、 “

吉利果
” 、 “

绿洲
” 、 “

全球
” 、 “

欧

香
”

等品牌
,

南侨企业拥有
“

快乐
” 、 “

旁氏
” 、

“

亲亲
”

等品牌
。

三
、

商标设计的准则

商标以图样为准
,

必须具有显著性和独特

性
,

实际上它是一种精练的视觉语言符号
。

因

此优良的商标设计
,

可以塑造产品高品质形象
,

利用商标加强促销与推广活动
,

提高品牌知名

度
。

怎样的商标设计是成功的 ; 业者与设计师

应依循那些准则设计商标 ; 根据美国商标协会

研究的结果指出
,

一个商标至少要具备四个条

件
!

� 简短 容易记! 易谈易说∀容易图式
。

商

标设计从定位 %:(; 1, 1( 0 10 6 &
、

命名 %< ( = − 0 − 4+ 3

, > ) − & 及造形设计 %?( )= 10 6 & 都需要有长远而

周详的考虑
。

以下提供二十个优良商标设计要

点
,

谨供参考但并非所有的产品都依据这个标

准来检查
,

必须根据产品的特性来判断
,

予以

界定
,

而不是一成不变的
#

优良商标设计要点

≅
#

单纯性 % 5 1= ∗ 41 − 1,7 &
。

Α
#

可读性 % Β −+ / + Χ 141,7 &
。

Δ
#

能够令人了解设计含义
。

Ε
#

安定感
#

Φ
#

容易记忆
#

Γ
·

富有独创性 % Η ) 16 1 0 + 41,7 &
。

Ι
#

具视觉震撼 %刺激 &
。

ϑ
#

干净利落
,

直截了当
。

Κ
#

没有反面意义及暗示
。

≅Λ
#

具有视觉美感
。

0
#

不超越时代
,

也不落在时代之后
。

≅Α
#

不过份追求设计上的流行趋势
。

团内外肉品涵裸股叶分烦表 ∃

其其旅日形形

纂 睁
%基

&&&

肠肠化只象日形形

园园
班班何 抽欲日形形

卿 聆聆
文文字适形形

Μ 公 圃 瓢 仑终如 圃Ν娜娜

蔽蔽蔽理留口 ;+叫; , # /曲 找致列列
文文字 十 . 形形

奋 海二 ,

敷 囊囊
肋肋肋七声 碰挤 鹦鹦旅旅合日形形

器拿睿黔
二
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� 
<

在不同文化与风谷 习惯的社会
,

能为人

所理解
。

� =
·

对比清晰
<

�>
<

黑白对比出现之情况
,

黑的比重大于白

的
。

�?
·

统一感
,

不杂乱
<

�≅
·

印刷适性及媒体适性良好
。

� Α
<

能简单的了解 ∀具教导性 ∋
。

��
<

与企业及商品的特性一致
。

Β Χ
<

能让最多数的消费者了解
。

四
、

商标设计分类

商标的图样设计应与众不同
,

而且能与同业

的商标产生差别化效果
。

以下仅就设计观点
,

将

国内外肉品相关厂商的商标
,

分类研究
,

说明商

标图样的设计基础
,

大致有下列四种范畴
!

∀一 ∋ 图形商标

�
<

具象图形商标
—

指以 自然物或人物之

形态为商标
。

如肯塔基炸鸡等
。

Β
<

简化具象图形商标
—

将自然物或具体

人物造形简化
,

但仍然可看出是某物之形象
,

如

肉品基金会之精制猪 肉加工品共同标志
。

 
<

几何抽象 图形商标
—

以几何学上 之

点
、

线
、

面等要素构成
。

如味全公司商标
。

∀二 ∋ 文字造形商标

以文字组合而成之商标
,

选取现成印刷字

体
、

手写字体或将商标字体加以设计修饰
,

使之

具有与众不同的特征
<

如台畜及台全肉品之商

标
。

∀三 ∋ 图形与文字结合之商标

是一种较完整的表达方式
。

国外肉品加工业

者较常使用
。

∀四 ∋ 集合商标

为确立品牌形象或关系企业相互间之关连

性
,

由数个以上的商标集合而成
<

如台塑关系企

业之商标
。
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醋酸镁
,

用来喂养罗非鱼
,

可提高鱼的生长率
,

使鱼 日增重 Β
<

Χ Β Δ
,

比不添加 醋酸镁
,

提 高

 Χ Δ 以上
,

且在鱼的肝脏和肌肉中
,

镁的含量

很低
。

肌醉

菲律宾的水产科技人员
,

在缚
、

鲤和鳗等

鱼类的饲料中添加肌醉
,

不仅可提高鱼类的生

长率
,

而且可避免发生鱼类最常见的肌醇缺乏

症
<

添加肌醇的 日量为
!

缚鱼饲料  ΧΧ 一> ΧΧ 毫

克
,

鲤鱼饲料 =Χ Χ 一 > ΧΧ 毫克
,

虾饲料 Β ΧΧ 一 >Χ Χ

毫克
。

专用激素

澳大利亚的国立农学院
,

向绵羊饲料中添

加专用激素
,

大幅地提高绵羊毛的产量
。

这种

添加了专用激素的饲料
,

通过调节绵羊的内分

泌腺而促进皮毛的生长
。

即使在夏天
,

皮毛也

能按正常速度生长
,

可提高绵羊产毛童 ≅Χ Δ 以

上
<

该添加专用激素的饲料
,

对长毛免及其它

珍贵毛动物的效果也很显著
,

但不能用于肉用

或奶用动物
<

树毒酒

澳大利亚的一位猪场主
,

在饲料中添加树

毒酒喂仔猪
,

使易患腹泻致死的三周龄仔猪无

一死亡
,

且长得更快
。

其原因是树每酒能杀死

脏水中的细菌
,

减少或避免发生霍乱和其它肠

道传染病
<

在饲料中添加树毒酒的数量
,

为每

公斤饲料 Β> 一 =Χ 克
。

稀土

美国的研究人员
,

在肉猪饲料中添加稀土
,

每公斤饲料添加 Β
<

> 克
,

可提高饲料利用率 =

一 � Β Δ
,

可使猪 日增重提高 �Χ 一 �> Δ
,

且肉质

正常
。

沸石

日本在猪饲料中
,

添加 > Δ的沸石
,

用来喂

养肉猪
<

每添加 � 公斤沸石粉
,

可使肉猪多增

重 = 公斤左右
,

节约饲料近 − Ε=
,

并能减少猪支

气管炎
、

胃肠炎
、

何楼病和猪腹泻症的发生
。

喂

母猪
,

还可加快胎内仔猪的生长速度
,

防止发

生死胎
。


