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摘要摘要：以长江三角洲地区为例，首先采用主成分分析法分析农村居民旅游动机，然后通过构建对数回归方程研究

旅游动机对“现代化的大城市”、“中小城市”、“历史文化城市”、“旅游城镇”、“山区”和“乡村旅游地”等六大旅游

目的地选择的影响程度。研究结果表明：① 长江三角洲农村居民外出旅游动机主要停留在观光游览层次。

② 长江三角洲农村居民对探亲访友旅游动机的赞同感知度较低，但探亲访友对于不同目的地选择具有一定影

响。③ 长江三角洲农村居民外出旅游非常重视通过旅游能提升其在家人、亲戚、朋友中的地位与声望的功能。

④ 旅游安全问题对提升农村居民出游力非常重要，同时农村居民非常注重旅游目的地住宿设施能营造家外之家的感觉。
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旅游动机是游客产生旅游行为的动力。国内

外研究者对旅游动机成因研究方向主要集中于：

① 以马斯洛需要层次理论为基础。该理论将人

的需求从低到高划分为：生理需求、安全需求、社

交需求、尊重需求与自我实现需求。在此基础上，

相关研究者进一步细分旅游动机的类型或根据动

机类型划分旅游者类型。Mcintosh R W等将旅游

动机归纳为身体健康动机、文化动机、人际动机和

地位与声望动机 4 种类型 [1]。② 逃避-寻求二分

法。研究者普遍认为旅游者旅游动机，一方面是

为满足从繁琐的日常生活中解脱、从紧张的工作

中脱离或仅为逃避现实、放松身体等基本需求，另

一方面是为了寻找乐趣、寻求刺激、创造积极情

绪、了解异地历史与文化、结交志同道合者等期待

因素[2~4]；③ 以推拉理论为切入点。推拉理论最早

由Crompton在1979年提出，并在之后的旅游动机

研究中被广泛运用。推力因素指的是游客的内在

动力，可以很好解释游客为何想去旅游，包括了逃

离现实、放松、快乐、健身、冒险、社交、声望、家庭

团聚、安全性等[5~8]。拉力因素则是外在的激励因

素，主要指的是旅游目的地的属性，例如气候、文

化、可进入性、住宿、食物、清洁度、夜生活、消费水

平等 [6，9，10]。总体来说，马斯洛需要层次理论或逃

避-寻求二分法注重游客的内在需要；而推拉理论

则将游客内在动力与旅游目的地的外在属性有机

结合，更加全面地解释旅游动机的成因。

旅游动机是影响游客进行目的地选择的重要

因素。在研究领域中，动机也常被用于解释消费

行为决策、旅游目的地选择及旅游目的地忠诚度

研究[11~15]。虽然，旅游动机并不是决定旅游目的地

选择的唯一因素，花费与时间限制、旅游价格、消

费者偏好、旅游产品质量、信息与广告、旅游城市

化及新旅游目的地的出现、性别、年龄、职业、受教

育程度等都对旅游目的地选择有一定影响[16，17]，但
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它是影响旅游目的地选择不可忽视的因素[18，19]。

从 2004年以来，随着国家逐步加大对农村的

社会保障力度及加快推进农村社会经济发展的政

策实施，农村居民人均年纯收入水平持续提升，民

生保障逐步完善，农村居民旅游市场日益成为中

国旅游市场中的中坚力量[20]。故而，国内研究者对

农民旅游的关注度也逐渐加强。有研究表明收入

水平对城乡居民旅游消费影响差异明显[21]，尤其是

长三角地区经济较为发达，农村居民收入较高，其

外出旅游意愿较为强烈[22]。因此，针对于该地区农

村居民的出游动机，设计出合适的旅游路线与产

品，进而激发该市场巨大的潜力，是一项颇有价值

的研究。

本文以长江三角洲地区为例，利用主成分分

析法分析该地区农村居民的旅游动机，并构建对

数回归方程进一步分析旅游动机对不同旅游目的

地类型选择的影响程度，进而为该地区农村居民

的旅游市场开拓与营销提出建议。

11 研究方法

11..11 数据收集数据收集

本次调查的范围包括上海市的全部，江苏省

的南京、苏州、无锡、常州、镇江、扬州、南通、泰州，

以及浙江省的杭州、宁波、嘉兴、湖州、绍兴、台州、

舟山，共计 16座地级以上（含地级）城市。调查对

象为长江三角洲地区的农村居民（包括本地农村

居民户人口及居住满 6 个月的外来人口）。2011

年 1 月~2013 年 1 月共发放问卷 2 800 份，回收问

卷 2 289份，回收率为 81.75%，有效问卷 1 836份，

有效率达 80.21%。由于问卷涉及旅游动机、旅游

利益、旅游消费等多项内容，因此本文只提取了与

旅游动机、旅游目的地选择有关的数据。

11..22 指标设置与测量指标设置与测量

问卷中提及的 24 项农村居民旅游动机是以

“推拉理论”为重要指导，结合国内外大量的实证

研究结果与农村居民的特征，并经过专家筛选评

估后总结归纳的。对各动机因素的认同程度采用

Likert 5分量表法。在动机的认同度选择上，被访

者有 5个选项：很不赞同=1分，较不赞同=2分，说

不清楚=3分，比较赞同=4分，非常赞同=5分。农

村居民可选择的旅游目的地分为“现代化的大城

市”、“中小城市”、“历史文化城市”、“旅游城镇”、

“山区”和“乡村旅游地”六大类型。

11..33 数据处理与分析数据处理与分析

本研究利用 SPSS19.0输入数据并统计分析。

首先，为确保问卷数据的可靠性，采用Alpha信度

系数法。一般情况下，信度系数至少要达到0.7以

上，才能被认定为可信，且Alpha系数值愈高，表示

其可信度愈高。经测算，本问卷 Alpha 系数为

0.927，可信度较高。其次，运用主成分分析法分析

长江三角洲农村居民的旅游动机因素，而因子分

析的前提是各指标间必须具有相关性，若相关性

达不到一定要求就无法提取公因子。本文通过计

算 KMO（Kaiser-Meyer-Olkin）统 计 值 并 进 行

Bartlett 球型检验，检测变量是否符合效度要求。

KMO大于0.7时，才适合进行因子分析，且Bartlett

球形度检验的Sig.小于0.05时，代表总体的相关矩

阵间有共同因素存在。本研究中，KMO数值达到

0.906，Bartlett Sig.=0.000，符合因子分析的效度与

信度要求。最后采用因子分析中的方差最大正交

旋转法对24项动机因素进行分组分析。

22 研究结果与讨论

22..11 样本构成与分析样本构成与分析

从本次调查结果看（表1）：男性占41.2%，女性

占58.8%，比例较为合理；主要的受访者集中于16~

49岁的中青年群体，该群体具有较强出游欲望且

收入等方面也能支持其旅游行为；从学历上看，受

访的农村居民以初中以上为主，小学甚至不识字

的比例较低；从职业看，以打工者、个体户或企业

主居多；家庭月收入的平均水平在 4 000~5 000

元。在旅游基本行为特征上，超过六成会选择与

家人朋友一起出行，70%的受访者在过去一年出游

1~4 次不等，选择年旅游消费意愿在 1 000~2 000

元占的比例相对较高，而实际一年旅游消费总数

的比例结构与其意愿的分布完全一致。

22..22 旅游动机类型及等级分析旅游动机类型及等级分析

根据因子分析计算结果把长江三角洲农村居

民旅游动机感知赞同度分为3个梯队。

第一梯队：均值≥4.0，表示非常赞同，这类旅

游者动机推动力或旅游目的地拉动力在农村居民

旅游目的地选择中是最主要考虑的因素。主要包

括“旅游安全最大可能保障”、“尽可能看到新事

物”两项。这一调查结果表明旅游安全问题对提

升农村居民出游力非常重要。与城镇居民相比，

农村居民外出旅游经验不足，尤其是旅游交通、人
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表表11 受访者社会亚文化特征受访者社会亚文化特征

Table 1 Distribution of respondents’characteristics

项目

性别

年龄

文化

程度

旅游

方式

男

女

16~29岁

30~39岁

40~49岁

50~59岁

60岁以上

小学及以下

初中

中专及高中

大专及以上

参加旅游团

自己一个人

家人朋友陪伴

村里组织活动

其他

人数

756

1080

985

521

244

68

18

51

543

695

547

339

163

1214

28

92

百分比（%）

41.2

58.8

53.6

28.4

13.3

3.7

1

2.8

29.6

37.9

29.8

18.5

8.9

66.1

1.5

5

项目

职业

家庭月收入

过去一年

出游次数

务农

打工

个体户、企业主

乡镇企事业机关

学生

其他

1000元以下

1000~1999元

2000~2999元

3000~4999元

5000~7999元

8000元以上

1~2次

3~4次

5~7次

7次以上

人数

66

420

588

130

349

283

102

259

358

447

380

289

1256

423

100

57

百分比（%）

3.6

22.9

32

7.1

19

15.4

5.6

14.1

19.5

24.3

20.7

15.7

68.4

23

5.4

3.1

项目

年旅游花

费意愿

年旅游

花费

500元以下

500~999元

1000~1999元

2000~3999元

4000元以上

500元以下

500~999元

1000~1999元

2000~3999元

4000元以上

人数

245

286

535

403

367

245

286

535

403

367

百分比（%）

13.3

15.6

29.1

21.9

20

13.3

15.6

29.1

21.9

20

际交往等方面。梁江川等研究表明卫生、治安、环

境、气候、公共服务等基础性因素构成了目的地选

择的首要考虑因素[23]。“尽可能看到新事物，能看到

更多景点”均值（4.089 9）位于第二，这在一定程度

上说明农村居民外出旅游还主要停留在观光游览

层次，希望欣赏更多的旅游景区、景点，主要是因为

农村居民旅游机会不是很多。孙延红等研究指出

观赏目的地景观在其所有的旅游动机中居首位[24]。

第二梯队：4.0＞均值≥3.274 5，表示比较赞

同，这类旅游者推动力或旅游目的地拉动力在农

村居民旅游目的地选择中是比较重要考虑的因

素。主要分为：① 摆脱日常生活出去放松、散心等

动机：放松（3.940 1）；摆脱日常生活（3.318 1）；发

现自我外出散心（3.365 5）；从繁忙的工作事务、生

意与农活中解脱出来（3.551 2）。其中体验新奇、

寻求冒险分别位于第10、13位；为了从繁忙的工作

或农务中解脱出来及摆脱日常生活分别位于第

11、16位。张卫红研究表明精神放松在所有动机

中居首，这反映了放松仍是人们最主要的旅游动

机[25]。② 增长见识与获取知识：看到历史文化景

观（3.829 0）；增长见识与知识（3.785 9）；体验异地

风土人情（3.768 0）；选择家人朋友没有去过的地

方旅游（3.726 6）等4项均属此动机。③ 体验新奇、

刺激、冒险及寻找乐趣等：到不熟悉的地方去寻求

新奇、冒险的感觉（3.470 6）；想让自己能体验到新

奇的，能让自己从事感到高兴的事情（3.697 2）；尽

情娱乐、寻找乐趣（3.446 1）。④参加运动与活动及

身体健康：想锻炼身体，能参加一些运动，如爬山、打

球、潜水等（3.499 5）；身体健康（3.290 3）、参加观看

旅游节庆盛典等活动（3.274 5）。

第三梯队：均值≤3.162 3，这类动机主要体现

在探亲访友及美食大餐享受等动机上。家庭团

聚、故地重游、探亲访友、结识新朋友等4项旅游动

机在农村居民外出旅游动机中位于后续之列。最

后两项是美食大餐、奢华服务。农村居民人均年

纯收入水平对旅游消费水平提升具有十分重要的

作用[21]。与城镇居民相比，农村居民由于家庭人均

年收入水平较低，受到收入的限制，农村居民外出

旅游的这类动机较少。

22..33 旅游动机的主成分分析法结果旅游动机的主成分分析法结果

本研究首先采用主成分分析法抽取主成分，特

征值由大到小排序并把特征值大于1的前5个成分

作为主要成分保留，其初始特征值的累计方差贡献

率达54.551%，其次运用方差最大正交旋转法（Vari-

max）进行直交转轴，得到旋转成份矩阵（表2）。

根据表中数据，可以得出以下结论。

第一主成分：“寻求地位与声望的动机及旅游

目的地设施的拉力”，解释总方差的 12.772%。从
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表表22 主成分分析结果主成分分析结果

Table 2 Results of principal component analysis

注：采用具有 Kaiser 标准化的四分旋转法，旋转在 5 次迭代后收敛。

因子1寻求地位与声望的动机及旅游目的地设施的拉力

尽可能看到新事物，能看到更多景点

期望旅游安全最大可能保障

期望旅游目的地创造宾至如归家外之家感觉

旅游归来尽可能对家人、朋友等谈及旅游感受

选择家人、朋友没有去过的地方旅游

因子2 探亲访友动机及旅游目的地节庆与体育运动的拉力

家庭团聚

想到自己的家乡看看或故地重游

探亲访友

结识新朋友

参加观看旅游节庆盛典等活动

锻炼身体参加爬山打球等运动

因子3 寻求新奇与知识的动机及旅游目的地景观与人文因素的拉力

增长见识与知识

看到历史文化景观

体验异地风土人情

到不熟悉的地方寻求新奇冒险

身体健康

因子4寻求美食与享受动机

能享受到奢华服务，如住高级饭店、吃美食大餐

尽情娱乐寻找乐趣

美食大餐

从繁忙的工作事务生意与农活中解脱出来

因子5逃离与放松动机

摆脱日常生活

发现自我外出散心

想让自己能体验到新奇的，能让自己从事感到高兴的事情

放松

因子载荷

0.769

0.767

0.762

0.675

0.495

0.772

0.765

0.763

0.649

0.452

0.420

0.738

0.707

0.649

0.489

0.367

0.722

0.718

0.544

0.528

0.732

0.722

0.644

0.579

合计

3.065

2.987

2.473

2.329

2.239

方差百分比（%）

12.772

12.444

10.304

9.703

9.328

累积百分比（%）

12.772

25.216

35.520

45.223

54.551

该动机因子所包括五个变量可见：旅游对农村居

民来说不仅是普遍性的消费行为，而且带有一定

的炫耀性，同时也是一种地位和声望的表达与诉

求方式。农村居民外出旅游更多的是为了引导潮

流，在家人及亲戚朋友中产生一种优越感及塑造

一种较高的身份与地位、声望。

第二主成分：“探亲访友动机及旅游目的地节

庆与体育运动的拉力”，解释总方差的12.444%。主

要包括家庭团聚、故地重游、探亲访友、结识新朋友

等探亲访友动机及参加旅游节庆活动、体育运动这

两类旅游目的地拉力。探亲访友旅游动机农村居

民的赞同度感知上是较低的，但在主成分分析中却

是农村居民外出旅游的主要旅游动机因子，这一点

值得进一步研究。郑群明等认为大多数农村居民

并没有把探亲访友认同为一种旅游行为[26]。

第三主成分：“寻求新奇与知识的动机及旅游

目的地景观与人文因素的拉力”，解释总方差的

10.304%。主要包括：增长见识与知识、到不熟悉

的地方寻求新奇冒险、身体健康、看到历史文化景

观及体验异地风土人情等。农村居民外出旅游一

方面是对于外面世界的好奇心（推力），另一方面

是期望旅游目的地能够提供其在知识学习、体验

获得等方面的机会（拉力），以此来满足其实现自

我、提升自我价值的需求。
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第四主成分：“寻求美食与享受动机”，解释总

方差的 9.703%。主要包括：通过住高级酒店或吃

美食大餐能享受到奢华服务、品尝当地美食、尽情

娱乐寻找乐趣、从繁忙的工作事务生意与农活中

解脱出来等。农村星级酒店、餐厅、娱乐设施等的

数量与等级比不上城市的建设水平，农村居民长

期忙于农事或生意，对于高档次服务的接触机会

并不多，因此对于奢华的美食、休闲、娱乐服务有

一定向往。

第五主成分：“逃离与放松动机”，解释总方差

的9.328%。主要包括：摆脱日常生活、发现自我外

出散心、寻求高兴的事情、放松。长江三角洲地区

的农村居民平时忙于农活或生意事务，没有所谓

的双休日休息习惯。随着社会观念的不断改变，

农村居民也向往着从忙碌、繁琐的日常工作或生

活中抽离，到不同的旅游胜地或旅游城市去散心、

放松，以此满足身体与心理的放松需求。陈楠等

研究表明“休息、逃避”是大众旅游者最主要的旅

游动机[27]。

22..44 旅游动机对旅游者目的地选择的影响旅游动机对旅游者目的地选择的影响

旅游者到不同的旅游目的地的旅游动机是有

所差异的。认识旅游者到访旅游目的地的动机对

旅游目的地经营管理与市场营销具有重要价值。

本文引用 Jang 等的研究方法 [12]，分析旅游动机对

旅游目的地选择的影响，由此构建对数回归方程，

结果见表3。

logOi =α +∑ βkXik，

式中，logOi代表一个旅游目的地选择相对于其他

旅游目的地来说的发生概率的对数；α代表截距；βk

代表第k个自变量矢量的系数；Xik代表第k个自变量

矢量。

根据结果显示：在 Hosmer-Lemeshow 检验中

检验值 p均大于 0.05，表明该模型的适配度较好，

其数据结果也是可信的（在HL检验中 p未达到显

著差异水平时，反而说明整体模型的适配度佳）。

在数据分析过程中，1代表选择该旅游目的地，0代

表未选择该旅游目的地。表中数据有正负之分，

正数代表该动机对该旅游目的地选择有正向影响

（更倾向于去往该地区），负数表示其对该目的地

选择具有反向影响分析，其绝对值代表选择概

率。结果如下：① 对现代化的大城市选择中，“想

让自己能体验到新奇的且高兴的事”（23.2%）对该

目的地选择的影响是显著的，也是最主要的驱动

因素。而“期望旅游目的地创造宾至如归家外之

家感觉”（14.7%）、“发现自我外出散心”（14.6%）对

该目的地选择的影响是消极的，也就是说有该动

机的农村居民更倾向于选择现代化大城市之外的

旅游目的地。② 倾向去往中小城市的居民中，易

受“探亲访友”（12.0%）所驱动，而受“看到历史文

化景观”、“到不熟悉的地方寻求新奇冒险”两大动

机驱动的农村居民则较少选择中小城市。③“发

现自我外出散心”动机与旅游城镇目的地选择之

间具有非常显著的影响，想要“发现自我外出散

心”（27.1%）的农村居民往往更倾向于选择前往旅

游城镇。④ 选择乡村旅游地时，“探亲访友”

（19.5%）与“能享受到奢华服务，如住高级饭店、吃

美食大餐”（24.9%）是其最显著的影响动机。长江

三角洲农村居民流动性比较大，尤其是来自中西

部地区在长江三角洲务工并居住满 6个月的外来

人口，每逢节假日尤其是传统中国节日之际，农村

居民往往会返乡探亲旅游。“能享受到奢华服务”

通常作为城市的主要标签之一，城市硬件设施建

设（如高级酒店、餐厅、娱乐休闲场所等）与城市文

化的丰度（先进文化的代表、融合外来文化等）足

以提供更加奢华、高级的服务，但在本次调查结果

显示，长江三角洲地区的农村居民更倾向于到乡

村享受奢华服务，这可能与长三角地区的农家乐

旅游市场发展有关，这一点值得进一步研究。⑤
对历史文化城市与山区而言，24个动机与这两个

地区的目的地选择倾向之间无显著关联。

33 结论及建议

通过本文的研究得出：

1）长江三角洲农村居民外出旅游动机主要

停留在观光游览层次，同时越来越多的农村居民

为了摆脱日常的生活与工作环境外出旅游。针对

农村居民旅游市场，特别是现代化大城市的旅游

目的地，要注重设计与农村居民生活环境反差大、

新奇的观光旅游产品。

2）长江三角洲农村居民对探亲访友旅游动

机的赞同感知度较低，但探亲访友对于不同的目

的地选择具有一定影响。在本次调研的长江三角

洲农村居民中，有相当一部分是连续居住满6个月

以上的外来人口。这些农村居民理应具有较高的

探亲访友旅游动机，但实际上这类旅游动机并没

有纳入农村居民旅游动机主要思考范畴。对当地
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政府或企业而言，应多关注外来务工农村居民的

生活，多组织一些探亲访友旅游活动，让这些居民

也能更多感受到天伦之乐与人文关怀。尤其是中

小型城市或者乡村旅游的旅游目的地要更加注重

有关探亲访友的旅游产品设计与开发。

3）长江三角洲农村居民外出旅游非常重视

通过旅游能提升其在家人、亲戚、朋友中的地位于

声望的功能。针对这种动机，旅游目的地及相关

旅游企业可以通过开展农村居民旅游之星评选、

农村居民旅游游记美文征集、农村居民旅游之家

评选、农村居民旅游活动海报栏等方式有效传播

农村居民旅游活动，并产生一定的旅游示范效应，

表表33 利用对数回归模型分析旅游动机对旅游目的地选择影响利用对数回归模型分析旅游动机对旅游目的地选择影响

Table 3 Logarithm regression model analysis of motivation on tourism destination choice

注：① D1~D6指6个旅游目的地，分别为D1（现代化的大城市）、D2（中小城市）、D3（历史文化城市）、D4（旅游城镇）、D5（山区）、D6（乡村旅

游地）；② 在Hosmer-Lemeshow检验中，若p>0.05未达到显著差异水平时，说明整体模型的适配度佳；③ *p<0.05, **p<0.01, ***p<0.001。

动机变量（N=1836）

F1寻求地位与声望的动机及旅游目的地设施的拉力

尽可能看到新事物，能看到更多景点

期望旅游安全最大可能保障

期望旅游目的地创造宾至如归家外之家感觉

旅游归来尽可能对家人、朋友等谈及旅游感受

选择家人、朋友没有去过的地方旅游

F2 探亲访友动机及旅游目的地节庆与体育运动的拉力

家庭团聚

想到自己的家乡看看或故地重游

探亲访友

结识新朋友

参加观看旅游节庆盛典等活动

锻炼身体参加爬山打球等运动

F3 寻求新奇与知识的动机及旅游目的地景观与人文因素的拉力

增长见识与知识

看到历史文化景观

体验异地风土人情

到不熟悉的地方寻求新奇冒险

身体健康

F4寻求美食与享受动机

能享受到奢华服务，如住高级饭店、吃美食大餐

尽情娱乐寻找乐趣

美食大餐

从繁忙的工作事务生意与农活中解脱出来

F5逃离与放松动机

摆脱日常生活

发现自我外出散心

想让自己能体验到新奇的且高兴的事

放松

常数

-2对数概似

Hosmer-Lemeshow检验

Cox-Snell R2

Nagelkerke R2

D D11

-0.027

-0.043

-0.146**

0.115

-0.012

0.065

-0.016

0.042

-0.066

0.042

-0.106

0.031

0.041

-0.016

0.068

0.045

0.029

0.002

0.115

0.002

0.026

-0.147*

0.232***

0.039

-1.281

2341.961

0.773

0.021

0.029

D2 D2

-0.031

0.001

0.043

0.028

0.012

-0.072

0.072

0.120*

0.059

0.120

-0.048

-0.054

-0.119*

0.047

-0.161*

-0.024

0.011

0.026

0.028

0.011

0.113

-0.052

-0.136

-0.008

-0.313

2078.892

0.260

0.019

0.028

D3 D3

-0.069

0.024

-0.002

0.033

0.037

0.095

-0.049

-0.065

0.027

-0.065

0.082

-0.077

-0.029

0.051

0.099

0.017

-0.071

0.075

0.033

0.056

-0.093

0.021

-0.013

0.045

-1.592

2190.792

0.758

0.012

0.016

D4 D4

-0.007

-0.011

0.003

-0.071

0.028

-0.082

0.020

-0.112

0.030

-0.112

0.048

0.121

0.089

0.050

-0.090

-0.016

0.041

0.099

-0.071

0.023

-0.058

0.271***

-0.079

-0.024

-1.896

2217.694

0.760

0.028

0.039

D5 D5

0.021

0.053

-0.085

0.083

-0.019

-0.194

-0.052

-0.033

0.104

-0.033

0.112

0.194

0.024

-0.042

0.180

-0.061

-0.080

0.000

0.083

-0.060

-0.052

0.082

0.068

-0.052

-2.991

1186.293

0.716

0.010

0.020

D6 D6

0.106

0.084

0.087

-0.146

-0.021

0.021

-0.097

0.195**

0.121

0.195

0.015

-0.118

-0.004

-0.023

0.007

0.026

0.249*

-0.098

-0.146

-0.037

0.054

-0.015

-0.045

-0.005

-2.992

1548.218

0.199

0.018

0.031
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使旅游活动在广大农村成为一种消费时尚。例

如，旅游目的地或相关旅游企业在农村居民旅游

市场开发与营销中旅游与奖励结合形成农村居民

奖励旅游团，并合理开发针对农村居民旅游者需

要的有特色、价廉物美的旅游纪念品以满足其地

位与声望动机。

4）旅游安全问题对提升农村居民出游力非

常重要，同时农村居民非常注重旅游目的地住宿

设施能营造家外之家的感觉。旅游安全隐患存在

于旅游的吃住行游购娱等诸多方面，主要来包括

政治、犯罪、恐怖主义等社会性问题或地震、洪灾

等不可抗的自然灾害[28]。旅游目的地及旅游相关

企业在进行农村居民旅游市场开发与营销时，不

仅要重视整体环境安全的营造，而且需要在外出

旅游吃住行游购娱等各个相关环节加强安全保障

的宣传与设计，打消农村居民外出旅游的对安全

的担心问题，促进农村居民出游力提升。
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Rural ResidentsRural Residents′′ Tourism Motivation and Influence on Choice of TourismTourism Motivation and Influence on Choice of Tourism
Destination Classification: A Case of the Changjiang River Delta RegionDestination Classification: A Case of the Changjiang River Delta Region

Bian Xianhong1, Wang Hui1, Shi Linxia2

(1.College of Tourism Management, Zhejiang Gongshang University, Hangzhou 310018, Zhejiang, China;
2. Hangzhou College of Commerce, Zhejiang Gongshang University, Hangzhou 310012, Zhejiang, China)

AbstractAbstract: Motivation is an important factor that determines behavior and the relationship between tourism moti-

vation, destination choice is the key to forecast the future travel model. In the Changjiang River Delta Region,

with the rural residents’income and consumption level increased and the willingness to travel strengthened,

understanding the tourism motivation and its influence on tourism destination choice is significant for this re-

gion’s tourism market development. Taking the Changjiang River Delta Region for example, this research ana-

lyzes tourism motivation of rural residents with the method of principal component analysis by dividing 24 mo-

tivation variables into 5 factors. And it studies how these motivations influence the choice of six tourism desti-

nation such as“the modern big city”,“small city”,“historical and cultural city”,“tourist town”,“mountain-

ous area”and“rural areas”by building logarithmic regression equation. The destination choice is the key to

forecast the future travel model. The results show that: 1) Tourism motivations of rural residents in the Changji-

ang River Delta are mainly based on the sightseeing level. 2) the rural residents in the Changjiang River Delta

agree with lower perception of tourist motives of visiting relatives and friends, but visiting relatives and

friends has influence on the choice of different destinations. 3) the rural residents in the Changjiang River Del-

ta have a strong desire to promote its position in the family, relatives, friends by tourism. 4) the tourism safety

is very important to improve rural residents, tourism, at the same time rural residents pay attention to the tour-

ism destination accommodation facilities to build home outside of the home feeling.

Key wordsKey words: the Changjiang River Delta; rural residents; tourism motivation; tourism destination choice
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